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EGEMENLIiGIi iISTEMENIN YENI BiR TARZI: ARZULARIN
KAPITALIZM TARAFINDAN KISKIRTILMASI*

Mustafa SOLMAZ™

OZET

Arzu ve kapitalizm arasindaki iligki, arzunun kapitalizm tarafindan
nasil kigkirtildig1 arastirmanin amacini olusturmaktadir. Konuyla iligkili
olarak 6nde gelen ekonomisyenlerin metinlerine, kapitalizm tarihcilerinin
goruslerine ve cesitli reklam 6rneklerine yer verilmistir. Boylelikle hem
kapitalizmin teorisyenligini yapmis isimlerin ekonomi teorilerinde hem de
kapitalizmin olgusal gelisiminin 6nemli bir evresini temsil eden kitle
iletisim araclarindaki reklamlarda arzu konusu analiz edilmistir.

Metot acgisindan dokUiman incelemesi ydntemine muUracaat
edilmistir ve bu yontem, gézlemin ya da gérismenin mUmkutin olmadigi
durumlarda bireyin tek basina arastirmay: ytrttebilecegi bir tekniktir ve
bunun icin de daha 6nceden yapilan calismalara muracaat edilmesi
gereklidir. Onceden yapilan calismalar ve onlarin verileri ise cesitli
raporlarda, dergilerde, kitaplarda yer alir. Onlardan alacagimiz bilgiler
ise doktiman incelemesi yénteminin en temel iki tlirQi olan icerik analizi
ve elestirel sdylem analizi yoluyla elde edilir. Icerik analiziyle her tiirli
s6zel ya da yazili verinin arastirmayr anlasilir kilacak sekilde
simiflandirilmasi, 6zetlenmesi gerceklestirilir. Elestirel séylem analiziyle
ise verilen bilgiler olduklar: gibi kabul edilmezler, sorgulanirlar ve onlarin
arkasinda yatan, daha derin anlam iligkileri tespit etmeye calisilir.

Bahsedilen arastirma yontemlerine gére yapilan bu analizde
kapitalizmin etkileyici goranttler, ayartici sesler ve cifte anlama
gelebilecek imali yazilar vasitasiyla kitlelerin arzularini kiskirttigi
anlasilmistir. Tim bunlar1 yaparken kapitalizmin bireylerin bilin¢disina
ulasmaya calistigi, bunun icin de bireylerin cinsel durtilerinden
yararlandigl sonucuna ulasilmistir.

Anahtar Kelimeler: Arzu, kapitalizm, reklam, cinsellik, subliminal
reklam, libidinal enerji, psikanaliz, sizoanaliz, figlir.
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A NEW WAY OF CLAIMING FOR DOMINATION: TEMPTATION
OF DESIRES BY CAPITALISM

ABSTRACT

The relation between desire and capitalism and how desire is
tempted by capitalism constitute the purpose of the research. Texts of
prominent economists, views of the historians of capitalism and various
advertisement samples are included as part of the topic. Thus, the topic
of desire has been analysed both in economic theories of the names who
theorised capitalism and in advertisements of mass media tools which
compose a significant phase of the factual development of capitalism.

Document analysis was employed as the method, and it is the
technique in which individuals can conduct the research single-handedly
in situations where observations or interviews are impossible, so previous
studies should be resorted to carry it out. Previous studies and the data
regarding them are available in several reports, journals and books.
Information we obtain from them is acquired through content analysis
and critical discourse analysis, the two most fundamental types of
document analysis. By means of content analysis, all sorts of verbal and
written data is classified and summarised in a way to ensure the research
to be comprehensible. As to critical discourse analysis, the data specified
is not accepted as it is, but it is questioned and the further relations of
meaning are aimed to be discovered.

In this analysis performed according to aforementioned research
methods, it is seen that capitalism tempts the desires of the masses
through impressive images, tempting voices and equivocal allusive
articles. It has been concluded that capitalism, by doing these all, tries
to reach the unconscious of individuals, and to achieve this, takes
advantages of the sexual drives of them.

STRUCTURED ABSTRACT

There is a close correlation between desires and capitalism, and
capitalism, unlike its previous phases, is currently proceeding on the
temptation of them. Temptation of desires is ensured through presenting
products in an efficacious and enticing way, and mass media tools play
a substantial role at this point. By means of utilizing sexually thematic
images, voices and written messages in various films and advertisements,
the unconscious, which functions in accordance with the principle of
pleasure and repressed sexual urges belonging to it, is aroused. The
masses whose unconscious urges are evoked, rather than based on a
rational option or something else, are driven to buying products under
the influence of these evoked urges, and hereby they purchase redundant
goods.

As seen in many examples of advertisement, capitalism tempts
desires. In this way, capitalism attracts the attentions of individuals
towards products and causes them to become more dependent on those
products. What is performed is the temptation of desires, and
accordingly, capitalist system’s growing stronger day by day.
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We should never equate the concept of temptation or regard it as
the same with the concepts of emancipation and liberation. Temptation
is an illusion of emancipation or liberation. Though it seems to liberalise,
temptation causes the desires of individuals to be more dependent on
capitalist system.

There are personages who object to our conclusion that capitalism
doesn’t liberate the desires of individuals but tempts them, and who
assert the opposite, that is, ‘capitalism represses desires’. The first of
these is Wilhelm Reich, and for him, capitalism makes family values
important both in order to provide necessary labour force and the spare
labourers to compete with them and also to ensure armed force which is
needed to secure the markets it gets into. On the basis of monogamist
family type, it hinders to spend individuals’ sexual desires, more
explicitly, their libidinal energies in whatever way they like to.

Though in common with Reich, Deleuze and Guattari, who remark
that desire is confined to mother-father-child triangle in the system of
capitalist society, and that it is scorned and despised through Oedipus
complex, assert that desire is a productive and positive force. The reason
why desire is a productive and positive force lies behind its motion, and
thus the scope to be invested in by desire should not be limited to family,
it should not be made territorational to family; on the contrary, it needs
to be liberated, that is, to be dispersed into everything like history,
society, etc.

Deleuze and Guattari state that human should desire interminably
for desire to have an infinite motion and that wherever desire is available,
there will be an ascetic there; and so it would be a huge illusion to think
that these arguments asserted by them would be a tool of combat against
capitalism. Because desiring interminably leads to our purchasing of the
new goods incessantly produced by capitalism and displacement of them
by others over time. Bauman indicates that producers, ancestors of
today’s consumers, spent their lives in the cycles of production line,
which are identical to one another, while their consumerist grandchildren
rush unceasingly from one allurement or temptation to the other in
pursuit of adventure and change. Each allurement and temptation is
newer, more distinctive and striking compared to the previous one.
Losing the desire for purchasing should not be allowed, and the reason
of which is to keep the production and consumption cycles running.

Campbell is one of those who clarify the close relation between
continuous desire and capitalism. According to him, infiniteness of
demands, which explains the behaviours of modern consumers, results
from their constant desires. This situation stems from the inevitable gap
between perfected pleasures of dreams and defective entertainments of
reality and keeps the following cycle: Desire-acquisition-utilization-
realizing otherwise (a kind of disappointment)-renewed desire. The triple
process (acquisition-utilization-realizing otherwise) between the first
(desire) and last (renewed desire) phases is associated with the principle
of reality. It causes the desire, the thing at the beginning, to restart on
another item. The important point of this cycle is that it reveals the fact
that, with each desire renewed, we become more dependent on the world
of objects and the system which produces them. Gold, researching about
Tibetans again, has tried to understand the relationship between their
life cycle myth and their consumption motives and situations. He utilized
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from four basic categories in the course of this process. (1) Desire cycle,
(2) pleasure status, (3) consumption, production and energy economy of
sexuality, and finally (4) situation of heaven. The first one of these
consists of six processes in itself respectively, the first of which is the
emergence of desire; secondly, providing necessary means (money, etc)
so as to satisfy the desire emerged; thirdly, heavenly object of the desire;
fourthly, consumption of this object; fifthly, experiencing happiness and
satisfaction following the consumption and the ending of desire; sixthly,
re-emergence of desire. This process is repeated constantly since a
satisfactory participation, involvement and consumption action related to
any object is provisional.

Unlike that of Deleuze and Guattari, Lyotard’s approach, which
associates desire with fantasy and locates it within the relations of
privation by advocating exactly what they criticising, seems to be more
convenient with regards to our topic. What makes his view more
practicable is the association of desire with fantasy. As indicated in
several advertisement examples, capitalism, through presenting products
in a tempting and enticing way, is addressing the dreams of individuals
and evoking their fantasies. In terms of identifying the situation
mentioned, it is quite suitable to state that desire is associated with
fantasy; yet, to express it as a necessity will lead us to surrender
capitalism to the same degree as it may direct us to a psychoanalysis
isolated from Lacan. It will cause us to become more dependent to the
system that we should resist.

Keywords: Wilhelm Reich, Deleuze, Guattari, Lyotard, capitalism,
advertisement.

Giris

Yalnizca tiiketimle iligkili olmayan bu arastirma her seyden dnce genel anlamiyla arzu
konusuna egilmekte, onunla yakin ya da benzeri anlama gelen kavramlarla arasina sinir ¢ekmekte,
modern iiretim sistemi olan kapitalizmle baglanti kurmaya calismaktadir. Arzular ile kapitalizm
arasinda ¢ok yakin iligki vardir ve kapitalizm, daha onceki evrelerinden farkli olarak giiniimiizde
onlarin kigkirtilmasi tizerinden islemektedir. Arzularm kigkirtilmasi ise {irlinlerin etkili ve ayartici
bir sekilde sunulmasiyla ger¢eklesmektedir ve bu noktada kitle iletisim araglari biiylik bir rol
oynamaktadir. Cesitli filmlerde ya da reklamlarda cinsel igerikli goriintiilerin, seslerin ve yazil
mesajlarin kullanilmasiyla haz ilkesine gore isleyen bilingdist ve ona ait bastirilmis cinsel diirtiiler
uyandirilmaktadir. Bilingdisi diirtiileri uyanan kitleler, rasyonel bir se¢ime ya da bagka bir seye gore
degil, uyandirilmig olan bu giidiilere bagl olarak iiriinleri almaya yonlendirilmektedirler.

Arzu kavramimin tanimina ulagabilmek icin dncelikle ihtiya¢ ve istek kavramlarinin ne
anlama geldigini bilmeye ihtiyacimiz var. Ihtiyaclar (yeme, igme vb.) en temelde biyolojiktirler, bu
anlamda canlilikla iligkilidirler. Yasayan varligin i¢sel olarak duymus oldugu eksikligi giderirler
(Kanlioglu, 2012: 61) ve bu noksanliklarin ortadan kaldirilmasi zorunludur. Onlarin karsilanmama
gibi bir likksleri yoktur, canli varligin yasami igin hayati derecede 6nemlidirler. Hemen hemen biitiin
ihtiyaglarin zorunlu olmasinda herhangi bir sakinca yoktur fakat onlarin biyolojik, bu anlamda da
i¢csel olmalar1 gerekmez. Giyinme ve barimmma da ihtiyactirlar ve onlarin ne biyolojik ne de igsel
olduklar sdylenebilir. “Giyinmenin ve barinmanin ne sekilde olacag kiiltiireldir fakat ayn1 zamanda
onlar, canli varlig1 sicaktan ve soguktan, ¢esitli hayvanlarin ya da baska varliklarin tehditlerinden
korumalar1 anlaminda zorunludurlar” desek de en azindan giyinmenin ilkel topluluklarda zorunlu bir
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ihtiya¢ olmadig1 da belirtilmelidir. Barinmayla iligkili olarak benzeri seyleri sdylemek daha zordur,
ilkel topluluklarm ev yapmmini 6grenmeden Onceki donemlerde magaralarda, ¢esitli oyuklarda
kaldigin1 sdylemek miimkiindiir. Ama yine de onlarin barimma ihtiyacini karsiladiklar1 kesindir.
Gerek giyinmenin gerekse de barinmanin her ikisini ortak olarak kapsayacak tek 6zellik, onlarin
dissal olmalaridir ve bu sebeple ihtiyaglar sadece i¢sel degildir ayn1 zamanda digsaldirlar.

Insanin sahip oldugu bu ihtiyaglari nasil karsilayacagi ya da karsilamasi gerektigiyle iligkili
olan yollar, usuller ise istekleri olustururlar. Ihtiyaglarin karsilanmalarinin yollarini belirten
isteklerde kiiltiirel ve toplumsal dgelerin daha baskin oldugunu tahmin etmek giig degildir. Istekler
gercekten ihtiyaclarimizi karsilamak i¢in ig¢inde yasadigimiz toplumun normatif yapisini mi
olustururlar? Kesinlikle hayir! Fakat istekler sadece insanlarin dilemesiyle de iliskili degillerdir,
ihtiyaclardan daha alt degil, iist gereksinimleri ifade ederler. Daha alt gereksinimlerin karsilanmasi
zorunlu iken; istekler i¢in bdyle bir sey s6z konusu degildir, istenilen bir seyin illa ki yerine
getirilmesi, tatmin edilmesi gerekmez. En temelde yer alan ihtiyaglar canli varligimizin, hayatimizin
devamu i¢in gerekli olan seyleri ifade ederken; bir telefon, bisiklet, araba istegimizin gerceklesmesi
zorunlu degildir. Bunlarin kargilanmamasi durumunda hicbir yasamsal tehditle karsi karsiya
gelmeyiz, onlarin yerini bagkalar1 da alabilir. Isteklerin bir diger dzelligi, gdreli olmalaridir. Zorunlu
olmadiklarindan, illa karsilanmalar1 gerekmediginden istedigim bir seyi bir bagkasi istemeyebilir, bu
tercihinden dolay1 o, 6nemli bir tehditle yiiz ylize gelmez. Ben telefonu isterken bir baskasi bisikleti
ya da arabayi; ben Samsung marka bir telefonu tercih ederken; diger birisi LG markali telefonu
isteyebilir. Tiim bunlardan isteklerimizin bir diger 6zelliginin tercihlerimizle iliskili oldugu agiktir
(Belk-Ger-Askegaard, 2003: 328; Ozcan, 2007: 140).

Istemenin yogunlugu arttiginda, tutku haline déniistiigiinde ise arzulama gergeklesir. Arzu,
yogun istek, tutkulu istek anlamlarina gelir (Belk-Ger-Askegaard, 1996: 368; Belk-Ger-
Askegaard,1997: 25; Belk-Ger-Askegaard, 2003: 328-329). istegin yogunlugunun artmasini
saglayan sey ise diislerin ve fantezilerin harekete gecirilmesidir. Tipki matematikte “bir fonksiyonun
tersinin tersi, kendisidir” gibi diisler ve fanteziler yoluyla harekete gegen arzular da artan yogunluk
sebebiyle ihtiyaclar gibi zorunlu hale gelirler. Buradaki zorunluluk, arzularin ihtiyaglar gibi genel-
gecer olmadiklarini ve onlarin karsilanmamalari durumunda varolussal bir tehdidin olugmayacagini
ifade eder. Bu zorunlulugun belirttigi sey, yogun isteme sebebiyle arzunun nesnesinin edinilmesi
gerekliligidir. Bireyin ne olursa olsun, hangi kosulda olursa olsun arzuladigi nesneyi tutku
derecesinde istemesidir. Arzular ihtiyaclar gibi biyolojik ve bu anlamda da igsel olmak zorunda
degildirler. Digsaldirlar ve kiiltiirden kiiltiire, toplumdan topluma dahasi bireyden bireye degisirler
ve bu anlamda gorelidirler, bireylerin tercihleriyle iligkilidirler. Bu yonleriyle arzularin isteklerle
yakindan iligkili oldugu goriiliir, dogrudur ancak daha fazlasi vardir: Arzular, yogun isteklerdir.

Arzularin Kiskirtilmasi ve Kapitalizm
1. Ekonomi Teorilerinde Arzu Konusu

Insan niifusunun her gecen giin arttigini, bundan dolay1 evrenin sundugu zenginliklerin
yetersiz kalacagini one siiren Malthus, Ricardo’nun rant teorisini gelistirmesine giden yolu
hazirlamistir. Ona gore insan niifusu geometrik yonde artis gosterirken evrenin sahip oldugu
zenginlikler aritmetik olarak ¢ogalirlar ve bir noktadan sonra da niifus yogunlugunu karsilayamaz
olurlar (Malthus, 2014: 13). Ricardo ise niifusun artmasindan dolay1 mevcut ekim alanlarinin yetersiz
kalacagini, yeni topraklarin ekime agilacagini, bunlarin karsisinda onceki topraklarin deger
kazanacagimi soyler. Ciinkii eski topraklara yatirim yapilmistir ve onlar yeni agilanlara gore daha
iiretkendirler. Bundan dolay1 eski topragi kiralayan kisi, yeni toprakla olan verimlilik farkini ¢iftlik
sahibine 6demek zorundadir yoksa yeni acilmis topragi kendisinin ekmesi ve onun verimli hale
getirmek i¢in yatirim yapmasi gereklidir. Bu anlamda Ricardo’ya gore rantin olugmasinin temel
sebebi, topraklarin arasindaki verimlilik farkidir ve bu ayrimin ortadan kalkmasiyla birlikte rantin da
ortadan kalkacag1 soylenmelidir (Ricardo, 2008: 47, 53, 55).
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Malthus’un teorisinin 6nem arzeden noktasi, iirettiginden daha fazla maddi zenginlik
titketme istegine ve giiciine sahip hatir1 sayilir bir insanlar siifin bulunmasinin gerektigini yoksa
tiiccar sinifinin tiikkettiginden daha fazla iiretmeye karli olarak devam edemeyecegini belirtmis
olmasidir (Malthus, 1836: 400). Malthus’un burada kullandig1 kavram her ne kadar istek olsa da bizi
ilgilendirmiyor gibi davranamamayiz. Cilinkii daha 6nceden belirtildigi gibi arzu, istekle iliskisiz
degildir, yogun istektir. Buradan hareketle Malthus’un neden yogun istekten bahsetmedigi elestirisi
yoneltilebilir fakat bdylesi bir itiraz, onun teorisinin gelistigi baglami hi¢ diisiinmeden, varmig
oldugumuz sonucu dayatmaya ve teoriyi zorlamaya yol acar. Elimizde istek kavramindan bahseden
Malthus’un kurami bulunmaktadir ve o, temel olarak iki kesimden bahsetmektedir. Bunlardan ilki
tiikketiciler, digeri ise tiiccarlardir. Tiiketicilerin (nihayetinde kendileri de iiretici olan tiiketicilerin)
iirettiklerinden fazlasini tiiketme istekleri olursa, iiretimini yaptiklari nesneler yeterli olmaz ve bu
ac1g1 kapatmak i¢in fazlaligi olan kimseye, tiikettiginden fazlasini sunan tiiccara ihtiya¢ duyarlar ve
bu sekilde siire¢ dengelenmis olur. Erisilmis olan bu denge konumu, tiiccarin karli bir sekilde
faaliyetlerini siirdlirmesini, ticari kapitalizmin (digerleri sanayi ve finans kapitalizmidir) ¢evrimini
devam ettirmesini saglar. Bunun i¢in Urettiginden daha fazlasimi tiiketme istegi olan kitleler
gereklidir.

Bir malin degerini klasik ekonomistlerden farkli olarak emegin degil de onun sagladigi
faydanin belirledigini savunan neoklasik ekonomistler i¢cin marjinal fayda ilkesi olduk¢a 6nemlidir.
Buna gore bir malin degerini onun sagladigi marjinal fayda belirler (Hunt, 2005: 321; Kazgan, 2000:
73). Kenar, sinir anlamina gelen ve isim sekli “margin”, sifat sekli ise “marginal” olan ve “kenardaki,
sinirdaki” anlamlarina gelen marjinal fayda kavraminin anlami, bir malin son biriminin sagladigi
faydadir. ki malin son birimlerinin saglayacag: faydalardan hangisi daha biiyiikse, onun degeri daha
fazla olur. Thtiyaglarimizi bizim i¢in en 6nemli olandan baslayarak en énemsiz olana dogru gideririz.
Boylece dnceden 6nemsiz goriinen bazi ihtiyaglar daha énemli hale gelir ve karsilanirlar. Ciinkii
onemli olan bu anlamda da ¢ok daha fazla ihtiyacimiz olan {iriinleri tiiketmisiz ve onlarin son
birimlerinin saglayacagi fayda azalmistir. Onlara nazaran daha az tiikettigimiz ya da hig
tilketmedigimiz nesnelerin marjinal faydasi artar. Elde bulundurulan sermayenin yatirima mi1 yoksa
tasarrufa ve faize mi yonlendirilecegini belirleyen sey de yine onun marjinal faydasi ile iliskilidir
(Kilig, 2006: 125).

Genel anlamiyla elde bulundurulan sermaye ile ona yonelik talebin, faiz oranini belirledigini
diisiinen neoklasik ekonomistler; elde edilen sermayenin harcanmamasinin, biriktirilmesinin ve
6diing olarak verilmesinin, faizin temelinde yatan gerekceler olduklarim diisiiniirler. Onlara gore
simdiki zamanin somut ve canlilifiyla gelecegin belirsizligi hi¢bir sekilde ayni degildir, ilki ¢ok daha
onemlidir (Hunt, 2005: 505). Sayet bir kimse elindeki paray1 simdiki zamanin olgusalliginda
harcamayip onu biriktirirse ve bu birikimini de bir baskasina 6diing olarak verip onun karsiliginda
faiz alirsa, onun yaptig1 sey dogrudur. Faizin temel sebebi biriktirmedir, biriktirmenin temelinde ise
gelecege dair bir diislince vardir ve bu anlamda o da beklemenin iiriiniidiir. Dolayisiyla faizin en
temel sebebi, beklemedir. Fakat Keynes faizin beklemenin iiriinii oldugu diisiincesine kars1 ¢ikar ve
paranin iglevleri konusuna egilir. Merkantalistlerin altin ve giimiisiin zenginligin kaynagi oldugu
diisiincesinden sonra, epeyce zaman klasik ekonomistlerin goriislerinin egemen oldugu ekonomi
teorileri, paray1 yalnizca bir degis-tokus araci olarak gormiislerdir ve onun bir gelir kaynagi olarak
goriilmeye baslanmasi Marshall ve Fisher ile birlikte ger¢eklesmistir. Fisher’e gore P = fiyat, M =
banka mevduati, V = paranin dolasim siirati, V’ = banka parasmin dolasim siirati, T = islem hacmi
olmak {izere PT = MV+M’V’ denklemi kurulabilir. Buna gére M’de ya da M’ de meydana gelen
artis veya azalis fiyatlar1 dogrudan etkiler. Marshall’a gore ise M = para miktari, k = para talebi, P =
fiyat seviyesi, T = islem hacmi oldugu kabul edilirse M = k.P.T seklinde bir denklem yazilabilir ve
para miktarindaki herhangi bir degisim, esitligin diger tarafin1 da etkiler (Erim, 2007: 184). Keynes
de paranin yalnizca bir degis-tokus arac1 olmadigini kabul eder ve ona ihtiya¢ duymamizin temelinde
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muamele (is yapmak), ihtiyat (gelecek ihtiyaclarimiz) ve spekiilasyon olmak {izere ii¢ temel sebebin
bulundugunu belirtir (Keynes, 2008: 151). Paraya ihtiya¢ duymamizin kdkeninde yatan muamele ve
ihtiyat faize duyarli degilken ozellikle spekiilatif amagli para tutma, faize karsi ¢ok hassastir.
Muamele ve ihtiyat gelire dayanir iken; spekiilatif amacli para tutma tahvil fiyatlarindaki
degismelerden zarar gormemek igin talep edilir (Keynes, 2008: 151). Muamele ve ihtiyatta goriilen
acikligl, berrakligi spekiilatif amagli para tutmada hicbir sekilde goremeyiz. Fakat aralarindaki
farklar ne olursa olsun, onlarin ortak olarak yerine getirdikleri sey, gelecegin belirsizliklerine karsi
bize giivence saglamaktir. Paraya ihtiya¢ duyulmasinin sebebi, gelecegin riskleri ve belirsizlikleridir
ve bu anlamda Keynes’in neoklasiklerin diisiincelerine yakinlastig1 goriilse de ger¢ek durum boyle
degildir. Neoklasikler faizin temelinde gelecegin belirsizligi karsisinda simdinin olgusalli§inin feda
edilmesini goriirlerken; Keynes paranin ve onun sagladigi giivenden vazge¢menin, onlart birakmanin
faizin temelinde yattigin1 diigiiniir. Neoklasiklerde beklemenin bedeli faizken (Turan-Nakiboglu-
Cetinkaya, 2015: 893-894); Keynes’te kendisi karsiliginda vazgegilen giiven ve bunun sonucundaki
belirsizlikler faizin temelini olusturur.

Faiz ve onun temelinde yer alan tasarrufun birikmesi ile yatirim arasindaki uyusmazlik,
Keynes ile neoklasikleri ayiran temel fark olmustur. Keynes tasarruflarin artmasi ve bunun
sonucunda artan faizler ile yatirim arasinda herhangi bir paralellik gérmez hatta buna kars1 ¢ikar.
Tasarruflar artinca yatirimlar da artmaz. Paranin yonelecegi iki temel dogrultu vardir. Bunlardan biri
tasarruf digeri de yatinmdir. Paranin onlardan hangisine yonelecegini belirleyen sey ise faizin
marjinal faydasi ile karin marjinal faydasi arasindaki farktir. Faizin marjinal faydasinin yiiksek
olmasi durumunda para yatirimdan ¢ekilir ve tasarrufa yonlendirilir. Karin marjinal faydasinin fazla
olmasi durumunda ise para tasarruftan ¢ekilir ve yatirim i¢in harcanr.

Batili toplumlarin 1929°daki ekonomik sorunlarini asilabilmeleri igin kitlelerin tiretilmis
olan mallari talep edebilir konuma gelebilmeleri (Oguzhan Borekei, 2018: 488), alim giicii anlamina
gelen efektif talebin yiikselebilmesi i¢in de yatinmlarin 6nem kazanmasi gereklidir. Sermaye
sahiplerinin yatirima yonelmeleri i¢in karin marjinal faydasinin faizinkinden yiiksek olmasi, faizin
kar karsisinda marjinal faydasinin diisiik olmasi i¢in de para otoriteleri tarafindan para arzinin
arttirilmasi lazimdir. Faiz oranlarinin diisiirebilecegi en alt seviyedeki likidite tuzagina, sonsuz para
talebine diismemek i¢in de belli bir seviyenin korunmasi lazimdir. O zaman yapilmasi gereken sey,
likidite tuzagina diismeden miimkiin oldugunca faiz oranlarinin disiiriilmesidir.

Faizin marjinal faydasina karsi marjinal faydasi artmis olan kér elde edebilmek i¢in sermaye
sahipleri yatirimlara yonelirler ve daha fazla sayida insani istihdam ederler. Daha ¢gok insanin geliri
yiikselir ve metalar karsisinda onlarin elde ettigi para miktar artar, daha fazla gelire sahip olan
insanlarin ellerinde bulundurdugu para miktarin marjinal faydasi, bu metalarin marjinal faydasinin
karsisinda azalir ve onlar tiiketici hale gelirler (Kahraman, 2016: 615-616).

Keynes’in teorisinde arzu meselesinin s6z konusu edilebilecegi iki yer vardir. Bunlardan ilki,
tasarruf ile yatirm yapma arzusudur. Sermaye sahibi kesimlerin birincisini tercih etmeleri
durumunda kapitalist sistemin igleyisini devam ettiremeyecegini diisiinen Keynes, yatirirm yapma
arzusuna biiyiik 6nem verir. Ciinkii yatirim yapma arzusu sayesinde tam istihdama yaklasilir, gelirler
artar ve efektif talep yiikselir. Ikinci dnemli nokta istihdam imkan1 bulmus, bundan dolay1 da gelirleri
artmig olan insanlarin elde ettikleri kazanglar1 tasarrufa m1 ydnlendirecekleri yoksa ihtiyaglarini
kargilamak i¢in mi harcayacaklaridir. Birinci denklem, sermaye sahiplerini ve {ireticileri
ilgilendirirken; ikincisi emegi karsiliginda gelir elde etmis olan halk kesimlerini ve tiiketicileri
ilgilendirir. Iki denklem de 6ziinde dzdestir ¢iinkii yatirim yapmak da makine, hammadde, bina ve
emek icin harcamay1 gerektirir. Birinci durumun, yatirim arzusunun amaci, harcama arzusunun
uyandirilmasi i¢in gerekli olan kosullar1 hazirlamaktir.

Keynes’le birlikte teorik anlamda énemli bir toplumsal doniisiimle kars1 karsiyayiz. Tarihin
daha Onceki evrelerinde, Ozellikle kapitalizmin ilk donemlerinde egemen olan sey Weber’in
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teorisinden de bildigimiz gibi biriktirme arzusu iken; artik harcama arzusu tesvik edilmektedir.
Weber’in Kalvinistleri siki bir ¢aligma sonucunda elde ettikleri geliri zevk ve sefaya harcanmalar
durumunda Tanri’dan uzaklasacaklarini diigtiniirlerdi (Weber, 2010: 130), bundan dolay1 elde
ettikleri geliri, yeniden yatirima ydnlendirirlerdi. Zevk ve sefa yoluyla Tanri’dan ve O’nun
emirlerinden uzaklagmak yerine yeniden yatirima, ¢alismaya, Tanrisal ¢agri anlamina gelen meslek
(der Beruf) kavraminin olgusal gerekliliklerini yerine getirmeye yonelirlerdi. Fakat artik kapitalizm
iirettigi nesneleri satamama gibi bir durumla kars1 karsiya kaldigindan, onun isleyebilmesi yani
mallarini satabilmesi igin harcama tesvik edilmektedir (1929 ve sonrast).

2. Kapitalizmin Olgusal Tarihinde Arzu

Birden fazla sayida insanin ayn1 anda, ayn1 yerde ¢alistig1 devasa iiretim sistemlerinin ortaya
cikmasini saglayan etmenlerden birincisi, biiylik oranda sermaye birikimidir ve bunu da iki sey
saglamistir. Bunlardan ilki, ¢ok eski donemlerden itibaren gecerli olan tefeciliktir (Engels, 2003a:
53; Marx, 2004: 526-527). Koyun siiriilerinin yetistirilmeye, biiyiik miktarda topraklarin ekilmeye
ve onlarin {izerinde kullanilacak olan emek sahiplerinin, kolelerin savaslardan elde edilmeye
baslanmasiyla birlikte ilksel birikim olusmustur. Elde edilen bu birikimlerin (hayvan siiriilerinin,
topraklarin ve kolelerin miilkiyetinin) (Morgan, 1986: 393) ticari olarak alim satimiyla birlikte
tefecilik dogmustur ancak dinsel sebeplerle bu faaliyet uzunca bir siire yasaklanmistir. Fakat ne
zaman ki dinsel soylemin etkisi azalmaya baslamistir iste o zaman tefeciler tarafindan krallara,
prenslere gonderilen mektuplarda iilkelerinin ekonomik agidan canlanmalarini istiyorlarsa faiz
yasagini kaldirmalar istenmektedir. Krallar, prensler savas masraflarimi karsilamak ve iilke igi
iliskilerde denetimi ellerinde bulundurmak igin tefecilerden siirekli borglar almakta (Arendt, 1996:
36) fakat sira faiz yasagini kaldirmaya geldiginde hicbir sey yapmamaktadirlar. Onlar sayet bu borg
alimlarinda sorun yasamak istemiyorlarsa, ileride kendilerine borg verebilecek kimseler bulmay1
iimit ediyorlarsa, o zaman tefecilige izin vermelidirler. Hem zaten ticaret ile tefecilik arasinda
cizilebilecek kesin bir sinir da yoktur. En kotii ve ¢orak topragini kiraya vermek igin kargidakinden
“ates pahasina” para isteyenin ticaret yaptigin1 kim sdyleyebilir? Acimasizca elde edilen asir1 kar
miktarlarina dayanan ticaretin tefecilikten ne farki var? Isini kurmak ya da baska bir sey icin
karsisindakinden belli bir miktarda paray1 almis ve sonradan kendi artan gelirinden bu kimseye belli
Olgiide pay vermis insanin yaptigi seyde koétiilenecek ne var? (Calvin, 2010: 595-596). Onun
sayesinde zenginlesmistir ve bunun karsiliginda da ona belli 8lgiide 5deme yapmistir. One siiriilen
arglimanlarin hangilerinin daha makul ve tutarli oldugunu bilmiyoruz fakat Orta Cag’in sonlarindan
itibaren bir seyin, tefeciligin Oniinlin agilmaya baslandigini sOyleyebiliriz. Sermaye birikiminin
olusumunun ikinci sebebi, yeni ticaret yollarinin bulunmasi ve Cografi Kesifler vesilesiyle Afrika,
Hindistan, Amerika’ya ulasilmasi ve oralardaki altin, glimiis madenlerinin Avrupa’ya getirilmesidir
(Engels, 1996: 239-240; Engels, 2009: 294; Marx, 2006: 134; Marx, 2011: 134, Marx-Engels, 2013:
62). Braudel’in deyisiyle 16.ylizyilin sefil haldeki Avrupalilari i¢in Hindistan bir hayaller iilkesidir
ve oraya ulasilmasi adeta bir kurtulus vesilesidir (Braudel, 2008: 114).

Kapitalizmin olusumunu saglayan ikinci etmen (birincisi sermaye birikimi idi), emek
giiciidiir. Daha 6nceki donemlerde kolelik ve serflik kurumu ile emek giicii saglanmaktaydi. Fakat
Orta Cag’in sonlarindan itibaren liretim sistemleri bozulan zanaatkarlar ile toprak sahipleri de bu
kesimlere dahil olmaktadir. Gelirleri karsisinda harcamalar1 artmis, bu fazlaligi karsilayabilmek i¢in
de tefecilerden faiz karsiliginda para almis ancak bunu édeyememis kimselerin, zanaatkarlarin ve
toprak sahiplerinin ellerinden tiretim araglari olan ¢esitli makineler ve topraklar alinmaktadir (Marx,
2004: 527). Onlar da issiz-gii¢siiz hale gelmis ve serseriler, aylaklar ordusuna katilmislardir ve
Avrupa’li toplumlar tedirgin etmektedirler. Isyan ve kargasaya, haydutluga yol agmaktadirlar. Hem
isyan ve huzursuzlugu engellemek hem de onlar1 iiretime yonlendirerek bu insanlarin isgiiciinden
faydalanmak toplum igin yararlidir (Marx, 2003: 630; Marx, 2006: 136; Foucault, 2003: 150-151;
Foucault, 2013a: 144-145, 170; Foucault, 2013b: 28).
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Kapitalizmin ortaya ¢ikabilmesi icin gerekli olan sermaye birikimi ve emek giiciinden
ikincisini yani oldukga fazla sayida olan emekgilerin ayni anda, ayni yerde ¢alisabilmelerini saglayan
seylerden ilki, ¢ikrigin icat edilmesidir ve 1760’lardan itibaren kullanilmaktadir. ikincisi ise artan
iiretimi gergeklestirebilmek i¢in daha biiyiik bir enerji giicii olan buhardir ve 1785’ten itibaren {iretim
sisteminde kullanilmaya baglanmigtir (Marx, 2003: 407; Marx, 2004: 556; Marx, 2006: 135; Engels,
2003h: 133, 299-300; Engels, 2007: 34-35). Artik devasa makinelerle, biiyiik enerji kaynaklariyla ve
onlarin sagladiklari imkanlarla daha cok emek giicii kullanilabilmektedir. Her gegen giin daha gelisen
bu iiretim sisteminin 1815’e kadar egemen oldugu alan iplik biikme, yiin ve pamuk isleme; 1815-
1840 arasi ise dokuma olmustur (Hobsbawm, 2012: 47). 1830 ile 1850 arasinda insaat alaninda
biiyiik ilerlemeler kaydedilmis, 1843 ile 1847 arasinda da demir dnem kazanmis ve alt1 bin mil
uzunlugunda demir yolu ac¢ilmistir (Hobsbawm, 2008: 101). 1830 ve 1840’lardan itibaren de
elektromanyetik ve organik kimya sanayide kullamlmistir. Daha sonra ise kimya sanayisinin
gelisimine bagli olarak igten yanmali motor icat edilmistir (Hobsbawm, 2008: 160-161).

19.ytizy1lin sonlarinda kapitalizmin Bat1 dis1 toplumlara yayilmasi ve oralardaki yer alti-yer
uistli zenginlikleri somiirmeye baslamasiyla birlikte ise emperyalizm anlayisi dogmustur. Sanayiyi
kontrol eden biiyiik giicler iilke i¢inde kullanamadiklar1 mal, emek ve sermayeyi degerlendirmek
iizere yabanci piyasa arayarak servet fazlasinin akacagi kanallar1 genisletmeye c¢alismislardir
(Arendt, 1998: 14-15; Heilbroner, 2008: 173). Emperyalizm bu siiregte piyasa ekonomisi olmayan
dogal ekonomilere boyun egdirmek i¢in dort hedefi benimsemistir. Birincisi bu iilkelerde bulunan
muazzam miktarlardaki hammaddeye ya dogrudan sahip olarak ya da onlardan (o maddelerden) ucuz
mallar yaparak egemen olmaktir. ikincisi onlarin geleneksel iiretim yontemlerini yok etmek, iscileri
her tiirlii Giretim aracindan mahrum etmek ve boylece yasamak i¢in emegini satmak zorunda kalan,
ekonomik olarak iicrete bagimli isciler meydana getirmektir. Ugiinciisii, dogal ekonomiyi mal ya da
piyasa ekonomisine doniistirmektir ve dordiinciisii ise dogal bir ekonomide hepsi de birbiriyle
baglantili olan sanayiyi, ticareti ve tarimui birbirinden ayirmaktir (Hunt, 2005: 450).

19.ylizyilin sonu (1895) bir bagka seyin daha gelisimine tanik olmustur bu da radyo’dur. Her
ne kadar oldukca erken bir donemden itibaren gesitli seylerde kullanilmaya baslansa da genis halk
kesimleri tarafindan onun kullanilmasi 1920’lerden itibaren gerceklesmistir. Ayni donemlerde
(1927°de) ilk televizyonlar gelistirilmistir ve sadece radyo gibi sesi degil, goriintiiyii de iletecek olan
bu araclar; 30’lardan itibaren siirekli olarak onemli ilerlemeler kaydetmis, 50’lerden sonra ise
radyoyu geride birakmuslardir. Ikinci diinya savasi sebebiyle baslangigta askeri stratejiler icin
gelistirilen bilgisayarlar, zamanla sivil alanlarda da kullanilmaya baslanmis, 70’lerde internetle de
bulusunca biiyiik bir doniisiime yol agmuislardir (Sensoy, 2013: 45). Kitle iletisim araglari ¢ok genis
halk kesimlerine ulasilabilir olmay1 miimkiin kilmiglardir. Artik insanlar herhangi bir yere gitmeden,
istedikleri anda istedikleri insanlarla goriisebilmigler, istedikleri seyleri yapmanin &zgiirliglinii
tatmaya baglamislardir. Diinyanin tamami zamanla birbirine baglanmis, erisilmeyen {icra bir kose
kalmamustir.

Bizler icin 6nemli olan nokta, diinyanin her tarafina ulasma imk&ni bulan iletisim
araclarindaki yayinlanan reklamlardir. Baglangicta iletisim araglar1 igin gereken masraflar oldukca
fazla oldugundan bu isi devletler iistlenmislerdir, bu durum da iletisim araglarinin 6ncelikle onlara
bagimli olmasina yol agmistir. Biiyiik kamu yatirimlari vasitasiyla kitle iletisim araglarinin altyapilar
gelistirildiginden, ilk donemlerde reklamlara yer verilmemistir. Ancak her seyde oldugu gibi iletisim
araclarinda da zamanla 6zellesme gergeklesmis ve ticari amagli kanallar agilmig, onlar da gelirlerini
arttirmak i¢in {irlin tanitimi yapan reklamlara yer vermislerdir. Zamanla daha profesyonellesen
reklam endiistrisi uzmanlar ¢esitli goriintiiler, sesler ve yazili mesajlar yoluyla kitleleri manipiile
etmis, onlar tiiketime yonlendirir hale gelmiglerdir.

Ik kez 1859 yilinda Alman fizyolog A.W. Volkman tarafindan gelistirilen “takistoskop”
cihaz ile kitleleri ikna etmede 6nemli bir gelisim siirecine girilmistir. Takistoskop, bir saniyenin
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1/3000 gibi kisa bir stirede acilip kapanan objektif kapagi sayesinde mesajlar (goriintii ya da resim)
yansitan bir film projektdriidiir. Bu mesajlar genelde 5 saniyede bir yansitilmaktadir ancak ayni
zamanda degisik amag ve etkiler icin bu siire uzatilip, kisaltilabilmektedir. Cihazin ¢alisma prensibi
cok basittir: Gorme ekraninda belirli zaman araliklarinda, belli sayida s6zciik veya goriintii ¢ok hizli
adeta simsek cakar tarzda ortaya ¢ikmaktadir. Bir projeksiyonda resim gosterilmesine benzer bir
teknikle calisan takistoskop, verilen goriintiilerle insan zihninde tanima hizim artirmaktadir. iste
bilingaltin1 etkileyen, insan davraniglarini yonlendiren ve adia “Subliminal Message (Bilingalti
Mesaj)” denilen bu tiir reklamlar ilk kez 1950°1i yillarda Amerika’da ortaya ¢ikmistir. 1957 senesinde
Vance Packard gizli ikna yollarim ele aldig1 The Hidden Persuaders (Gizli Ikna Ediciler) adli kitabim
yayimmlamistir. Bu kitapta umut, korku, sucluluk ve cinsellik iizerine odaklanmis reklamlar ile
insanlarin ihtiyaclar1 olmayan mallari bile satin almaya ikna edildiklerini tespit etmistir (Oviir, 2017:
30). Bilingalt1 iknanin popiiler tartigmasi James Vicary’nin 1950’lerin ortalarinda yaptigi “Patlamis
Misir Ye / Kola i¢” adli ¢alismasidir. 1956°da New Jersey’deki bir sinemada, James Vicary ve onun
Bilingalt1 Yansitma Sirketi, bir seylerden kuskulanmayan binlerce seyirciyi kapsayan alt1 haftalik bir
calisma yapmustir. Calismada, milisaniyenin {igte biri (saniyenin 0,00033’te biri) siireyle “Patlamig
Misir Ye” ve “Kola I¢” mesajlarini gizlice ekrana yansitan bir araci denemistir. Vicary’nin iddiasmna
gore patlamis musir satiglarinda yaklasik %58, kola satislarinda ise %18’lik artis olmustur (Yolcu,
2005: 205).

Takistoskopta verilen goriintiilerin daha gelistirilmis tiirlerine ise televizyonlarda ya da
internet ortaminda rastlanir. Kitlelerin arzularinin etkileyici goriintiiler, ayartici sesler ve ¢ifte anlama
gelebilecek, imal1 yazilar vasitasiyla kiskirtildigi belirtilirken de bu daha gelismis iletisim araglari
kastedilmektedir. Goriintiiler ile ifade edilmek istenilen sey, gerek kadin gerekse de erkek
bedenlerinin etkileyici bir sekilde sunumudur. Fakat isin esasinda geng, yakisikli ve kaslhi erkek
bedenlerinden daha c¢ok kadinlarin bedeni, ticari bir meta haline doniistiiriilmekte ve
pazarlanmaktadir.

Tarihin daha 6nceki evrelerindeki begenilen kadin bedenleri etine dolgun ve yiizleri alyanak
iken; bu durum, 50-60 sonras1 degismis, Twiggy modeli izerinden zayif, siska bedenler daha popiiler
hale gelmistir (Inceoglu, 2010: 75-77; Kanlioglu, 2012: 64). Onceki donemlerde dzellikle zenginligin
ve bu anlamda da saglikli beslenmenin sonucu olan kilolu goriinmek 6nemli goriiliirken; artik sigman
bedenler dikkatsizligin, 6zensizligin sonucu olarak degerlendirilmektedir.

Yagdan, obeziteden adeta ocii gibi kaginan yeni bedenlerin kiskirtict bir sekilde sunulmasi
iki sekilde gerceklesmektedir. Bunlardan ilki, reklami yapan oyuncunun yalniz bagina olmasiyla
iligkilidir, ikincisi ise onun bir bagkasi ile etkilesimini icerir. Aktér reklamin tek oyuncusu
konumunda ise bu durum, giyinik ya da ¢iplak olmayla iligkilidir. Oyuncumuz etkileyici bir gecelikle
karsimizda davetkér bir sekilde durmaktadir ya da onun bedeninin her yanini saran ve bunu da
comertce belli eden takimlar igerisinde kendisini gostermektedir. Daha ¢ok ise bedenin biiyiik
kisminin ¢iplak ya da yari ¢iplak oldugu goriintiiler sunulmaktadir.

Asagidaki Coca Cola Light ilani, reklamin yayinlandigi donemde markanin yeni boyuttaki
diyet kutu kola lansmani igin tasarlanmis bir kampanyanin parcasidir. ilanda, diyet kolanin sagladig:
fayday1 vurgulamak amaciyla gorsel bir benzetme gerceklestirilerek ince bedenli bir kadin, bu yeni
boyut kutu kolaymis gibi sunulmustur. Bedenin gébek bolgesinin iizerine bir de agma halkasi ilave
edilerek bu benzetme tamamlanmustir. izleyicinin gérsel retorigi anlamasini kolaylastirmak igin kutu
kolanin goriintiisii de fotografa eklenmistir (Bati, 2010: 123-124):
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Vernik ile ¢iplak kadin arasinda iliski kurulan bir ilanda gosteren, boylu boyunca uzanmis
ciplak bir kadindir. Gosteren yani kadin, piiriizsiizliige ve kadifemsilige gonderme yapmaktadir.
“G0oz Zevki” basligr ile, kadinin teninin piiriizsiizliigline génderme yapilmakta ve bu piiriizsiizliikle
tirlin-vernik- arasinda bir bag kurulmaya ¢alisilmaktadir. Nasil ki kol ve bacaklarin diizgiin sekli ve
hatlarin zerafeti insanin bu bedene bakmasini sagliyorsa, ayni sekilde {irlinlin tizerindeki farkli ve
goze hos gelen bir cila da dikkat ¢ekecektir. Miithis etkisiyle, satigin tamamlanmasin saglayacaktir.
Vernik, kadin teninin piiriizsiizliigiinii ¢agristirmaktadir (Dal-Sener, 2006: 10):

4 n
E Y K APPEAI
- 4 = A - - -

ROCKF¥fFOoORD VARNISH C O M P ANY s
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Yar ¢iplaklikla iligkili reklamlar ise genellikle i¢ giyimle iliskilidir. Asagidaki gorselde
oldukga giizel bir model kullanilmistir. Yazili metindeki tiriiniin ismi, rengi ve onun hakkindaki not
ise oldukca dikkat cekicidir. Uriiniin ad1 “Vahsi Ipek”, rengi “Kopekbaligi rengi”dir. Uriin
hakkindaki not ise “insan -adam- yiyicidir.” “Yemekle” kastedilen, “i¢ giciklamak, tahrik etmektir”.
Modelin durusu ve bakisi da oldukga tahrik edicidir (Dal-Sener, 2006: 17):
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Reklamda bir oyuncu degil de birden fazla olmasi durumunda ise onlarin birbirlerine
bakigmalarindan, birbirleriyle sicak ve samimi davraniglarindan bir seyler ima edilmeye c¢alisilir.
Bireyleri kigkirtan davraniglar reklam filmlerinde yer alan iki kiginin bedenlerinin birbirlerine gore
poziyonlari, onlarin birbirlerine temasi iizerinden gergeklestirilmektedir. Bir Alman Otomotiv
Firmas1 ilaninda, BMW ilaninin agik oldugu bir dergiyle yiizii kapatilmis olan bir erkek ve gozleri
kapali, haz dolu yiiz ifadesiyle bir kadin, yatakta aktif cinsel iligki halinde gosterilmistir. Reklamin
slogani ise kaynagi reklam nesnesi olan ‘sinirsiz ¢ekim’dir. Bu ilanda, bedene iligkin -hem kadin
hem de erkek bedenine dair- ¢esitli anlamlar bir aradadir. Erkegin ve kadinin erotik bir nesne olarak
kullanimi s6z konusudur. Oyle ki bu ilanda acikea bir cinsel iliski gdsterilmektedir (Bat1, 2010: 125):

Bilingdist sdzel ¢aligmalar goriintiisel bilingdis1 yontemlerle deneylere girisen mithendis Hal
Becker ile 1950’lerde baglamigtir. 1978 yilinda o, isitsel ses bantlarina bilingdisi mesajlar
yerlestirebilmek igin bir aygit icat etmistir. 1979 yilinda ise Time dergisi, diikkanlarda yasanan
hirsizlik olaylarini 6nlemek igin 50 biiyiikk magazada ¢aliman arka plan miiziklere bir¢ok kere
tekrarlanmak iizere diisiik diizeyde “Ben diiriistlim; bir sey calmayacagim” gibi mesajlar
yerlestirmek amaciyla bu aleti kullanmaya baglamistir. Time dergisi magazalardaki c¢alma
olaylarinda 6nemli azalma oldugunu bildirmistir (Yolcu, 2005: 205-206). Bilingalt1 mesajlar1 sessiz
olarak gondermede kullanilan ve Algak Ses Yayma Tayfi olarak adlandirilan proje Amerika’nin
Irak’ta yapmis oldugu Col Firtinasi Harekatinda kullanilmig, Irak halkinin bilingaltina
direnmelerinin fayda saglamayacagi mesaji yerlestirilmis ve istenilen amaca ulagmada bu yontem
de destek olmustur (Kiigtikbezirci, 2013: 1891).
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Insan kulag: belirli frekans araliklarindaki sesleri duyabilir ama insan beyninin algis1 daha
diisiik ya da daha yiiksek frekanslari algilayabilecek kapasitededir. Subliminal mesaj igeren bir mp3'ii
kulagimizla dinleriz, i¢indeki gizli mesaj1 kulagimiz duymaz fakat beynimiz onu dinler (Oviir, 2017:
31). Reklamlarin yapmaya ¢alistig1 sey de insan kulaginin zar zor sectigi, belli belirsiz sesli mesajlari
iletmek, boylece de onlar1 daha gii¢lii alict olan beynin algilamasimi saglamaktir. Hi¢ kuskusuz
bunlarin 6nemli etkileri vardir ancak bizim sesle kastettigimiz sey biraz daha farklidir.

Sesle kastedilen sey reklam filmi icerisinde ya da disarida yer alan kimsenin seslendirme
yaparken ses tonunu siirekli olarak degistirmesidir. Bazi1 yerlerde (beklenmedik bir sey karsisinda
sasirmay1 ima edercesine) ses tonu ylikselir, baz1 yerlerde ise ses perdesi (olaymn geleceginin ne
olacagini tahmin ettirircesine) oldukca agirlagir. Amag izleyiciyi etkilemektir ve bunun i¢in cinselligi
animsatircasina ses tonu siirekli olarak degisir.

Bir Axe reklam filminde altinda kirmiz1 i¢ ¢amasiri, tistiinde ise koyu renkli siityen olan geng
ve giizel bir kadin eliyle omzunun {izerinde boynuna dayamis oldugu biraz biiyiik bir giilleyi, uzakta
bulunan bir binanin ¢ok yiiksek olmayan bir katina dogru atar. O binada ise camdan disariya bakan
bir kedi ve altinda kot pantolonu, {istiinde ise herhangi bir sey bulunmayan fakat parfiim sikan geng
bir erkek vardir. Giillenin gelmekte oldugunu goren kedi ses ¢ikarir ve camdan uzaklasir, bunu fark
eden geng ise kenartya ¢ekilir ve ne oldugunu anlamaya calisir. Igeriye giille diistiigiinii géren geng
erkek, kirilmis olan camdan disariya bakar, geng ve giizel bayanin uzun bir sirikla bulundugu daireye
atlamakta oldugunu fark eder. Ekran kapanir ve “The Axe Effect” yazisi belirir. Kadin camdan
kendisine bakan geng¢ erkegin {izerine atlar ve daha sonradan igeriden goriintii verilmez yalnizca
binanin altindan {ist dairenin cami gosterilir. Reklam filminde Axe parfiimiiniin kokusunun etkili
oldugu vurgulanir, ¢ok uzaktan bile fark edilecegi izlenimi verilir. Fakat daha 6nemlisi, fazla
gegmeden camdan disariya erkegin kot pantolunun firlatilmasi gosterilir, bu arada da igeriden geng
ve giizel bayanin bir seyleri ima eden gililme sesleri gelir. Giilme sesleriyle biitiinlesmis bir sekilde
kot pantolunun disariya firlatilmasi, iceride cinsel iligkinin gerceklestigi izlenimini verir.

Bir kola reklaminda evde oturan iki geng erkek vardir. Erkeklerden birisi buzdolabina dogru
yiirlir, onun kapagini acar ve iginde bulunan iki kutu Pepsi kolaya bakar. O anda kolanin iizerinde
yazan sekersiz maksimum tat yazis1 goziine takilir. Kolalar eline alir ve birisini kanepede oturan
arkadasina firlatir digerini de ayaktayken agip igmeye baslar. Kutu kolayr dudaklarina degdirdigi
anda karsisinda Aysun Kayaci belirir ve onu 6pmeye baglar. Cocuk neye ugradigini sasirarak kutuyu
dudaklarindan ¢eker ve onu kendisinin ilerisinde tutar. O anda Aysun Kayac1’nin sesi belirir, “max”
der ve giiler. Cocuk bu sesi duyunca sasirir ve tekrardan kolay1 icmeyi dener. Aysun Kayaci yeniden
ortaya ¢ikar ve ¢ocugu Oper ancak bu sefer opilisme sahnesi daha uzun siirer. En sonunda ¢ocuk kola
kutusunu dudaklarindan ¢eker ve onu aceleyle mutfak tezgahina birakir. Ayni ses yeniden duyulur,
Aysun Kayaci “max” der ve giiler. Daha sonra ¢ocuk, kanepede oturan arkadasiyla géz goze gelir.
Bu sefer ikisi ayni anda kutu kolay1 alarak igmeye baslarlar, Aysun Kayaci da her ikisinin 6niinde
ayr1 ayri belirerek onlar1 oper. Kolayr icmeyi biraktiklarinda Aysun Kayaci tekrardan kaybolur.
Bunun iizerine ¢cocuklar hemen telefonlarina yonelirler ve sirayla arkadaglarina haber verirler. Daha
sonra ekranda Aysun Kayaci1 mini bir elbiseyle goriiliir ve “Yeni Pepsi max sekersiz maksimum tat”
der. Reklamda cocuklar tekrar belirirler. Markete girip telagla “Abi yeterince Pepsi max var mi1?”
diye sorarlar. Market¢i hi¢ bir sey sdylemeyerek Pepsinin oldugu tarafi gosterir. Aninda marketin
igerisine giren bir siirii geng o tarafa dogru kosmaya baslar. Sonrasinda marketin dig1 yansitilir ve
akin akin herkesin markete girdigi goriliir (Acet, 2013: 95-96).

Cifte anlama gelen, imali mesajlarla kastedilen sey ise 6zellikle yazili ifadeler, sloganlardir.
Yazili mesajlarla bilingdisina seslenilmesi; imali sozlere, ¢ift anlama gelen kelimelere yer verilmesi,
bir kelimenin gergek anlaminin diginda kullanilmasi ya da anlam kaybina ugratilmasi yoluyla olur
(Dal-Sener, 2006: 2). 1990’lara ait bir Pepsi reklaminda iist {iste konulmus iki kola kutusundan
yukaridan asagiya dogru dikkatli olarak bakildiginda “sex” yazis1 goriiliir Yolcu, 2005: 207):
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Atlas Jet’in reklamlarinda kullanilan “Bacaklarinizi ¢ok seviyoruz”, “69’u Seveceksiniz”,
“Hem 77 Santim Degil Hem de Zamaninda Kalkmiyorsa Sizi Mutsuz Eder...”, “77 Santimin
Kiymetini Oturanlar Bilir”, “Afedersiniz, Bizimki Yine 77 Santim Oldu”, “Liitfen Hosteslerimize
Para Teklif Etmeyiniz” seklindeki imali ifadeler, konfor ve rahatlik ile cinsellik arasinda baglanti
kurar, miisterileri etkilemeye ¢aligirlar.

Daha birgok 6rnegini verilebilecegimiz subliminal reklamlar, ortiik bir igerige sahiptir ve bu
kapali olan mesajlar goriintii, ses ya da yazili metinlerle (¢cifte anlama gelen, imali mesajlarla)
disavurulmaktadir. Subliminal mesajlarin amaci, bahsedilen ii¢ arag¢ vasitasiyla ima edilen anlamin
izleyici, dinleyici vb. tarafindan alimlanmasini, 6zlimsenmesini saglamak ve onda bir davranig
degisikligine yol agmak adeta bir i¢giidii olusturmaktir.

Subliminal reklamlarda izleyiciye, dinleyiciye vb. yonelik bir telkin s6z konusudur ve onda
davranis degisikligi olusturulmak istenmektedir, bu anlamda da hipnozlara olduk¢a benzemektedir.
Fakat hipnoz altindaki birey, zihnindeki goriintiileri kendi kendine olusturur, canlandirir ve bu
goriintii sadece kendi bilingdsinin eseridir, o kisiye 6zeldir. Oysa subliminal uygulamalarda goriintii
veya ses seklindeki telkin kiginin bilingaltina disaridan verilir, ayn1 goriintii ve telkin, ayn1 anda
bircok kisiye enjekte edilebilir (Oviir, 2017: 29).

Sonug¢

Bir¢ok reklam 6rneginde de goriildiigii lizere kapitalizm, arzular1 kigkirtmaktadir. Boylelikle
kapitalizm bireylerin tiriinlere yonelik dikkatlerini daha ¢ok ¢ekmekte, onlarin kendisine daha fazla
bagimli hale gelmelerine yol agmaktadir. Gergeklesen sey, arzularin kiskirtilmasidir ve buna baglh
olarak kapitalist sistemin her gegen giin daha giiclenmesidir.

Kigkirtma kavramini hicbir sekilde 6zgilirlesme, 6zgiirlestirme kavramlariyla bir ve ayni
gormemeliyiz. Kiskirtma, bir Ozgiirlesme ya da Ozglirlestirme yamlsamasidir. Ozgiirlestiriyor
goriinmesine ragmen kiskirtma, bireylerin arzularmin kapitalist sisteme daha ¢ok bagimli olmasina
neden olur.

Kapitalizmin bireylerin arzularim 6zgiirlestirmedigi fakat onlar1 kiskirttig1 seklinde varmisg
oldugumuz sonuca kars1 ¢ikan, onun aksini yani “kapitalizmin arzular1 bastirdigim1” iddia eden
isimler de vardir. Bunlardan ilki Wilhelm Reich’tir, ona gore kapitalizm hem gerekli olan isgliciinii
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ve onunla rekabet edecek yedek emekgileri hem de acildigi pazarlarda giivenligi saglamak igin
ihtiya¢ duydugu silahli giicii garanti altina almak i¢in ailevi degerleri 6nemli hale getirir. Tek-esli
aile lizerinden bireylerin cinsel arzularin1 daha acik deyisle libidinal enerjilerini istedikleri gibi
harcamalarina engel olur (Reich, 1977: 259; Reich, 1982: 19; Reich, 2002: 62-63)

Reich’a benzer sekilde kapitalist toplumsal diizende arzunun, anne-baba-cocuk ii¢geni
icerisine hapsedildigini, Oidipus kompleksi vasitasiyla asagilandigini, hor goriildiigiinii belirten
Deleuze ve Guattari ikilisi, arzunun iretici ve olumlu bir gii¢ oldugunu belirtirler (Deleuze-Guattari,
2014: 93-94). Arzunun iiretici ve olumlu bir giic olmasinin sebebi, onun sonsuz hareketinden
kaynaklanir ve bunun i¢in arzunun yatirim yaptigi alanin aile ile sinirlandirilmamasi, aile igerisinde
yerliyurtlulandirilmamasi aksine o6zgiirlestirilmesi yani tarihe, topluma vb. her seye yayilmasi
gereklidir (Deleuze, 2009: 34-35).

Arzunun sonsuz bir harekete sahip olmasi i¢in, insanin sonsuz bir sekilde arzulamasi
gerektigini bunun i¢in de nerede arzu s6z konusu olsa orada bir ¢ileci olacaginm belirten Deleuze ve
Guattari’nin 6ne siirmiis olduklar1 bu argiimanlarin kapitalizme kars1 bir miicadele araci olacaklarini
diisiinmek biiylik bir yanilsama olur. Ciinkii sonsuz sekilde arzulamak kapitalizmin devamli olarak
drettigi yeni Uriinlerin bizim tarafimizdan alinmasina ve zamanla onlarin yerine bagkalarinin
gecmesine neden olur. Bauman bugiiniin tiiketicilerinin atalari1 olan {ireticilerin dmiirlerini, tiretim
bandinin birbirinin aynisi olan devirleri arasinda gecirdiklerini; tiiketici torunlarinin ise macera ve
degisiklik pesinde giderek cekici bir seyden 6tekine, bir ayartmadan digerine durmaksizin kosturup
durduklarinmi belirtir. Her bir ayartma, cekicilik bir dncekinden daha yeni, farkli ve daha dikkat
cekicidir (Bauman, 2012: 87-88). Satin alma hevesinin sonmesine izin verilmemelidir ve bunun
nedeni, tiretim ve tiiketim ¢arkini isler halde tutmaktir (Bauman, 2004: 228; Yaniklar, 2010: 28).

“Siiriicii belgemi almam biiylik bir ¢caba gerektirdi. Part-time ¢alistim ve kazandigim biitiin
paralar ikinci bir el araba almak i¢in biriktirdim fakat asla yeterince paraya sahip olamadim. Ailem
mezuniyetim i¢in bir araba alacaklarina s6z verdi. Biitiin arkadaglarimin arabalar1 vardi. Benim de
bir tane araba almam gerektigini diisiindiim. Ailem, mezuniyetim {lizerine, ikinci el bir araba yerine,
iyi bir model ve oldukca hizli olan yeni bir araba aldi... Simdi ona sahibim ve o artik benim igin
hayatimdaki en 6nemli sey degil. Ona alismis olabilirim, fakat simdi bende canlanan baska bir ates
var. Daha hizl1 ve daha iyi bir araba istiyorum. Bir spor arabam var fakat bir Cabrio istiyorum. Buna
da sahip olursam, o zaman belki bir ucak isteyebilirim” (Tiirk, Kadin, 25 Yasinda) (Belk-Ger-
Askegaard, 2003: 341).

Siirekli olarak arzulama ile kapitalizm arasindaki yakin iligskiyi agiklayanlardan birisi de
Campbell’dir. Ona gdére modern tiiketicilerin davraniglarini agiklayan isteklerin tiiketilemezligi,
bireylerin siirekli olarak arzulamalarindan dogar. Bu durum diislerin miikkemmellestirilmis hazlari ile
gercekligin kusurlu eglenceleri arasindaki kagmilmaz bosluktan kaynaklanir ve su dongiiyii izler:
Arzu-edinim-kullanim-6yle olmadigmin anlagilmasi (bir tiir hayal kirikligi)-yenilenmis arzu
(Campbell, 2005: 90-91). ilk (arzu) ve son asamada (yenilenmis arzu) arasinda yer alan iiglii islem
(edinim-kullanim-6yle olmadiginin anlagilmasi) gergeklik prensibiyle iligkilidir. Baglangigtaki seyin,
arzunun bir bagka nesnede yeniden baglamasina sebep olur. Bu dongiiniin dnem arz eden noktasi, her
yenilenen arzu ile birlikte nesneler diinyasina ve onu iireten sisteme daha bagimli hale gelmemizi
gostermesidir. Yine Tibetliler iizerine arastirma yapan Gold, onlarin hayat dongiisii miti ile tiiketim
giidiileri ve durumlar1 arasindaki iligskiyi anlamaya calismistir. Bu siiregte dort temel kategoriden
yararlanmistir. (1) Arzu dongisii, (2) haz durumlari, (3) tiiketim, iiretim ve cinselligin enerji
ekonomisi ve sonuncusu da (4) cennet durumudur. Bunlardan birincisi de kendi igerisinde sirasiyla
alt1 siireg igerir. Ilki arzunun ortaya gikist, ikincisi olugmus olan arzuyu doyurmaya yonelik gerekli
olan araglarin saglanmasi (para vb.), ii¢iinciisli, arzunun cennetsel nesnesidir. Dordiinciisii bu
nesnenin kendisinin tiiketilmesi, besincisi tiikketim sonrast mutlulugun, tatminin deneyimlenmesi ve
arzunun Oliimii, altincis1 ise arzunun yeniden dogusudur. Bu siire¢ siirekli olarak tekrarlanir ¢linkii
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herhangi bir nesneyle iliskili olarak hosnut edici katilim, istirak ve tiikketim hareketi gecicidir (Gold,
1991: 46).

Deleuze ve Guattari’ye karsit olarak onlarin tam da elestirdikleri seyi savunarak arzuyu
fantezi ile iliskilendiren ve onu yoksunluk iligkileri i¢erisinde konumlandiran Lyotard’in yaklagimi
konumuz ag¢isindan daha elverisli durmaktadir. Onun goriisiiniin daha kullanigh olmasini saglayan
sey ise arzunun fantezi ile iliskilendirilmesidir (Lyotard, 2011: 241). Cesitli reklam 6rneklerinde
gosterilmis oldugu gibi kapitalizm, {irtinleri kiskirtict ve ayartici bir sekilde sunarak bireylerin
diislerine seslenmekte, onlarin fantezilerini uyandirmaktadir. Verili durumu teshis etmek agisindan
arzunun fantezi ile iligkili oldugunu sdylemek gayet dogrudur fakat olmasi gerekenin bu oldugunu
sOylemek, bizleri Lacan’dan temizlenmis bir psikanalize yoneltecegi kadar kapitalizmin kucagina da
atacaktir.
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