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Summary: In this research, what is tried to found out is; the consumer market
intermediary’s margins and share’s of the margins within the sale price of slaughtered
cattles and cattle meat marketing at Istanbul Livestock Market for 1990-1998 period.

In this period, for cattles, the whole-sale margins within sale price from 1990 to
1998 for each year as follows: (%); 4.9, 3.9, 4.1, 5.4, 3.6, 8.8, 7.8, 7.9 and 8.5; Retail’s
margins for the same period as follows; (%); 21.7, 22.4, 22, 21.6, 24.2, 23.3, 24.5, 25.4
and 25.

According to this findings it is determined that; in 1990-1998 period, for cattles,
whole-sale margin’s average share within the sale price % 6.1, and from 1990 to 1998
decrased % 73.5. For retails whole-sale margin’s average share within the sale price is
% 23.3, and from 1990 to 1998, decrased % 15.2. Finaly, total margin’s average within
the sale price is 29.4, and decrased % 25.6 for the same period.

Ozet: Arastirmada, 1990-1998 doneminde, [stanbul Hayvan Borsasi’nda
kasaplik sigir ve sigir eti pazarlamasinda, tilketim pazarinda yer alan aracilarin
hizmetleri karsiligi aldiklar1 marjlar ve araci marjlarinin tiiketici fiyatlar1 i¢indeki
paylar1 incelenmistir.

1990-1998 doneminde sigirlarda toptanci marji, perakende et fiyati icinde, 1990
yilindan itibaren sirasiyla her yil, % 4.9, 3.9, 4.1, 5.4, 3.6, 8.8, 7.8, 7.9 ve 8.5 olarak;
perakendeci marj1 ise sirasiyla her yil, 21.7, 22.4, 22, 21.6, 24.2, 23.3, 24.5, 25.4 ve 25
oraninda pay almistir.

1990-1998 doneminde, sigirlarda toptanct marjinin satis fiyat: i¢indeki payinin
ortalama yiizde 6,1 oldugu ve 1990 yilina gore 1998 yilinda % 73,5 oraninda arttig1;
ilgili donemde s181r etinde perakendeci marjinin, satis fiyati i¢indeki payinin ise
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ortalama yiizde 23,3 oldugu ve 1998 yilinda 1990 yilina gore % 15,2 oraninda arttig1 ve
toplam marjin satis fiyat: icindeki payinin ise ortalama % 29,4 oldugu ve 1998 yilinda
1990 yilina gore % 25,6 oraninda yiikseldigi tespit edilmistir

GiRi$

Pazarlama hizmetlerinin hem {ireticiler hem de tiiketiciler acisindan oldukca
onemli fonksiyonlar: bulunmaktadir. Verimli bir pazarlama sistemi ile tireticinin tiriinii
gercek degerini bulabilmekte ayn1 zamanda tiiketici talebi iireticiye ulastirilabilmektedir
(6). Boylece ekonomideki kaynaklarin daha etkin kullanimi saglanirken, ekonomide kit
kaynaklarin israf1 da azaltilabilmektedir (10).

Kasaplik hayvan ve et pazarlamasi, kasaplik hayvanlarin isletmelerden tedariki,
hayvan park ve pazarlarina sevki, arz ve talebin dengelenmesi ve perakendeciler
aracilig ile tiiketicilere sunumu olmak iizere ii¢ temel asamada toplanabilir (13).

Kasaplik hayvan ve kasaplik etin iireticiden tiiketiciye ulasincaya kadar gectigi
pazarlama kanalinda degisik aracilar yer almaktadir. Tiirkiye’de bu hizmetleri gorenler;
yerel alicilar, celepler, komisyoncular, toptanci ve perakendeci kasaplar ve kesim
islerini yapan kuruluslardir. Aracilar tarafindan yapilan zaman, mekan faydas: yaratma,
bu araci hizmetlerinin karsiligi pazarlama marjlar1 olugsmaktadir. Bagka bir ifade ile
pazarlama marji, tiikketicinin bir kg et icin 0dedigi alim fiyati ile bir kg ete esit canli
agirlik i¢in iireticinin eline gecen fiyat arasindaki farktir (7,8). Pazarlamanin etkinlik
derecesini belirlemek icin, tiikketicinin 0dedigi paradan ne kadarinin araci ve pazarlama
masraflarina, ne kadariin tireticiye ulagtiginin belirlenmesi gerekir (6).

Pazarlama marjinin artmasi ile iiretici gayri safi gelirinde azalma ve tiiketicinin
alim fiyatinda ise artma, marjin azalmasiyla iiretici gelirinde artma ve tiiketicinin
O0dedigi miktarda azalma olmaktadir. Pazarlama marjinin hesabimnin yapilmasi,
tilketicinin 6dedigi fiyat ile iireticinin eline gegen fiyatta meydana gelen degisiklikleri
yansitmasi agisindan onemlidir (7).

Kasaplik sigir ve sigir eti pazarlamasinda aract marjlarin1 inceleyen cesitli
bilimsel ¢alismalar bulunmaktadir.

Eren (7) calismasinda, 1958-1964 déneminde Istanbul’da kasaplik hayvan ve et
pazarlamasinda yer alan aracilarin marjlarin1 sigir ve koyun i¢in ayri olarak tespit
etmistir.

Giilten (8), Erzurum ilinde 1961-1969 donemini kapsayan aragtirmasinda, canl
hayvan-et iiretim ve pazarlama yapisin1 analiz ederek, canli-perakende pazarlama
marjlarin hesaplamustir.



Kanli (11), Izmir ilinde kasaplik sifir ve si8ir eti icin var olan pazarlama
kanallarim1 arastirarak, treticiden itibaren pazarlama kanalinda yer alan aracilarin
marjlarin belirlemistir.

Hostiirk (9), 1990-1994 donemi i¢in Ankara hayvan Borsasi’nda tiiketim
pazarlamasinda yer alan aract marjlar1 ile toptanct ve perakendeci kasap marjlarinin
satis fiyat1 icindeki paylarim belirleyerek, kasaplik hayvan ve et pazarlamasinda mevcut
kanallarin etkinlik derecesini saptamistir.

Arastirma, Istanbul’da kasaplik hayvan ve et pazarlamasinda yer alan toptanci
ve perakendeci kasaplarin marjlari ile tiiketim pazarina doniik toplam pazarlama marji
icinde bu araci kesimin paylarmin belirlenmesi ve pazarlama kanalinin etkinlik
derecesinin tespit edilmesi amaci ile yapilmistir.

MATERYAL VE METOT
Materyal:

Aragtirma 1990-1998 donemini kapsamaktadir. Arastirma icin gerekli olan canl
hayvan ile toptan et kg fiyatlari, Istanbul Ticaret Borsasi Canli Hayvan ve Et
Subesi’nden; sakatat fiyatlari, Istanbul Ticaret Borsast Fiyat Komitesi’'nden ve
perakende et fiyatlari, Devlet Istatistik Enstitiisii kaynaklarindan saglanmustir.

Metot:

Pazarlama marj1, sigir ve sigir eti pazarlama hizmet ve faaliyetleri icin aracilar
tarafindan yapilan masraflar ile aracilarin karlarim1 kapsamaktadir.

Aragtirmada marjin hesabi, degisik pazarlama asamalarinda mallarin bilinen
fiyatlar1 arasindaki farklar alinarak yapilmistir (1,10). Sigirlar icin, aylik olarak, canli-
perakende, canli-toptan ve toptan-perakende marjlar hesaplanmistir.

Canli-perakende marj hesaplanirken, once perakende et fiyati, sigir icin % 55
olarak kabul edilen randiman orani ile carpilarak bir kg canli agirliga esit et fiyati
bulunmustur. Bu deger sakatat geliri ile toplanmis ve elde edilen toplam deger, canli
agirlik degerinden cikarilmistir (7,8,11).

Canli- toptan marj hesaplanirken ayn1 yontem izlenmistir. Toptan et kg fiyat1 ile
randimanin carpimi alinarak bir kg canli agirligin et degeri bulunmustur. Bu deger
sakatat geliri ile toplanmis ve elde edilen toplam deger, canli agirlik degerinden
cikarilmistir (7,11).

Bir kg canli agirliga diisen sakatat tutari, her yil icin ayri1 olarak hesaplanan
degere gore canli agirhik kg fiyatinin, belirli bir yilizdesi oraninda alinmistir. Sakatat
degerine deri ve barsak bedeli ilave edilmistir. Bir kg canli agirlik degerine gore sakatat



oranlari, 1990 yilindan itibaren sirasiyla, % 8, 7, 6, 6.5, 9, 10.5, 11.2, 12 ve 8.3 oraninda
bulunmustur.

Toptan-perakende sigir eti marji, canli-perakende marjdan canli-toptan marjin
cikarilmasiyla belirlenmigtir.

Son olarak ilgili donemde yillik olarak perakende fiyat icinde toptanci ve
perakendeci kasaplarin paylar1 belirlenmistir. Bu paylar, marjin satis fiyatina oraninin
yiiz ile carpilmasiyla hesaplanmistir. (10).

Marjlar once cari fiyatlarla hesaplanip daha sonra bulunan marj degerleri ile
canli, toptan ve perakende et fiyatlar1, Devlet Istatistik Enstitiisii tarafindan 1987 yili
baz alinarak hesaplanan indeks sayilari (3) kullanilarak sabit fiyatlara doniistiirilmiistiir.
Sabit fiyatlar elde edilirken, perakende et fiyatlari, canli-perakende marj ve toptan-
perakende marj tiiketici fiyatlar1 indeksine; canli-toptan marj ise toptan gida fiyatlar
indeksine boliinerek yiiz ile carpilmistir. DIE tarafindan 1987 yili baz alinarak
hesaplanan perakende et fiyatlar1 1998 yili Agustos ayma kadar temin edildiginden,
1998 yili marjlar1 yedi aylik siire icin hesaplanmistir. Marjlardaki aylik ve yillik
degismeler ile satis fiyati igcindeki paylar sabit degerlerle incelenmistir (9).

BULGULAR:

Istanbul ilinde canli hayvan ve et pazarlamasinda en c¢ok kullanilan dagitim
kanalinda iireticiden sonra yer alan ilk araci besici, ikinci araci celeptir. Celepler
hayvani canli hayvan borsasina getirdikten sonra genellikle bir komisyoncu araciligi ile
toptanc1 kasaba satmaktadirlar. Toptanci kasaplar ise hayvanmi kestirdikten sonra
perakendeci kasaba satmaktadirlar. Bu kanalin disinda daha az kullanilan baska kanallar
da bulunmaktadir (4).

llgili doénemde, Istanbul Hayvan Borsasi’nda faaliyet gosteren aracilarin
marjlari, yillar itibariyle marjlardaki degisiklikler ile toptanci kasap ve perakendeci
kasap marjlarinin satis fiyati i¢cindeki paylari hesaplanarak tespit edilmeye calisilmistir.
Elde edilen sonuclar asagida verilmistir.

istanbul Hayvan Borsasi’nda Sigirlarda Canhi -Perakende Pazarlama
Marjlari

Istanbul Hayvan Borsasi’'nda 1990-1998 doneminde sigirlarda tespit edilen,
tiketim pazarina yonelik canli-perakende pazarlama marjlart sabit fiyatlara
doniistiiriilerek Tablo 1’de verilmistir.



Tablo-1 Istanbul Hayvan Borsasi’nda 1990-1998 Déneminde Sigirlarda Canli —
Perakende Pazarlama Marjlar1 (TL)

Aylar 1990 | 1991 | 1992 | 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | Ortalama
Ocak 624,7| 666,1| 706,3| 630,8( 677,1| 712,8| 776,7| 854,6( 9342 731,5
Subat 628,5( 695,3| 671,9| 640,4| 637,1| 6959 755,1| 851,8| 8828 717,6
Mart 534,6( 683,9| 636,1| 627,6| 658, 7| 690,5| 750,7( 798,1| 9283 700,9
Nisan 598,5| 659.6| 669,1| 6983 | 742,4| 677,77 6824 | 734,77 8914 706,0
Mayis 647,6( 6432 646,3| 7153 | 788,0| 711,8| 771,0| 776,44 | 901,2 7334

Haziran 6952 687,3| 660,9| 749,1| 803,1| 8409 | 8422 864,5| 8745 779,8

Temmuz 771,9( 742,8| 699,9| 690,6| 778,5| 914,6| 815,5| 916,5| 899,7 803,3

Agustos 802,5| 757,0| 749,2| 672,9| 8119 919,5| 865,6( 1025, 825,5
Eyliil 803,9| 776,1| 695,3| 740,2| 7922 8855| 793,5( 9828 808,7
Ekim 832,0| 751,9( 672,3| 768,2| 810,1| 835,8| 834,1| 932,1 804,6
Kasim 805,8 | 741,5| 706,0| 714,7| 759,7| 829,3| 7984 | 951,3 788,3
Arahk 813,8| 759,0( 688,2| 661,0| 728,6| 823,6| 802, 7| 995,1 784.,0

Ortalama 7133 713,7| 683,5| 692,4| 749,01 794,8| 790,7| 890,2| 901,7 765,3

Istanbul Hayvan Borsasi’nda 1990-1998 déneminde sigirlarda canli-perakende
marj, her kg si8ir eti i¢in ortalama olarak, 1990 yilindan itibaren sirasiyla her yil, 713
TL, 714 TL, 684 TL, 692 TL, 749 TL, 795 TL, 791 TL, 890 TL ve 902 TL olarak
hesaplanmistir. Canli- perakende marj, dokuz yillik donemde, kg si1gir eti i¢in ortalama
765 TL olmugstur. Sigirlarda canli-perakende pazarlama marjinda, 1998 yilinda 1990
yilina gore ylizde 26,4 oraninda bir artis olmustur. Canli-perakende marjlar, Subat-
Nisan doneminde donem ortalamasina gore en diisiik, Temmuz-Ekim doneminde en
yiiksek diizeyde gerceklesmistir.



Istanbul Hayvan Borsasi’nda Sigirlarda Canli -Toptan Pazarlama Marjlan

Istanbul Hayvan Borsasi'nda 1990-1998 doneminde sigirlarda tespit edilen
tilketim pazarina doniik canli-toptan pazarlama marjlari, sabit fiyatlara doniistiiriilerek
Tablo 2’de verilmistir.

Tablo-2 Istanbul Hayvan Borsasi’nda 1990-1998 Diéneminde Sigirlarda Canli -
Toptan Pazarlama Marjlar1 (TL)

Aylar 1990 | 1991 | 1992 | 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 |Ortalama
Ocak 89,7 122,8| 137,6( 117,7| 56,2| 110,7| 177,5| 206,1| 287,1 145,0
Subat 76,6 733 102,7| 1253| 62,5 141,7| 156,8| 262,5| 249,8 139,0
Mart 2291 80,8 34,5| 1272 652 148,4| 1658 200,2| 2727 124,2
Nisan 51,1 72,771 73,6| 106,0| 113,0| 117,5| 139,8| 156,7| 285,1 1239
Mayis 88,5 60,1 80,8 1054 | 112,4| 142,2| 205,7| 186,0| 2574 137,6

Haziran 123,5( 924 103,4| 196,2| 1099| 225,1| 2249| 231,8( 212,0 168,8

Temmuz 195,77 127,21 93,9| 151,8| 73,2 396,2| 201,4| 1933 150,1 1759

Agustos 2328 73,1| 141,5] 100,8| 66,0 375,6| 201,9| 239,5 178,9
Eyliil 253,77 146,5| 113,7| 207,8| 1142 375,5| 183,5| 246,3 205,2
Ekim 2593 | 145,5( 128,5| 281,0| 143,0( 316,3| 256,4| 259,2 223,6
Kasim 146,0( 974 1544| 150,2| 128,8| 293,1| 216,6| 198,5 173,1
Arahk 1277 2094 | 164,5| 86,3 1349 251,9| 2674 267,0 188,6

Ortalama 139,0( 1084 | 110,8| 1463 | 983 241,2| 199,8| 220,6( 2449 165,3

Istanbul Hayvan Borsasi’nda, 1990-1998 déneminde, sigirlarda canli-toptan
marj, her kg sigir eti i¢in sabit fiyatlarla 1990 yilindan itibaren sirasiyla her yail,
ortalama olarak, 139 TL, 108 TL, 111 TL, 146 TL, 98 TL, 241 TL, 200 TL, 221 TL ve
245 TL olarak hesaplanmustir. Ilgili donemde canli-toptan marj, kg sigir eti icin
ortalama 165 TL olmustur. Sigirlarda canli-toptan pazarlama marjinda, 1998 yilinda,



1990 yilina gore yiizde 76 oraninda bir artis olmustur. Canli-toptan marjlar, donem
ortalamasina gore Mart, Nisan ve Mayis aylarinda en diisiik, Eyliil-Aralik doneminde en
yiiksek seviyede gerceklesmistir.

Istanbul Hayvan Borsasi’'nda Sigirlarda Toptan -Perakende Pazarlama
Marjlari

Istanbul Hayvan Borsasi’'nda 1990-1998 doneminde sigirlarda, tespit edilen
toptan -perakende pazarlama marjlart sabit fiyatlara doniistiiriilerek Tablo 3’de
verilmistir.

Tablo-3 Istanbul Hayvan Borsasi’nda 1990-1998 Dénemi Sigirlarda Toptan -
Perakende Pazarlama Marjlar1 (TL)

Aylar 1990 | 1991 | 1992 | 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | Ortalama
Ocak 539,0| 566,44 596,5| 539.4| 633,5| 621,4| 6473 6819 7209 616,2
Subat 5579 634,1] 592,8| 545,2| 5889 583,5| 640,8| 637,6| 7049 609,5
Mart 5133 617,6| 609,5| 536,0| 608,3| 577,7| 623,3| 641,8( 7364 607,1
Nisan 5522 601,7| 612,6| 623,2| 635,1| 591,8| 572,8| 620,7| 691,8 611,3
Mayis 5709 594,9| 582,2| 638,1| 674,6( 610,7| 600,0( 630,7| 709,3 623.,5

Haziran 5894 612,5| 577,2| 599,2| 688,0| 6884 640,3| 668,77 7104 641,6

Temmuz 610,2( 641,6| 623,4| 576,4| 7029| 6559 634,7| 748,1| 789,8 664,8

Agustos 6122 694,8| 631,1| 597,5| 746,7| 680,9| 690,9( 818,2 684.,0
Eyliil 601,8| 654,1| 605,6| 5859 693,1| 653,2| 641,0( 781,4 652,0
Ekim 628,8| 632,6| 572,8| 555,0| 689,5| 637,8| 622,9| 726,3 633,2
Kasim 691,3| 663,9| 5859| 5994 | 6554| 6369 613,1| 784,5 653,8
Arahk 710,8 | 596,3| 559.4| 594,6| 618,6( 6488 | 573,2( 776,9 634,8

Ortalama 598,1| 625,9| 595,7| 582,5| 661,2| 6323 6250 709,7( 723,4 636




Istanbul Hayvan Borsasi’nda 1990-1998 déneminde sigirlarda toptan-perakende
marj, her kg sigir eti i¢in sabit fiyatlarla 1990 yilindan itibaren sirasiyla her yail,
ortalama, 598 TL, 626 TL, 596 TL, 583 TL, 661 TL, 632 TL, 625 TL, 710 TL ve 723
TL olarak hesaplanmistir. Toptan-perakende marjin dokuz yillik ortalamasi, kg sigir eti
icin 636 TL olmustur. Sigirlarda toptan-perakende pazarlama marjinda, 1998 yilinda
1990 yilima gore ylizde 21 oraninda bir artis olmustur. Toptan-perakende marjlar,
donem ortalamasina gore Haziran-Eyliil doneminde en yiiksek, Subat-Nisan doneminde
en diisiik olarak belirlenmistir.

Sigirlarda Canhi -Toptan ve Toptan -Perakende Marjlarimin Perakende
Fiyat icindeki Paylar

1990-1998 déneminde, istanbul Hayvan Borsasi’nda sigirlarda canli-toptan ve
toptan-perakende marjlarin perakende tiiketici fiyat icindeki paylart Tablo 4’ de
verilmistir.

Tablo-4 Istanbul Hayvan Borsasi’nda Sigirlarda Canli-Toptan ve Toptan-
Perakende Marjlarin Perakende Sigir Eti Fiyat1 icindeki Paylar1 (%)

Marj 1990 | 1991 | 1992 | 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998

Toptanc Marj / 4,9 39 4,1 54 3,6 8,8 7.8 7.9 8,5
Perakende Fiyat

Perakendeci Marj / 21,71 224 22,0| 21,6 242 233| 245 254 250
Perakende Fiyat

Toplam 26,6 263 26,1 27,1 27,8 32,1| 323| 333| 334

Tablo 4’den de izlenebilecegi gibi, sigirlarda toptanci marji, perakende et fiyati
icinde 1990 yilindan itibaren sirasiyla her yil, % 4.9, % 3.9, % 4.1, % 5.4, % 3.6, % 8.8,
% 7.8, % 1.9 ve % 8.5; perakendeci marj1 ise sirastyla her yil % 21.7, % 22.4 % 22, %
21.6, % 24.2, % 23.3, % 24.5, % 25.4 ve % 25 oraninda pay almistir. 1990-1998
doneminde, sigirlarda toptanci kasap marjinin satis fiyati icindeki payinin ortalama
yiizde 6,1 oldugu ve 1990 yilina gore 1998 yilinda % 73,5 oraninda arttifi; ilgili
donemde sigir etinde perakendeci kasap marjinin, satis fiyati icindeki payinin ise
ortalama % 23,3 oldugu ve 1998 yilinda 1990 yilina goére % 15,2 oraninda arttig1 ve
tilketim pazarindaki toplam marjin satis fiyat: i¢cindeki payinin ortalama % 29,4 oldugu
ve 1998 yilinda ise 1990 yilina gore % 25,6 oraninda arttig1 tespit edilmistir.



TARTISMA VE SONUC

Istanbul Hayvan Borsasi’nda sigirlarda tiiketim pazarinda toptanci kasap marjt,
perakende et fiyat1 icinde, 1990 yilindan itibaren sirasiyla her yil, % 4.9, % 3,9, % 4,1,
% 5,4, % 3,6, % 8,8, % 1,8, % 1,9 ve % 8,5; perakendeci kasap marj1 ise sirasiyla her
yil, % 21,7, % 22,4 % 22, % 21,6, % 24,2, % 23,3, % 24,5, % 25,4 ve % 25 oraninda
pay almustir.

1990-1998 doneminde, sigirlarda toptancit kasap marjinin satis fiyati i¢indeki
payinin ortalama % 6,1 oldugu ve 1990 yilina gore 1998 yilinda % 73,5 oraninda arttigy;
ilgili donemde s18ir etinde perakendeci kasap marjinin, satis fiyat1 i¢indeki payinin ise
ortalama % 23,3 oldugu ve 1998 yilinda 1990 yilina gére % 15,2 oraninda arttig1 ve
tilketim pazarinda toplam marjin satis fiyati igcindeki payinin ise ortalama % 29,4 oldugu
ve 1998 yilinda ise 1990 yilina gore ylizde 25,6 oraninda arttig1 tespit edilmistir

Ankara Hayvan Borsasi’nda sigirlarda tiikketim pazarinda toptanci marjinin,
perakende et fiyatinin, 1990 yilindan itibaren sirasiyla % 10, 6, 5, 0,1’ni; perakendeci
marjinin ise sirasiyla % 20, 20, 21, 23 ve 24’{inii olusturdugu tespit edilmistir (9).
Ankara ve Istanbul ili i¢in bulunan sonuglar karsilastirildiginda, 1990 yilindan itibaren
toptanci kasap marjinin azaldigi ve 1994  yilinda en diisiik seviyeye ulastigi
goriilmektedir.

Eren’in (7) arastirmasinda, Sigirda toptanct marjinin 1960 yilindan itibaren
sirastyla perakende et fiyatinin % 12, 14, 9 ve 12’sini; perakendeci marjinin, 1960
yilindan itibaren sirasiyla % 6, 9, 4 ve 11’ini olusturdugu tespit edilmistir.

Kanli (11), izmir ili’'nde yapti1 arastirmada si8irlarda toptanci kasap marjinin,
perakende fiyat icindeki payini, farkli iki pazarlama kanalina gore yiizde 4-9;
perakendeci kasap marjinin satig fiyatt icindeki payimmi ise yilizde 26-59 olarak
hesaplamistir. Bu sonuglar arastirma sonuclari ile benzerlik gostermektedir.

Kinabas (12) ve Hostirk (9) arastirmalarinda, tiikketim pazarinda canli-
perakende pazarlama marjinin satis fiyatt icindeki payimi, biiylikbas hayvanlarda
ortalama yiizde 26 olarak tespit etmislerdir. Istanbul’da tiiketim pazarinda toplam
marjin satis fiyati igindeki payi, Kinabas’in Bursa’da, Hostiirk’iin Ankara’da
hesapladig1 sonuclara yakin bulunmustur. istanbul’da sigirlarda tiiketim pazarindaki
toplam marjin perakende fiyat icindeki payi, dokuz yillik donem icin ortalama yiizde
29,6 olarak belirlenmistir. Buna gore tiikketim pazarina doniik olarak sigir eti igin
tiketicinin 0dedigi her yiliz birimlik fiyatin yaklasik otuz biriminin toptanci ve
perakendeci kasabin marjini olusturdugu soylenebilir.

Eren (7), sigirlarda toptanci kasap marjinin canli hayvan arzinin az oldugu Mart,
Nisan, Mayis aylarinda diisiik; canli hayvan arzinin fazla oldugu Eyliil, Ekim, Kasim
aylarinda yiiksek diizeyde gerceklestigini, ayn1 sekilde perakendeci marjinin da toptan
et fiyatlarinin diismesine baglh olarak arttigim1 ve toptan et fiyatlarinin yiikselmesine
bagh olarak azaldigini belirtmektedir. Giilten (8) de calismasinda canli-perakende



marjlarin fiyatlar ile iliskisini benzer sekilde aciklamaktadir. Calismada da canli-
perakende ve canli-toptan marjlarin yillik ortalama marja gore en yiiksek oldugu aylar,
hayvan arzinin az olmasina bagl olarak fiyatlarin yiikseldigi; en diisiik oldugu aylar ise,
hayvan arzinin artmasina baglh olarak fiyatlarin diistiigii aylar olarak saptanmistir ve bu
durum literatiir bildirimleri ile uyumludur.

Marjlar iirtinlerin arz ve talebi ile ilgili oldugu kadar fiyatlarla da yakindan
ilgilidir. Arz ve talebe baglh olarak fiyatlar degistikce marjlarda meydana gelebilecek
degismeler pazarlama siirecinde her aracinin ne derece giiclii oldugunu ortaya koyan
gostergelerden biri sayilabilir. Bu nedenle marjlardaki degismeler ile cesitli
kademelerdeki fiyat hareketlerinin beraber incelenmesi, fiyat etkenliginin
saglanmasinda yararl bir arac olacaktir (10).

Hayvan ve hayvansal iiriinlere ait pazarlama verimliliginin uzun siirede azalip
yiikselmesi isletmenin yapisini ve yOniinii degistirme giiciine sahiptir. Bu degisiklik,
pazarlama verimliliginin derecesine gore kisa devrede de mevsimsel degismelere gore
de mevcudun miktarini ve yoniinii etkilemektedir. Hayvan ve hayvan iiriinlerinin, Pazar
fiyatindan iireticinin eline gecen miktar, pazarlama verimliliginin diisiikliigii oraninda
azalir. Pazarlama verimliliginin, sektor ici veya sektdr dist herhangi bir nedenle
bozuldugu donemlerde, bu donem kisa ve 6zellikle orta siirede oldugu zaman isletme
elindeki hayvan mevcudunu azaltmaya yonelir. Bu nedenle sektdrde pazarlama

verimliligini arttirmaya yOnelik yapisal diizenlemeye yonelik tedbirler alinmalidir
(2,14).

Pazarlama giderlerinin diisiiriilmesi etkinligin arttirnllmast olarak kabul
edilmektedir. Pazarlama etkinliginin arttirilmasina etkili olan baglica faktorler, isletme
Olcegi, is hacmi, yeni ticari yOntemler, isletmelerin kurulus yeri, isletme ve
ekipmanlarinin plan ve organizasyonu, caligma yontemleri, isletmecilik kontrolleri ve
pazarlama yontemlerinde degisikliklerdir (5).Onemli olan pazarlama kanalinda aracilik
gorevinin ucuz ve etkin yapilmasidir. Etkin ve diisiik maliyetli pazarlama hizmeti
vermeyen toplayici-toptanci, komisyoncu-toptanci, perakendeci kasabin pazarlama
kanalindan piyasa ekonomisinin kendi kurallari i¢inde ¢ikarilarak yerlerini lireticinin
alin teri ve emegini degerlendiren ve daha uygun fiyat ve kosullarda iirlin sunan
kurumlarin devreye girmesini saglayacaktir.

Sonug olarak, kasaplik hayvan ve et pazarlamasinda maliyet ve fiyatlar1 olumlu
yonde etkileyecek degisikliklerin yapilmasi gereklidir (4). Uretimde ihtisaslasma, 6lcek
ekonomisi, kredi ve finansman, pazar alt yapisi, ulastirma, hayvansal iiriin-yem fiyati
iligkisi, pazar haberlesmesi konularinda alinacak akilcr politikalar pazarlamaya yeni bir
goriiniim ve verimlilik saglayacaktir.
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