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SANLIURFA ILINDE ZiRAI ILAC BAYILERININ PAZARLAMA
YAPISI, SORUNLARI VE COZUM ONERILERI

Remziye OZEL"

Gelig Tarihi: 31/07/2003

OZET

Bu ¢alismada; Sanlurfa ilinde tarima girdi saglayan ilag bayileri ile yapilan anketlerden
elde edilen veriler degerlendirilmis ve bu isletmelerin istthdam, girdi temini ve satigi, kredi
kullanimlar1 ve ¢esitli konularla ilgili yapisal 6zellikleri belirlenmistir.

Isletmelerin %56,2°si sirket statiisiinde olup; bunlardan 6’s1 toptanci niteligindedir.
Isletmelerin %87,5’inin son 10 yil iginde faaliyete gegmis olmasi sulamanin etkilerini ortaya koyar
niteliktedir. Isletmelerin pazarladig iiriinler arasinda tarimsal ilaglar %68,7’lik bir payla ilk sirada
yer almaktadir. %15,6’s1 mal temini amaciyla kisa vadeli kredi kullanmaktadir.

Incelenen isletmelerin; vadeli satislar ve tahsilat sikintist en énemli sorundur (%71,9).
Takiben satislarda fiyat istikrarsizligi (%37,5) gelmektedir. Piyasalarin denetlenmemesi, gift¢ilerin
bilingsiz olmasi ve drgiitlenme eksikligi bayilerin diger 6nemli sorunlaridir.

Tarimsal ilag bayilerinin bagli oldugu bir birlik olusturulmali; orgiitlenmeleri, kendi
sorunlarina ¢oziim onerileri getirmeleri ve uygulamalar1 saglanmalidir. Bu orgiitlenme bigimi
“Bitki Koruma Klinikleri” seklinde olabilir.

Anahtar Kelimeler: Tarimsal ilag, pazarlama

MARKETING STRUCTURE of RETAILERS of AGRO-CHEMICALS: PROBLEMS AND
RECOMMENDATIONS

ABSTRACT

In the present study, data obtained from the retailers of agro-chemicals that provide input
to the agriculture, through surveys were evaluated and the structural properties of these retailers
including creating employment, providing and selling inputs, using credits and so on, were
determined.

Data obtained showed that 56.2% of the retailers investigated were companies of which 6
were wholeseller. 87.5% of the enterpreneurs were established within the last decade indicating the
importance of commence of irrigation. Agricultural protection chemicals take the first place with
68.7%, among the products marketed by the retailers. 15.6% of the retailers use bank credit in
order to purchase market goods.

The most important problems of the retailers were selling by instalments and getting
money back (71.9%) followed by the unbalancing in market prices (37.5%). Uncontrolled market,
lacking of knowledge and capacity of organising were other major problems.

To conclude, the retailers should organise themselves through associations(s) and acquire
ability to describe their problems and to develope recommendations and action plans. This
association may be a kind of “Plant Protection Clinics”.

Key Words: Plant protection chemicals, marketting
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GIRiS

Giiniimiizde tarim trlinlerini korumak
ve acglik tehlikesini Onlemek icin tarimsal
miicadelede tarimsal ilaglardan yararlanmak bir
zorunluluk haline gelmis ve tiim diinyada
tarimsal ilag kullaniminda artiglar gézlenmistir.
1983 yilinda diinya pestisit satig miktar1 20.5
milyar $ iken, 1999 yili itibariyle 31.4 milyar $
olarak gerceklesmistir.

Benzer gelismeler Tiirkiye icin de
sOylenilebilir. Tiirkiye’de tarim ilaglar sanayii
1950°’1i yillarda kurulmaya baglamistir. 1998
yili itibart ile 2000’in iizerinde ruhsath ilag
olup bunlar icerisinde yer alan teknik madde
sayisi 243 tiir. Bu maddelerin 16’s1 Tiirkiye’de
tiretilmekte, geri kalan kismi ya Tiirkiye’de
yapilacak ilaglar igin ithal edilmekte veya hazir
ithal ilaglar icerisinde Tiirkiye’ye girmektedir.
Tiirkiye tarimsal ilag sektoriinde 6zellikle 1995
yilindan sonra devamli yiikselen bir trend
izlenmektedir.

Delen ve Ozbek (1990) tarafindan
yapilan bir caligmada bitkisel {iretimimizin
entansiflesmesi, yeni alanlarin sulu tarima
girmesi ve GAP’1n gerceklesmesi ile tarim ilaci
kullanimmin yogunlasacagi belirtilmistir. Gii-
neydogu Anadolu Projesinin devreye girmesi
ile birlikte Harran Ovasinda genis alanlarda
sulu tarima baslanmis ve tarimsal ila¢ kulla-
niminda da artig olmustur. Artan tarimsal savas
ilaglart talebi karsisinda zirai ilag bayii
sayisinda da artis olmustur. Tiim diinyada ve
Tiirkiye’de tarimsal miicadele ilaglar1 ve kulla-
nimu ile ilgili gelismeler bu boélgede de goriil-
meye baglanmistir. Nitekim GAP kapsaminda
yer alan Sanhurfa ilinde daha énceki yillarda
yapilan caligmalarda 1994 yilinda pestisit
kullanimmin 560ton/yil oldugu saptanmis ve
23 adet ilag bayii tespit edilmis (Yazgan ve
ark., 1996) iken, 1998 ve 1999 yillar itibariyle
kullanilan pestisit miktar1 siras1 ile 642 ton ve
739 ton olmustur (Anonim, 2000). Benzer
gelismeler zirai ilag bayi sayisinda da
goriilmiistiir. Sanlrfa’da 2002 yili itibariyle
zirai ila¢ pazarlama organizasyonu iginde 63
adet kurulug yer almaktadir. Bunlarin 35 adedi
Sanlurfa ili merkez ilgede bulunmaktadir.

Bolgede tarim ilaglarinda satislarin
biiyiik bir boliimii bayinin bulundugu il ile
sinirli kalmakta, bazi bayiler ayrica ¢evre illere
de hizmet verebilmektedirler. Bu c¢alismada
Harran ovasiin sulamaya agilmast ile birlikte,
Sanlurfa’da sayilar1 hizla artan ilag bayilerinin
yapisal degisimleri incelenmis, sorunlari tespit
edilmis ve aksakliklarin giderilebilmesi igin
onerilerde bulunulmustur.

Konu ile ilgili yapilan ¢aligmalardan

Ozel

bazilar1 asagida verilmistir.

Yimaz ve ark. (1991), yiriitmiis
olduklari "GAP Bolgesinde Bitki Koruma
Kliniklerinin Kurulmasi“adli proje kapsaminda
dort ayr1 grupta (ziraat miithendisleri, ruhsatl
ilag bayileri, iireticiler ve ziraat fakiiltelerinde
son smifta 0grenim goren Ogrenciler) anket
calismast  yapmuglardir. Caligmada tarim
ilaglar1 bayilerinin %356,72’sinin yiiksek okul
mezunu, %27,52’sinin Ziraat miithendisi veya
ziraat yiliksek miithendisi oldugu, anket yapilan
ilag bayilerinin biiylk bir ¢ogunlugunun
sorulan temel bitki koruma kavramlarina dogru
cevaplar veremedigi belirlenmistir. Ayrica
calismada anket yapilan ziraat mithendislerinin
%48377’si  GAP Projesi tamamlandiginda
burada organize olacak “Bitki Koruma Klinik-
leri‘“’nde ¢aligabileceklerini ve %96,20°si boyle
bir sistemin yararli olacagini belirtmislerdir.

Diker ve Emeksiz (1993) yaptiklar1 bir
calismada, Adana ilinde s6zlesmeli iiretim yap-
tiran ve tarima girdi saglayan tohum firmalarini
incelemislerdir.

Erkan ve ark. (1996) GAP Bolgesinde
yiiriittiikleri bir ¢alismada GAP Bolgesinde
tarimsal girdi {iretimi ve pazarlamasi yapan
kurulus ve firmalarin yapilarini ve sorunlarini
ortaya koymuslar ve gelecege yonelik goriisleri
belirtmislerdir.

Gil ve ark. (1998)’nin Adana ilinde
yaptiklar1 bir ¢alismada tarima girdi saglayan
bayilerin istihdam, girdi temini ve satis1, kredi
kullanimlar1 ve cesitli konularla ilgili sorunlari
ortaya konulmustur.

Aktag (2001), “Tarmmsal Yayim
Siirecinde Tarimsal fla¢ Saticilarinin Yeri ve
Onemi” adli calismasinda Sanlurfa’daki ilag
saticilarinin ¢aligma yontemlerini belirlemis ve
saticilarin {ireticilerin tutum ve davranislar ile
ilgili goriislerini degerlendirmistir.

MATERYAL ve METOT

Caligmanin ana materyalini Sanliurfa
Ili merkez ilgede bulunan tarmmsal ilag
pazarlayan bayilerle yapilan anketlerden elde
edilen veriler olusturmustur. Sanliurfa merkez
ilcede tarimsal ila¢ pazarlama organizasyonu
icinde yer alan 2 adet bayi ve 1 adet kooperatif
aktif olarak caligmamaktadir. Bu nedenle 35
kurulustan 32’sinde tam sayimla anket ¢alig-
mast yapilmistir. Elde edilen veriler ortala-
malar ve oranlar kullanilarak degerlendiril-
mistir

Ayrica konu ile ilgili yapilmis olan
diger ¢alismalardan ve diger kurumlardan der-
lenen istatistik verilerden faydalanilmistir.
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ARASTIRMA BULGULARI ve
TARTISMA

Isletmelerin Yapisal Ozellikleri

Sanlurfa ili merkez ilgede anket
uygulanan ilag bayilerinin %43,8’1 sahis ve
%56,2’si sirket niteligindedir (Cizelge 1).
Calismada; 1 adet sahis ve 5 adet sirket statii-
siinde olmak iizere 6 adet toptanci niteliginde
olan ve diger bayilere girdi satis1 yapan bayinin
oldugu belirlenmistir.

Harran Ovasinin sulamaya agilmasi ile
birlikte tarimsal ilag pazarlama organizasyonu
icinde yer alan ilag bayilerinin sayis1 Sanli-
urfa’da hizli bir sekilde artig gostermistir.
Anket yapilan ilag bayilerinin %87,5’1 son on
yil iginde kurulmustur. %12,5’inin ise tarimsal
ilag pazarlama organizasyonu iginde 11-20
yulik bir is tecriibesi bulunmaktadir (Cizelge
2).

Anket uygulanan ilag bayilerinde
ortalama 2,8 kiginin daimi olarak c¢alistigt
belirlenmistir. Ayrica gegici isgiiciiniin bulun-
madig1; ancak hamallik vb. islerde yari-zamanli
is¢i ¢alistirildigi belirlenmistir.Sahis niteliginde
olan bayilerde ortalama 2,2 sirketlerde ortala-
ma 3,2 kisi daimi olarak ¢alismaktadir (Cizelge
3).

Anket yapilan bayilerin %54,5’inde
ruhsat sahiplerinin bayide fiilen bulundugu,
%27,3’tinde ruhsat sahibinin baska bir isle
ugrastig1 ve bayiye hi¢ ugramadigi ve %18,2’
sinde ruhsat sahibinin bayiye bazen ugradig
belirlenmistir.

Anket yapilan bayilerde fiilen galisan-
larm  %37,1’inin ilk ve ortaokul mezunu
%24,7’si lise mezunu ve %38,2’sinin tiniversi-
te egitimi aldig1 tespit edilmistir.

Sahis  statiisinde olan  bayilerin
ortalama 51,1 m” biiro alanina sahip oldugu ve
sirketlerin biiro olarak kullandigi alanin daha
genis (69,4 mz)oldugu belirlenmistir. Tla¢
bayilerinin kullandiklar1 biiro alanlar1 ortala-
masi 61,4 m*dir (Cizelge 4).

Anket yapilan ilag bayilerinin ortala-
ma 99,1 m* depo alanina sahip olduklar1 belir-
lenmistir. Yapilan bu c¢aligmada sirketlerin
sahis olan bayilerden 4,2 kat daha genis depo
alanina sahip oldugu belirlenmistir (Cizelge 5).

Ila¢ Bayilerinin Pazarlama Yapist

Anket yapilan ilag bayilerine toplam
icinde tarimsal girdilerin paylari
sorulmus, bayilerin  toplam  satiglarinin
%68,7’sinin  tarimsal  ilagtan  olustugu
belirlenmistir. Tarimsal ilag bayileri ilacin
yanisira giibre, tohum ve tarim makineleri de

satiglari

Ozel

Cizelge 1. flag Bayilerinin Statiileri

Statii Sahis Sirket Toplam
Say1 14 18 32
% 43,8 56,2 100
Cizelge 2. ilag Bayilerinin Is Tecriibeleri
Sahis Sirket Genel
Statii Adet | % Adet | % Adet %
0-10 Y1l 11 78,6 |17 944 |28 87,5
11-20 Y1l |3 214 |1 5,6 4 12,5
Toplam 14 100 |18 100 |32 100
Cizelge 3. ilag Bayilerinde Istihdam Durumu
Daimi Cahsan Statii
Kisi Sayis1 Sahis Sirket Toplam
Ortalama 2,2 3,2 2.8
Cizelge 4. Ilag Bayilerinin Kullandiklar1 Biiro
Alanlar1 (m?)
Sahis Sirket Genel
Ortalama | Adet | Ortalama | Adet | Ortalama | Adet
Biro| 51,1 14 69,4 18 61,4 32
Cizelge 5. Ilag Bayilerinin Kullandiklar1 Depo
Alanlar1 (m?)
Sahis Sirket Genel
Ortalama | Adet | Ortalama | Adet | Ortalama | Adet
Depo| 354 14 148,6 18 99,1 32
Cizelge 6. ilag Bayilerinde Satis1 Yapilan Girdilerin
Paylart (%)
Girdiler Sahis Sirket Ortalama
Tarimsal ilag 76,8 62,4 68,7
Giibre 12,8 23,6 18,9
Tohum 8,2 10,1 9,3
Tarim 2,2 3,9 3,1
Makineleri
Toplam 100 100 100

pazarlamaktadir. Bayilerin toplam satislarinin
%18,9’unun giibre ve %9,3’liniin tohum
oldugu tespit edilmistir. Elde edilen verilere
gore ilag bayilerinin toplam satiglar1 iginde
tarim makinelerinin pay1 oldukc¢a diisiiktiir
(%3,6). Giibrenin toplam satistaki paymin
sirketlerde sahis statiisiinde olan ilag bayi-
lerinden 2 kat daha fazla olarak tespit edilmistir
(Cizelge 6). Yapilan bu arastirmada sahis nite-
liginde olan bayilerin ila¢ satin almak isteyen
miigterilerine yok dememek icin belirli bir
miktar giibre bulunduruyor olduklar1 tespit
edilmis ve finansman ve is organizasyonu ko-
nusunda giiglii bayilerin giibre satiginin
digerlerine gore fazla oldugu belirlenmistir.
[lag satis1 yapan bayilere ticari olarak
“ilaglama yapip yapmadiklari” sorulmus ve
goriisiilen 30 bayiden 15’inin (%50,0) ticari
anlamda ilaglama yaptig1 belirlenmistir. S6z
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Cizelge 7..ila<; Bayilerinde Satis1 Yapilan Tarimsal
Ilaglarin Tiirlerine Gore Paylari (%)

ilac tiirleri Sahis Sirket Ortalama
Herbisit 40,8 44,7 43,0
Insektisit 442 39,1 41,3
Fungusit 15,0 16,2 15,7
Toplam 100 100 100

* 2 Ilag bayii heniiz Ilag pazarlamamakta olup
degerlendirmeler 30 bayinin verileriyle yapilmustir.

konusu bayilerden 1’inin ilaglama ug¢aginin
oldugu ve ticari olarak ugakla ilaglama yaptig
belirlenmistir. Anket yapilan 2 adet bayi heniiz
ilag pazarlamamakta olup degerlendirme 30
bayiden alman bilgilerden faydalanilarak
yapilmigtir.

flag bayilerinin pazarladiklari ilaglarin
%42,2’sinin herbisitler, %41,3’{liniin insektisit-
ler ve %16,6’sinin ise fungusitler oldugu
belirlenmistir (Cizelge 7). Sulu tarima gegilme-
si ile yabanci ot populasyonundaki artis, yaban-
c1 ot miicadelesinde tarimsal ila¢ kullaniminin
disindaki kiiltiirel 6nlemlerden yore g¢ift¢isinin
kacinma egilimi, ¢ift¢inin fazla ilag kullanma
egilimi, bayilerin bilingsizce ilag dozu 6nerme-
leri bu durumu agiklayabilir niteliktedir.

Bayilerin pazarladiklari tohumlarin ise
%90’1 sebze tohumlar1 ve %10’u tarla bitkileri
tohumlari oldugu belirlenmistir.

Yapilan bu calismada ilag bayilerinin,
firmalarin  bolge temsilcilikleri araciligiyla
firmalardan (%50,0), dogrudan iiretici firmalar-
dan (%30,0) veya ilde toptanci olarak faaliyette
bulunan diger bir bayiden (%20,0) ilag temin
ettigi belirlenmistir. Sahis statiisiinde olan bayi-
lerin 6nemli bir kismi (%69,2)bolge temsilci-
likleri araciligr ile firmalardan veya ildeki
toptanci bayilerinden (%23,1) ilag satin alirken;
sirket olan bayilerin ila¢ temin ederken bolgede
faaliyet gosteren organizasyonlardan ziyade
direkt olarak ftiretici firma ile baglantt i¢inde
bulunduklar1 belirlenmistir (%47,1) (Cizelge
8).

Bayilere “nerelere ila¢ sattiklar”
sorulmus ve birden fazla yanit vermelerine izin
verilmistir. Ilag pazarlayan bayilerin %83,3’ii
Harran ve Akgakale yoresinden gelen giftcilere
(sulamaya agilan alan) ilag satigt yaptigim
belirtmistir. Anket yapilan bayilerin %53,3’1
ilin diger ilgelerinden gelen giftcilere ilag
sattigint ifade ederken, %16,7’si diger ilag
bayilerine ila¢ satis1 yaptigint belirtmistir.
Ayrica calismada az sayida bayinin (%6,7)
diger illere ilag satist oldugu belirlenmistir.
Diger bayilere veya diger illere ilag
pazarlayanlarin sirket statiisiinde ve daha giiclii
bir organizasyon yapisina sahip oldugu tespit
edilmistir (Cizelge 9).

Ozel

Anket yapilan bayilerden 26’s1 giibre
satist yapmaktadir. Calismada giibre satisi
yapan 26 ilag bayiine giibreyi “nereden temin
ettigi” sorulmus ve bayilerin giibreyi, dogrudan
tiretici firmalardan (%30,8), ithalatgr firmalar-
dan (%26,9), gilibre toptancisi bayilerden
(%26,9) ve bolge temsilcilikleri araciligiyla
firmalardan (%15,4) temin ettigi belirlenmistir.
Sahis statiisiinde olan bayiler giibreyi daha
ziyade toptanct bayilerden temin ederken
(%41,7) sirket olan bayiler dogrudan iiretici
firmalardan (%42,9) ve ithalat¢i firmalardan
(%42,9) temin etmektedir (Cizelge 10).

Bayiler giibreyi ilin her yerine
satmaktadir. Ayrica sirket statiisiinde olan 2
bayinin ayni zamanda giibre toptancist oldugu
ve diger giibre ve ilag bayilerine de giibre satist
yaptigi belirlenmistir.

Yapilan ¢alismada bayilerinin 6nemli
bir kisminin (%83,3) ilac1 ortalama 25,3 giinliik
¢ek veya senetle ilag satin aldigi belirlenmistir
(Cizelge 10). Sirket statiisiindeki Dbayiler
(ortalama 31,0 giin) sahis statiisiindeki bayilere
gore (ortalama 14.6 giin) daha uzun vadeli
O6demelerle ila¢ temin edebilmektedir.

Bayilerin giibreyi ila¢ ile benzer
sartlarda temin ettigi; ancak tarimsal alet-
makine temininde 6demelerin tamaminin pesin
oldugu belirlenmistir.

Sahis olan bayilerin Onemli bir
kisminin (%76,9) ilact 10 giine kadar 6denmek
lizere pesin sattigl, ancak hasatta 6denmek
lizere satis yapanin olmadigi belirlenmistir.
Sirket olanlarin ise daha ziyade aylik %10 vade
farki ile 1 ay sonra 6denmek iizere ilag satist
yapmaktadir (%47,1) (Cizelge 11). Hasatta
Odenmek lizere aylik %10 faizle satis yapan 3
bayinin ise sirket statiisiinde toptanci bayilerin
oldugu belirlenmistir.

Sanlurfa’daki zirai ilag bayilerinin
genel olarak %53,8’1 giibre satiglarii  ya
hemen pesin ya da 10 giine kadar 6denmek
iizere pesin olarak yapmaktadir. Bayilerin
%42,3’1 ise %10 vade farki ile 1 ay sonra
O0denmek iizere giibre satis1 yapmaktadir
(Cizelge 12).

Sahis olan ilag bayilerinin 6nemli bir
kismui (%83,3) 10 giine kadar 6denmek {izere;
sitket bayilerin onemli bir kismi (%64,3) ise
%10 vade farki ile 1 ay sonra 6denmek iizere
giibre satist  yaptigi belirlenmistir. Giibre
pazarlayan 26 bayiden sadece biri (Sirket
statiisiinde toptanci bayi) ciftcilere %10 vade
farki ile hasatta Odenmek T{izere giibre
vermektedir (Cizelge 12). Vadeli satiglarda
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Cizelge 8. Ilag Bayilerinin Ila¢ Temin Yerleri

. . Sahis Sirket Genel
Temin Yerleri Adet % Adet % Adet %
Toptanci Bayiler 3 23,1 3 17,6 6 20,0
Bolge
Termsilcilikleri 9 69,2 6 353 15 50,0
Araciligiyla
Firmadan
Dogrudan Uretici 1 77 8 47,1 9 30,0
Firmadan
Toplam* 13 100 17 100 30 100

* 2 [lag bayii heniiz ilag pazarlamamakta olup degerlendirmeler 30 bayiden alinan verilerle yapilmustir.

Cizelge 9. ilag Bayilerinin {lag Satis Yoreleri

Yoreler Sahis % Sirket % Toplam %
Diger bayilere 0 0,0 5 29,4 5 16,7
Harran ve Akgakale 12 92,3 13 76,5 25 83,3
Diger ilgelere 6 46,2 10 58,8 16 53,3
Diger illere 0 0,0 2 11,8 2 6,7
Toplam* 13 100 17 100 30 100
* {lag pazarlayan bayilerin toplam sayisidir.
Cizelge 10. Tlag Bayilerinin Giibre Temin Yerleri
. . Sahis Sirket Genel
Temin Yerleri Adet | % Adet % Adet %
Dogrudan Uretici 2 | 167 6 429 8 30,8
Firmadan
fthalat¢1 Firmadan 1 8,3 6 429 7 26,9
Toptanci bayiden 5 41,7 2 14,3 7 26,9
Bolge Temsilciligi
Araciligiyla Firmadan 4 333 0 0.0 4 15,4
Toplam 12 100 14 100 26 100

* 4 lag bayii giibre pazarlamamakta olup degerlendirmeler 26 bayiden alinan verilerle yapilmistir.

Cizelge 10. Ilag Bayilerinin {lag Aliminda Odeme Sekli

Odeme Sekli Sahis % Sirket % Genel %
Pesin 3 23,1 2 11,8 5 16,7
Vadeli 10 76,9 15 88,2 25 83,3
Toplam 13 100 17 100 30 100
Cizelge 11. Tlag Bayilerinin ila¢ Satis Sekilleri
Sahis Sirket Genel
Adet % Adet % Adet %

10 giine kadar hepsi

pesin 10 76,9 6 35,3 16 53,3

%10 Vade Ile 1 Ay

Sonra 3 23,1 8 47,1 11 36,7

% 10 Vade Ile Hepsi

Harmanda 0 0,0 3 17,6 3 10,0

Toplam 13 100 17 100 30 100

Cizelge 12. Tla¢ Bayilerinin Giibre Satis Sekilleri
Sahis Sirket Genel
Adet % Adet % Adet %

10 giine kadar hepsi pesin 10 83.3 4 28,6 14 53,8

%10 Vade Ile 1 Ay Sonra 2 16,7 9 643 1 423

% 10 Vade Ile Hepsi

Harmanda 0 0,0 1 7,1 1 3,8

Toplam 12 100 14 100 26 100

Ozel
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uygulanan faiz orant c¢alismanin yiiriitildigi
donem icin gegerlidir. Yapilan c¢aligmada
piyasa sartlarinin degisimi ile birlikte ve vade
uzunluguna gore bayilerin uyguladiklar1 faiz
oranimin degistigi belirlenmistir.

Sanlwrfa’daki zirai ilag bayilerinde
genel olarak ilagta ve giibrede 10 giine kadar
O0denmek iizere pesin satig orani daha fazla
iken, tohum satiglarinda 1 ay wvadeli satig
yapanlarin orani daha fazladir (%50,0). Hasat
zamani 6denmek kosulu ile tohum satan bayiler
ise biitliin bayilerin %30,8’ini olugturmaktadir.
Diger girdilerin satisinda oldugu gibi tohum
satislarinda da sirketler sahis olan bayilere gore
daha uzun vadede Odeme  kosullari
getirebilmektedir. Nitekim sahis olan bayilerin
%18,2’si hasatta O0deme kosulu ile tohum
satarken, sirket olan bayilerin %40,0’1 aym
kosullarda tohum satmaktadir (Cizelge 13).

Sanlrfa’da 17 adet zirai ilag bayii
tarim alet ve makineleri satig1 yapmaktadir.
Diger girdilerin satisinda oldugu gibi alet-
makine satiginda da sahis olan bayilerde 6deme
kosullar1 sirket olan bayilere gore daha kisa
stirelidir (Cizelge 14).

Yapilan bu caligmada genel olarak ilag
bayilerinin %84,4’liniin kredi kullanmadigi ve
%15,6’smin kullandig1 belirlenmistir (Cizelge
15).

Kredi alan ve sirket statiisiinde olan
bayilerin toptanct bayi niteliginde oldugu
belirlenmistir. Yapilan anket galismasinda s6z
konusu bayilerin bir araya gelip bir havuz
olusturduklart; iretici firmalardan yiiksek
miktarlarda ve daha ucuza (toptan satig fiyati
iizerinden  hesaplanan  yiiksek  iskonto
oranindan faydalanarak) mal temin ettikleri ve
bu nedenle mal temini sirasinda bazen kisa
vadeli krediye ihtiyag duyduklar1 tespit
edilmistir. Kredi kullanan sahis statiisiinde olan
bayiler ise is hacimlerini genisletmek icin
krediye ihtiya¢ duyduklarini belirtmislerdir.
Ayrica kredi kullanan bayilerin tamamu krediyi
bankadan almaktadir.

Ilag satis1 yapan 30 bayiye ciftcilerin
ilag fiyatlarina olan tepkileri ile 1ilgili
izlenimleri sorulmustur. Ayrica ilag fiyatlar ile
ilgili kendi diistinceleri de alimmustir.

Bayilerin %71,9’una gore ciftciler ilag
fiyatlarin1  pahali  bulmaktadirlar.  Ancak
bayilerin %>53,1°1 ilaglarin pahali oldugunu
diisiinmektedir.

Ilag bayilerinin %40,6’s1 tarimsal ilag
fiyatlarinin normal oldugu kanaatindeyken,
bayilerin %18,7’sine gore ¢iftciler fiyatlarin
normal diizeyde oldugunu diisiinmektedirler.

Gortisiilen bayilerden mal temininde
karsilastiklar1 sorunlar1 belirtmeleri istenmis ve

Ozel

birden fazla sorun belirtmelerine izin
verilmistir. Degerlendirme toplam anket sayisi
iizerinden yapilmistir. Bayilerin 6nemli bir
kismina gore (%34,4) satislarin yogun oldugu
donemlerde, toptanct bayi olmayanlara firmalar
mal vermemekte ya da sevkiyati geciktirmek-
tedir. Bayilerin %15,6’smna gore belirli bir
kotanin iizerinde satig ger¢eklestirmeyenlere
firmalar mal vermek istememektedir. Bayilerin
%12,5’1 firmalarin bayilere farkl1 iskonto orani
ve vade uygulamalarimin oldugunu, toptanci
bayilerin ayni zamanda perakendeci olarak ta

calisugint  (%12,5) ve bu durumun mal
temininde haksiz rekabete yol actigini
belirtmislerdir.

Bayilerden mal satisinda karsilagtik-
lar1 sorunlar1 belirtmeleri istenmis ve birden
fazla sorun belirtmelerine izin verilmistir.
Degerlendirme toplam anket sayisi {izerinden
yapilmistir. Bayilerin 6nemli bir kisminin
(%71,9) tahsilat sikintisinin oldugu belirlen-
mistir. Bayilerin %37,5’inin belirttigi  satis
fiyatlarindaki istikrarsizlik mal satiginda ikinci
Oonemli sorun olarak tespit edilmistir. Ayrica
bayilerin %34,4’1 teknik teskilatin giftciye ilact
firma adi ile 6nerdigini, ayni etken maddeleri
iceren baska bir ilact ¢iftginin  almak
istemedigini, bu durumun ilag satigint kisitla-
digmi belirtmistir. Bayilerin %21,9’u piyasada
ruhsatsiz ve daha ucuz fiyattan satilmakta olan
ilag bulundugunu, bu durumun fiyat istikrarini
bozdugunu ve ¢iftginin giiveninin sarsilmasina
neden oldugunu ifade etmektedir (Cizelge 18).

SONUC ve ONERILER

Kimyasal miicadelede kullanilan tarim
ilaglar1 bilingsiz, fazla ve zamansiz kullanildik-
larinda ¢evreye, burada yasayan canlilara ve
dogal dengeye biiyiik zararlar vermektedir.
Tarim ilaglarinin ¢evreye, insanlara ve dogaya
zarar vermeden ekonomik olarak kullanilabil-
mesi uzmanlik gerektirmektedir (Yilmaz ve
ark., 1991).

Harran Ovasinin sulamaya agilmasi ve
bolgede sulu tarimin yayginlagmasi ile birlikte
tarimsal ilaglarin kullanimi ve buna bagh
olarak bu ilaglarin pazarlamasinda son halka
olarak aktif rol alan bayilerin sayilan
kontrolsiiz bir sekilde artis gostermistir. Bu
calismada mevcut ilag bayilerinin %87,5’inin
son 10 yillik bir dénem icinde faaliyete
baslamis oldugu ve bayilerin %54,5’inde ruhsat
sahiplerinin bayide fiilen bulundugu belirlen-

mistir. Bu durumda bayilerin %45,5’inde,
tarimsal ila¢ pazarlamasi; bayilerde fiilen
calisan ve %37,1’inin ilk ve ortaokul,

%24,7’sinin lise mezunu oldugu, bu isle ilgili
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Cizelge 13. Ilag Bayilerinin Tohum Satis Sekilleri

Ozel

Sahis Sirket Genel
Adet % Adet % Adet %
10 giine kadar
hepsi pesin 3 27,3 2 13,3 5 19,2
%10 Vade Ile 1
Ay Sonra 6 54,5 7 46,7 13 50,0
% 10 Vade ile
Hepsi Harmanda 2 18,2 6 40,0 8 30,8
Toplam 11 100 15 100 26 100
Cizelge 14. Ilag Bayilerinin Alet-Makine Satis sekilleri
Sahis Sirket Genel
Adet % Adet % Adet %
10 giine kadar hepsi
pesin 5 83,3 6 54,5 11 64,7
%10 Vade Ile 1 Ay
Sonra 16,7 5 45,5 6 35,3
Toplam 6 100 11 100 17 100
Cizelge 15. Tlag Bayilerinin Kredi Kullanim Durumu
. ahis Sirket Genel
Kredi Kullammu 770 % Adet % Adet %
Kullanan 2 14,3 3 16,7 5 15,6
Kullanmayan 12 85,7 15 83,3 27 84,4
Toplam 14 100 18 100 32 100
Cizelge 16. Bayilerin Tarimsal ilag Fiyatlar Ile ilgili izlenimleri ve Diisiinceleri
Ciftcilerin tepkileri Bayilerin tepkileri
Say1 % Say1 %
Cok pahali 3 9.4 2 6,3
Pahali 23 71,9 17 53,1
Normal 6 18,7 13 40,6
Toplam 32 100 32 100
Cizelge 17. Bayilerin Mal Temininde Karsilagilan Sorunlar
Sorunlar Sahis Sirket Genel
Adet % Adet % Adet %
Firmalar satislarin yogun dénemlerinde
toptanct bayi olmayanlara mal vermiyor. 7 50,0 4 22,2 11 | 344
Firmalar kota uyguluyor kotanin altinda
mal vermiyor 2 14,3 3 16,7 5 | 15,6
Firmalarin bayilere farkli iskonto orani ve
vade uygulamalar var 1 7,1 3 16,7 4 | 125
Toptancilar perakende calisiyor 3 21,4 1 5.6 4 125
Fiyat istikrarsizli1 var 1 7.1 0 0,0 1 3,1
Toplam 14 100 18 100 32 | 100

bilgisi olmayan ehliyetsiz kisilere birakilmistir.
Bu Dbayilerde tarimsal ilaglar bilingsizce,
tamamen kendi tecriibeleri ile onerilmekte ve
kullandirilmaktadir.  Ureticilerin ~ gereginden
fazla tarim ilaci kullanma egilimi de goz
oniinde bulunduruldugunda bolgede tarimsal
ilag kullanimdaki artisin nedenleri ortaya
ctkmaktadir.
flag bayileri Toprak Kirliliginin

Kontrolii Yoénetmeligi’ne gore tarimsal girdileri
iireten, ithal eden, pazarlayan ve hammadde
olarak topraklar1 kullananlar, toprak kirliligine
sebep olmayacak teknoloji ve prosesleri seg-
mekle yiikiimlii olacaklar ve kirletilmis top-
raklar bu kirlilige neden olan faaliyet sahiple-
rince temizlenecektir. Ancak Tiirkiye’ye Dogu
ve Glineydogu bolgelerine komsu olan iilkeler
tizerinden kagak yollarla getirilen ve ambalaj-
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Cizelge 18. Bayilerin Mal Satisinda Karsilasilan Sorunlar

Ozel

Sahis Sirket Genel
Sorunlar
Adet % Adet % Adet %
Tahsilat sorunu var ve satiglarimiz vadeli 12 85,7 11 61,1 23 71,9
Fiyat istikrarsizlig1 var 6 42,9 6 33,3 12 37,5
Ciftciye ilag firma adi ile 6neriliyor, bu 7 50,0 4 22 11 344
durum satislarimi kisitliyor
Piyasada kagak ve ucuz malin varligi 28.6 3 16,7 7 219
satiglarimi kisithyor
Toptancilar perakendeci olarak calisiyor 21,4 2 11,1 5 15,6
Toplam 100,0 18 | 100,0 32 | 100,0
larinin iizerinde tanitict ve bilgilendirici bir  mektedirler.

yazi bulunmayan tarim ilaglar1 fiyatlarinin
diisiik olmasi nedeniyle tercih edilmekte ve
daha ¢ok Giineydogu Anadolu Bolgesinde
kullanilmaktadir (Tepe, 2001). Bu durum hem
insan sagligini hem de gelecegimizin teminati
olan topraklarimizi1 tehdit eder durumdadir. S6z
konusu ilaglar bayiler araciligi ile satilmak-
tadir. Teknik teskilatin ruhsatsiz ila¢ kullani-
minda yaptirimi bulunmakla birlikte, ilag
bayilerindeki denetimlerin yetersizliginden ve-
ya ila¢ pazarlamasinda fiilen ¢alisan personelin
bilingsizligi ve duyarsizligindan dolay: bayile-
rin haksiz rekabet unsuru olarak gordiikleri
ruhsatsiz ilag¢ satis1 ve kullanimi1 devam etmek-
tedir.

Bolge ciftcilerinde hastalik ve zarar-
lilar hakkinda istenilen diizeyde biling heniiz
olusmamustir. Ilaglarin teknik teskilatlar tara-
findan ticari adi ile Onerilmesi nedeni ile
ciftciler ilacin etkisi ve kullanim kolayligindan
ziyade ticari adlar iizerinde durmaktadir. Ciftgi
teknik ve finansal olanaklar dogrultusunda en
uygun ilact almamaktadir.

Regete sistemine gegilmelidir. Teknik
teskilatlar regeteyi ilacin ticari adi ile degil de
terkibi ve kullanim amaci ile diizenlemelidir.

Finansman ve is organizasyonu agisin-
dan daha giiglii olan bayiler tarimsal ilacin
yaninda giibre, tohum ve tarim makineleri
pazarlamasi da yapabilmektedir.

Sahis sirketler daha ziyade bolge
temsilcilikleri ya da toptanci bayiler araciligt
ile girdi temin ederken, sirket statiisiinde olan
bayiler oncelikli olarak dogrudan iiretici firma-
lar1 tercih etmektedir.

Finansal acidan daha giiglii olan
bayiler daha uygun fiyattan ve daha uzun
vadeli 6deme ile mal temin etmekte ve diger-
lerine gore satista daha avantajli olmaktadirlar.
Kiiciik bayiler ise finansman sikintisi ve
tahsilat sorunlari nedeni ile satiglarin yogun
oldugu donemlerde bile talebe karsilik vereme-

Sirket statiisiinde olan ve daha giicli
yapida olan bayiler aralarinda havuz sistemi
olusturarak daha ucuz fiyattan mal temin
etmekte ve dolayisiyla daha ucuz fiyattan satis
yapmaktadir. Yapilan goriismelerde firmalarin
bayilere satig kotast koymalart ve kotanin
altinda mal vermemeleri nedeniyle, stoklarini
azaltmak isteyen bazi bayilerin alis fiyatina
satig yaptigt ve bu durumlarin fiyat istikrar-
sizligini artirdigi belirlenmistir.

Bayilerin finansman sorunlarinin en
6nemli nedeni satiglarin vadeli olusu ve
tahsilatin yapilamamasidir. En kisa siirede
cift¢ilere pesin satiga doniilmesi ve vadelerin
kisa tutulmasi kiigiik bayileri olumlu yoénde
etkileyecektir.

Piyasadaki bu istikrarsizlig1 diizeltmek
ve ila¢ piyasasinda olusabilecek tekellesmeye
engel olabilmek i¢in firmalarin bayilere bakis
acilarinda denge olusturmasi gerekmektedir.
Bayilerin ilag temininde ve fiyatta istikrar
saglanmalidir. En kisa siirede etiket fiyat
uygulamasina gidilmelidir.

Cevre ile barigik ve insan saghigimi
tehdit etmeyen Ozellikler tagiyan bir tarimsal
miicadelede basari; uzman kadro ile ve giiglii,
saglam bir orgiitlenme ile saglanabilir.

Tarimsal ilag bayilerinin bagh oldugu
bir birlik olusturulmalr; orgiitlenmeleri, kendi
sorunlarina ¢6ziim Onerileri getirmeleri ve
uygulamalari saglanmalidir. Bu orgiitlenme
bicimi Yilmaz ve ark. (1991)’nmn yiirtitmiis
olduklar1 projede belirtildigi gibi “Bitki
Koruma Klinikleri” seklinde olabilir.
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