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Social Media Meeting as a New Environment and Opportunity in Political Communication:
Example of Implementing the 2019 Local Elections

Bahar Yalin” - Recep Colak™

Abstract: Social media tools have become an indispensable element of social life, public opinion and
politics. Political actors commonly use social media tools to inform voters, to establish simultaneous and bi-
directional communication and to create public opinion, especially during the election campaign periods.
This feature of social media has brought new possibilities of use for political communication. Social media
meetings are distinguished from traditional meetings, one of the first forms of political communication that
took place during the political campaign period, with an independent and mediated communication feature.
Social media meetings provide an environment and opportunity for individuals addressed by political
institutions and individuals to convey their own political views through instant and mutual communication,
close convergence by removing significant barriers with large masses, create public opinion, provide clear
answers to individuals' questions, and establish a rapid organization network. This research aims to reveal the
effects of social media meetings on political participation and political communication through a new
environment and possibility. The fact that the existing literature on political meetings is extremely
inadequate, and the lack of published studies on social media meetings show the original value of the study,
and it is thought that this study will make an important contribution to the relevant literature. Within the
scope of the research, social media meetings organized through Facebook with the participation of candidates
for Mayor of Erzurum Metropolitan, Kocaeli Derince, Kocaeli Korfez, Kocaeli Metropolitan, Samsun
Atakum, Samsun Metropolitan, Trabzon Metropolitan, Yalova Kaytazdere were discussed in the 2019 Local
Elections. Accordingly, 8 social media meetings videos and 3919 comments were reviewed in 11 categories.
Content analysis method was used in the analysis of the obtained data. Based on the analyzed social media
rallies and analyzes, it was concluded that social media rallies provide the necessary environment to
influence a large number of voters with less effort and cost than traditional rallies, provide opportunity for
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candidates and voters to establish intimacy, and provide candidates with the opportunity to evaluate the
feedback from voters.

Structured Abstract: History is the communication of human beings with the world. While it is thought that
every technological development in the process of human communication with the world will invalidate the
previous one, it has actually transformed the existing and the same has remained the same. Since the 1950s,
when the two computers talked to each other for the first time, the momentum of communication has also
changed the means and environments. The course of democracy and thus political participation from the
ancient Greek agora to the internet has undergone a major transformation with the abolition of spatial and
temporal limitations. In this study titled “Social Media Meeting As A New Environment And Opportunity In
Political Communication: Example Of Implementing The 2019 Local Elections”, social media meetings
which are an example of this transformation were discussed.

The meeting, which is used as the equivalent of rally and meeting words in English, is used in
Turkish with reference to its political content. According to the Turkish Language Association, meetings are
usually organized in open spaces, unarmed, non-attacking, organized for demonstration purposes or to draw
attention to an event. The definition refers to the nature of the meeting as open spaces. Meetings, which are a
type of face-to-face political communication, are mostly political propaganda tools. It is aimed to convince
the message of a unidirectional source to the audience gathered at the same time and place in a convincing
manner and thus to affect the public. Political actors can now dominate the country's agenda in social
networks such as Twitter and Facebook, using the advantages of social media, as well as traditional rallies
held during election periods and they organize large masses of people around this agenda. With this method,
actors who play a role in the political participation process can establish closer and sincere relations with
their target groups and reach out to young people in particular.

With this research, it will be revealed how social media, which has an increasing impact on political
life, and social media meetings, which is a new environment brought to politics, transform the dimensions of
political communication and participation. For this purpose, in the context of 2019 Local Elections, Erzurum
Metropolitan, Kocaeli Derince, Kocaeli Korfez, Kocaeli Metropolitan, Samsun Atakum, Samsun
Metropolitan, Trabzon Metropolitan, Yalova Kaytazdere Mayor candidates are organized with the
participation of Facebook social media meetings research group. In this context, 8 social media meetings
videos and 3919 comments in 11 categories were analyzed and the data were obtained. Content analysis was
used to analyze the data obtained after the comments made to social media meetings were written. In a study
conducted by Bayraktutan et al. (2012) on Twitter, the subject of the posts and tweets were discussed in 27
different categories. These categories included statements that Supported Political Opponents, The Local
Agenda Of The Constituency, Evaluation Of Agenda Items, Wishes For Elections, Wishes or Celebrations
and other categories. In addition to these categories, Supporting Phrases, Opposition / Critical Phrases,
Suggestion / Project / Demand Phrases, Tag (#) Support Created by Party Organizations, Greeting, Technical
Infrastructure categories were added to the study. In this context, the findings are divided into 11 categories.

In this study, it is aimed to draw attention to the increasing impact of social media on political life
and to examine how social media meetings, a new environment brought by political communication to
politics, bring innovation to political life and transform the dimensions of political communication and
participation. Based on the social media meetings and analyzes analyzed in this context, it is seen that social
media meetings provide the necessary environment to influence thousands of voters with less effort and cost
to the traditional meetings. Social media meetings, by removing certain barriers to the public, enable the
candidate and the voter to establish intimacy and thus undergo a more effective communication process and
strengthen bilateral communication with its simultaneous structure. Moreover, when these meetings are
evaluated in terms of political participation, they can turn individuals who have a tendency to participate in
traditional meetings into active individuals with time, effort and cost advantages. Another important feature
of social media meetings, which is not common in traditional meetings, is that it allows voters from different
perspectives to be in the same environment, to express their opinions freely and to discuss each other. Social
media rallies, on the other hand, provide candidates with the opportunity to evaluate the feedback from voters
and to develop their projects and promises as a result of this assessment. It encourages the candidates to
adopt a more level and consistent attitude and provide them with the opportunity to learn before the elections
about how each movement and every word they make is perceived by the voters. Another important issue
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that highlights social media meetings is that it has a structure that can contribute to the political socialization
of young people and mobilize them.

Keywords: Political communication, political participation, political campaign, social media meetings.

Oz: Sosyal medya araglar, giiniimiizde toplumsal yasamin, kamuoyunun ve siyasetin vazgegilmez bir unsuru
haline gelmistir. Siyasal aktorler 6zellikle secim kampanyasi donemlerinde se¢gmen kitlesini bilgilendirmek,
es zamanl ve ¢ift yonlii iletisim kurmak ve kamuoyu olusturmak i¢in sosyal medya araglarini yaygin olarak
kullanmaktadir. Sosyal medyanin bu &zelligi siyasal iletisim i¢in yeni kullanim olanaklarim da beraberinde
getirmistir. Siyasal kampanya doneminde gerceklestirilen siyasal iletigimin ilk akla gelen bigimlerinden biri
olan geleneksel mitinglerden, mekan bagimsiz ve aracilandirilmis iletigsim 6zelligi ile ayrilan sosyal medya
mitingleri siyasal kurum ve kisilerin hitap ettigi bireylere anlik ve karsilikli iletisimle kendi siyasal
goriislerini aktarma, genis halk kitleleri ile arasindaki engelleri 6nemli diizeyde kaldirarak yakinlasma,
kamuoyu olusturma, bireylerin sorularina ictenlikle, net cevaplar verebilme ve hizli bir orgiitlenme ag
kurabilmek i¢in bir ortam ve imkan sunmaktadir. Bu arastirma, sosyal medya mitinglerinin siyasal katilim
dolayisiyla siyasal iletisim iizerindeki etkilerini “yeni bir ortam ve imkan olma” sorunsali {izerinden ortaya
koymay1 amaglanmaktadir. Siyasal mitingler konusunda varolan literatiir son derece yetersiz olmasi, sosyal
medya mitingleri konusunda ise yaymlanmis ¢alismanin olmamasi ¢aligmanin 6zgiin degerini géstermekte bu
yonil ile ¢alismanin ilgili literatlire dnemli bir katki saglayacagi diisiiniilmektedir. Arastirma kapsaminda
2019 Yerel Segimlerinde Erzurum Biyiiksehir, Kocaeli Derince, Kocaeli Korfez, Kocaeli Biiyiiksehir,
Samsun Atakum, Samsun Biiyiiksehir, Trabzon Biiyiiksehir, Yalova Kaytazdere belediye baskan adaylarinin
katilimi ile Facebook iizerinden organize edilen sosyal medya mitingleri ele alinmistir. Bu dogrultuda 8
sosyal medya mitingi videosu ve 11 kategoride toplam 3919 yorum incelenmistir. Elde edilen verilerin
¢oziimlenmesinde igerik analizi yontemi kullanilmistir. Incelenen sosyal medya mitinglerinden ve yapilan
analizlerden hareketle sosyal medya mitinglerinin; geleneksel mitinglere gore daha az bir ¢aba ve maliyetle
cok sayida segmeni etkilemek icin gerekli ortami sundugu, aday ile se¢gmenin yakinlik kurmasina firsat
tanidig, farkli goriisten se¢cmenlerle aymi ortamda bulunma, fikrini 6zgiirce beyan etme ve karsilikli
tartisabilme olanagi sagladigi, adaylara, secmenlerden gelecek geri bildirimleri degerlendirme ve bunun
sonucunda projelerini ve vaatlerini se¢im Oncesinde gelistirme imkani sundugu sonucuna ulasilmistir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal iletisim, siyasal katilim, siyasal kampanya, sosyal medya mitingleri.

Giris

Tarih, insanin diinya ile kurdugu iletisimdir. Insanin diinya ile kurdugu iletisim siireci
icinde her teknolojik gelismenin bir 6ncekini gegersiz kilacag: diisiiniiliirken aslinda yeni varolani
doniistiirmiis, 6zii itibar ile eski aym1 kalmistir. Iki bilgisayarin ilk kez birbiri ile konustugu 1950’1i
yillardan giinlimiize iletisimin kazandig1 ivme araglar1 ve ortamlar1 da degisime ugratmistir. Antik
Yunan agoralarindan internet ortamlarina demokrasi ve dolayisiyla siyasal katilimin seyri mekan
ve zamansal sinirhiliklarin kalkmasi ile biiyiik bir doniisiime ugramustir. “Sivasal Iletisimde Yeni Bir
Ortam ve Imkdn Olarak Sosyal Medya Mitingi: 2019 Yerel Secimleri Uygulama Ornegi” bashkl
bu calismada bu doniisiimiin bir 6rnegi olan sosyal medya mitingleri ele alinmistir. Calismanin
Gelenekselden Dijitale Siyasal Iletisim baslikli birinci boliimiinde siyasal iletisim tanimi, gelisim
stireci, iglevleri tarihsel baglami ile ele alimmistir. Se¢im Kampanyalar1 Siirecinde Sosyal Medya
Kullanim1 béliimiinde se¢im kampanyalar tiirleri siyasal aktorler ve hedef kitle dolayiminda ele
alimmis, her iki unsurun birbiri ile etkilesimlerine olanak taniyan sosyal medya araclar1 hakkinda
bilgi verilmistir. Ugiincii kisimda sosyal medya mitingi siyasal katilimin yeni bir bi¢imi olabilir mi?
Sorusu yanitlanmaya calisilmistir. 2019 yerel secimlerinde belediye baskan adaylarinin
gerceklestirdigi siyasal mitingleri hedef kitle lizerindeki etkilere dair yapilan arastirmanin yontem,
bulgu ve yorumlarina dordiincii ve besinci boliimlerde yer verilmis, bulgular sonu¢ boliimiinde
tartismaya acilmaistir.
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1. Gelenekselden Dijitale Siyasal Iletisim

Siyasal iletisim 6ziinde gii¢ iletisimidir. Yoneten-yonetilen ayriminin dogmasi ile birlikte
onde gidenlerin, takip edenleri etkileme, begenilerini kazanma, onlarin bagliliklarini kalici kilma ve
varliklarin1 mesrulastirma istekleri siyasal iletisimin temel gerekcesini sunar. Aziz siyasal iletigsimi,
“siyasal aktorlerin belli ideolojik amaglarini, politikalarimi belli gruplara, kitlelere, iilkelere ya da
bloklara kabul ettirmek ve gerektiginde eyleme doniistiirmek, uygulamaya koymak lizere gesitli
iletisim tiir ve tekniklerini kullanmalar1” olarak tanimlar (2014: 3). Siyasal aktor derken aslinda
genis anlami ile devlet baskanlari, hiikiimetler, siyasal partiler, yerel yonetimler, sivil toplum
orgiitleri, baski gruplari, terdr gruplari kastedilmektedir. Her bir aktor hedefledigi kitle ile
kurdugu/kuracag: iletisim siireci ile ilgili olarak farkli tiir ve tekniklere ihtiya¢ duyar. S6z konusu
tiir ve teknikler siyasal iletisim uygulamalarinin, iginde bulundugu dénemin kiiltiirel, toplumsal,
ekonomik ve teknolojik birtakim gelismeleriyle paralellik gosterir.

Yazinin bulunmasi, matbaanin, telgrafin, radyo ve televizyonun icadi ve internetin
kullanilmaya baglanmasi siyasal iletisim uygulamalarinin genel teamiillerini etkileyen baslica
unsurlardir (Tokgoz, 2008). Bilgi, disiince ve haberin kitleler lizerinde yayginlik kazanmasini
saglayan matbaanin icadi, kitap ve gazetelerin yayginlagsmasini saglamis, telgraf teknolojisi ile 6nce
sesi radyo ile ardindan ses ve goriintliyli ayn1 anda televizyon ile aktarmak miimkiin hale gelmistir.
Internet ise tiim iletisim teknik ve tiirlerini hatta tiim iletisim devrimlerini i¢inde barindiran bir
iletisim ara¢ ve ortami olarak yeni bir ¢agin baslangicina isaret etmektedir. Dijitallesme olarak
genellestirilebilecek internet teknolojileri anlik ve etkilesimli iletisimi miimkiin hale getirerek
sadece teknolojinin degil, kiiltiiriin, ekonominin toplumlarin siirsiz bag kurabilmelerine olanak
tanimustir.

Insanlik tarihinin tanik oldugu en biiyiik ve derin kitlesel yikimlara neden olan iki diinya
savaginin en onemli sonucu olan demokrasinin kazandigi zafer sonrasinda kiiresellesme olarak
adlandirilacak smirsizlik hareketi rekabet, insan haklari, seffaflik, agiklik gibi temel ilkelerin hizla
yayginlik kazanmasina neden olmustur. Dahasi belli araliklarla yapilan segimlerle yonetenler
mesruiyetlerini saglamak zorunda olduklarindan siyasal iletisim sadece ydnetenin kaynak
durumunda oldugu sadece se¢im dénemi ile sinirl ¢izgisel ve tek yonlii bir siire¢ olmaktan ¢ikmis,
siirekli ve siirdiiriilebilir kampanyalarla araliksiz igslemesi gereken bir icerige sahip olmustur.

Bu noktada siyasal iletisimin {i¢ temel islevi yerine getirdigi soylenebilir: siyasal sorunlarin
tanimlanmasina yardimci olmak, siyasal sorunlarin tartigilarak mesruiyet kazanmasini saglamak,
tartisma konusu olmaktan ¢ikmis, goriis birligine varilmis konulari giindemden diistirmektir
(Wolton, 1990; Akt. Ozkan, 2004: 40). Siyasal iletisim fonksiyonlari, daha genis bir baglamda
incelendiginde ise yedi temel 6zellik 6n plana ¢ikmaktadir. Bunlar; siyasal mesajlarin aktarilmasi,
mesajlarin etkinliginin ve kaliciliginin artirilmasi, kamuoyu beklentilerinin 6l¢iimlenebilmesi, geri
besleme kanallarinin tesisi, kanaat onderlerinin etkilenmesi, giindem olusturabilme yeteneginin
artirilmas1 ve son olarak siyasal rakiplere kars1 avantaj saglanmasi seklinde siralanabilir (Ozkan,
2004: 41). Tim yonetim sistemlerinde siyasal iletisim gergeklestirilir fakat mesruiyetini toplumsal
rizanin saglanmasindan alan, segebilmeyi miimkiin kilan bir sistem olarak demokrasi siyasal
iletisimin tiim islev ve 6zellikleri ile etkin ve etkili olmasinda en elverisli iklimi olusturur.

2.Secim Kampanyalan Siirecinde Sosyal Medya Kullanimi

Secim kampanyalari; lilke ¢apinda ya da iilkenin belirli bdlgelerinde yapilan segimlerde,
siyasal partiler tarafindan belirlenen adaylarin, segimleri kazanmak amaciyla yiiriittiikleri
caligmalarda kullanilan teknik ve yontemlerin tamamidir. Segmen kitlesine yonelik gerceklestirilen
secim kampanyalarinin nihai amaci iktidan elde etmektir (Yalin, 2009: 200). Bu nihai amacin
gerceklesmesi igin ise se¢im kampanyasi olarak tanimlanan donemlerde farkli segmen kitlesine
yonelik stratejiler belirlenerek, bu stratejilere uygun kampanya uygulamalar gergeklestirilir.

Turkish Studies - Social, 15(1)



Siyasal Iletisimde Yeni Bir Ortam ve imkan Olarak Sosyal Medya Mitingi: 2019 Yerel... 757

Secim kampanyalarinda genel olarak ii¢ tlir segmen kitlesi esas alinir ve bu segmen kitleleri
ayn1 zamanda se¢im kampanyalarinin tiirlerini de tanimlamaktadir (Aziz, 2014: 113-114). Kararh
segmen, bir siyasal parti i¢in en giivenilir segmen Kkitlesidir. Bu kitleye yonelik olusturulacak
mesajlarda onun giivenini tazeleyecek, yeni programlar sunacak bir sdylem yeterli olabilir. ikincisi
kararsiz se¢gmene yonelik kampanyalardir. Bu kampanya tiiriiniin asil amaci, kampanyanin son
giinlerine kadar hangi partiye oy verecegi belli olmayan kararsiz se¢men tizerinde etkili olmak ve
kampanyas: yapilan partiye oy verilmesini saglamaktir. Ugiincii kampanya tiirii ise ilgisiz segmene
yonelik kampanyalardir. Bu kampanya tiiriinde ise sandik bagina gitmeyen ilgisiz se¢gmen kitlesini
secimler konusunda duyarli hale getirip sandik bagina gelmesini ve kampanyasi yapilan partiye oy
vermesini saglamaktir (Cetin, 2017).

Kararl, kararsiz ve ilgisiz se¢gmen kitlesine yonelik kampanyalar i¢in gliniimiiziin en etkili
araglarindan biri de hi¢ kuskusuz sosyal medyadir. Sosyal medya, bireylerin internet kaynaklar
tizerinden olusturduklar1 sanal hesaplar ile diisiince ve fikir iretebildikleri, bu igerikleri
paylastiklar1 sanal tartisma platformlari (Dogan, 2019) olarak tanimlanabilir. Sosyal medya zaman
ve mekan smirlamasi bulunmayan, etki giicli yiiksek olan, biiyiik kitleleri kisa siirede organize
edebilen, paylasimin, tartismanin ve degerlendirmenin esas oldugu bir iletisim seklidir (Vural ve
Bat, 2010).

Kullanilmaya baslandigi ilk zamanlarda haber alma gibi basit bir iletisim fonksiyonuna
sahip olan sosyal medya araglari; 6zellikle Facebook, Twitter vb. uygulamalarin yayginlagmasi ile
artik sosyal bir iletisim ve etkilesim araci haline gelmistir. Sosyal medya kavraminin yagamimizi
etkilemesi ile toplumsal sistem igindeki aktorler ve iliski yapilart boyut, islev ve sOylem
degistirmeye baslamistir. Sosyal medya araglarina baktigimizda temel olarak sosyal ag siteleri,
bloglar, mikrobloglar, icerik paylasim siteleri, wikiler ve forumlar karsimiza ¢ikmaktadir. Sosyal
ag siteleri, kullanicilarin kigisel bilgilerinin yer aldigi profil sayfalari olusturmalarmma imkan
taniyan, bu profil sayfalarina arkadaslarin1 veya meslektaslarin1 davet ederek ve birbirlerine e-posta
veya anlik mesajlar gondererek baglantili hale gelmelerini saglayan ¢evrimigi iletisim sistemleridir.
Bu kisisel profil sayfalari; fotograf, video, miizik ve bloglar gibi c¢esitli tiirde bilgiyi
icerebilmektedir (Kaplan ve Haenlein, 2010). Sosyal ag siteleri, es zamanli etkilesime olanak
taniyan yapilariyla bilginin dagitiminda ve agizdan agza iletisimde onemli bir rol oynamaktadir
(Consantinides, 2009: 270). Sosyal ag siteleri denilince ilk akla gelen Facebook, Twitter, Instagram
vs.dir. Bloglar, Web 2.0 uygulamalarinin en bilinen ve en hizli biiyiiyen kategorilerinden biridir
(Constantinides ve Fountain, 2008). Bloglar, bir giinliik bigiminde sunulan web siteleri ya da
cevrimigi giinliikler olarak bilinmektedir. (Bell, 2009). Mikroblog, bireylerin cep telefonlarini veya
bilgisayarlar1 araciligi ile o anda yapmakta olduklariyla ilgili internet {izerinden kisa mesajlar
yayinlamalarina olanak tantyan bir uygulamadir. Mikroblog uygulamasi; blog, anlik mesaj ve
durum giincelleme gibi unsurlar1 bulusturan karma bir iletisim yontemidir. Buna olanak saglayan
olgu da, katilm ve geribildirime dayal1 akici bir sosyal ag igerisinde bu tiir kisa giincellemeleri
yayimlamanin kolayligidir (Passant ve dig., 2008: 2). Bireylerin kisa metin gonderileri vasitasiyla
arkadaglar1 ile gilincel baglantida kalmalarina imkin taniyan mikroblog uygulamasinda kisa
mesajlar 140-200 karakter araliginda sinirlandirilmaktadir (Akar, 2010: 55). Multimedya
iceriklerinin saklanmasini ve paylasilmasint miimkiin kilan icerik paylagim siteleri, sosyal medya
araclar arasinda en hizli sekilde biiyiiyen alanlardan biridir. Video ve fotograf gibi igeriklerin
paylasildigi ve saklandigi bu popiiler siteler, bireylerin sadece icerikleri tiiketen degil, aymi
zamanda aktif olarak web igeriginin liretimine katkida bulunan bireyler olmalarini ve bunun da
kitlesel Olgekte gergeklesmesini saglamaktadir. Bunun sayesinde milyonlarca insan, kendi
videolarin1 ya da fotograflarin1 iiretebilmekte ve paylasabilmektedir (Anderson, 2007: 10).
Insanlarin kolaylikla ve iicretsiz olarak resim ve video gibi igerikleri yayimlamasina imkan veren
icerik paylasim sitelerinin en onemli 6zelliklerinden biri, igeriklerin diizenlenmesi ve yiiklenmesi
konusunda 6zel bir teknik bilgi gerektirmemesidir (Akar, 2010: 93). Wiki, ilk defa 1995 senesinde
“WikiWikiWeb” adiyla Ward Cunningham tarafindan gelistirilen bir yazilimdir. En basit tanimiyla

www.turkishstudies.net/social



758 Bahar Yalin - Recep Colak

siradan bir web sitesi gibi okunabilen, erisim i¢in bir ayricalik gerektirmeyen ve asil giiciinil
gruplarin standart bir web tarayicisindan bagka bir sey kullanmalarina gerek kalmadan igerik
tizerinde is birligi halinde ¢alisabilmelerinden alan bir uygulamadir. Wikiler, site moderatdriiniin
istegine bagli olarak herkesin diizenlemesine agik olabilmekte, kullanim kolayligi sayesinde
herhangi ayrintili bir teknik bilgi ya da araca gerek duyulmaksizin igerik yaratimi ya da igerik
lizerinde diizenleme yapabilmeyi miimkiin kilmaktadir (Bell, 2009: 143-144). Sosyal medya
platformu Ornegi olarak ele alinabilecek forumlar ise, kullanicilarin belirli konulardaki
deneyimlerini, fikirlerini ve bilgilerini diger kullanicilar ile paylasabildikleri etkilesimli ¢evrimigci
ortamlardir (Bickart ve Schindler, 2001: 32). Forumlar, topluluklarin genellikle konu bagliklar
bi¢giminde diizenlenen mesajlar goénderme yoluyla bilgi degis tokusunda bulunabilmeleri igin
olusturulan bir mekanizmadir (Pitta ve Fowler, 2005: 266). Forumlarin odak noktasi, bir iiriin
ortaya c¢ikarmaktan ziyade, diyalogdur. Dolayisiyla forumlar, kisilerin bir fikir veya bir konu
lizerinde tartigmalar1 i¢in en uygun araglar olarak goriilebilir (Bell, 2009: 147). Tim bu sosyal
medya araglar1 bireyin, halkin ve siyasal aktorlerin kamuoyu ile iligkisini geri doniilmez bir sekilde
degisime ugratmstir.

Sosyal medyanin sunmus oldugu ¢ok fazla bilgiye daha az siirede ulagma gibi imkanlar
sayesinde kamuoyu ile arasindaki bag kuvvetlenmistir. Ornegin kendini gii¢siiz olarak géren
gruplar ve siyasal yasamda varhigindan s6z edilemeyen bireyler sosyal medya sayesinde seslerini
duyurabilmekte, kendi siyasi diisiinceleri ¢evresinde destek¢i toplayabilmekte ve boylece siyasal
yasamda dikkatleri tizerlerine ¢ekebilmektedirler. Bu durum siyasal yasam igin ¢ok énemli olan
katilimc1 demokrasiye 6nemli katkilar sunmakta ve uygulamada karsilasilan sorunlar sosyal medya
vasitasiyla en aza indirgenmektedir (Koseoglu ve Al, 2013: 122).

Sosyal medya, kamusal alani1 ve siyaseti belirli bir doniisiime tabi tutarak giindelik yasamda
bir araya gelmesi miimkiin olmayan nitelik ve nicelikte farkli kesimlerden milyonlarca insani bir
fikir ¢atis1 altinda birlestirmesi; bu c¢atimn altindaki yapiyr yonetmekte ve yonlendirebilmekte
(Yagmur, 2015: 3), gerek siyasal aktorler gerekse hedef kitleler agisindan bir¢ok kullanim kolayligi
sunmaktadir. Sosyal medyanin geleneksel siyasal iletisim araglarina gore One c¢ikan Onemli
avantajlarinin basinda bu yontemin geleneksel propaganda araglarina gore cok daha diisiik
maliyetli olmas1 gelmektedir (Wolfsfeld ve dig., 2013: 3). Sosyal medyanin siire agisindan avantaji
ise hedef kitleden alinacak tepkilerin tespitinin dnceden saglanmasidir. Boylelikle siyasal aktorler,
hedef kitlenin tepkilerine gore ya mesajlarinda 1srarc1 olmakta ya da stratejilerini kolaylikla
degistirebilmektedir. Ayrica sosyal medyada kullanilan belirli teknik ve yontemlerle mesajlarin
dogrudan kriterleri belirlenmis hedef kitlelere ulasmasi da saglanabilmektedir. Ornegin sadece
genglere, sadece kadinlara, sadece belirli yasin iizerindekilere veya sadece belirli bir bolgede
oturanlara yonelik mesajlar gelistirilebilmekte, dahasi sosyal medya bireylerin siyasal ilgisinin
artmasina pasiflikten aktif vatandas haline doniismesine katki saglamaktadir. (Koseoglu ve Al,
2013: 118).

Geleneksel siyasal iletisim araglarimin bir¢ogu siyasal otoriteler tarafindan rahatlikla
kontrol altina alinabildigi ve manipiilasyona acik oldugu icin muhalefet tarafindan c¢ok fazla
kullanilamiyor, siyasal iktidarlar tarafindan muhalif disiinceler kolaylikla bastirilabiliyordu.
Sosyal medyanin bir siyasal iletisim araci olarak kullanilmasinin 6nemli avantajlarindan bir digeri
ise katilimc1 demokrasiyi kapsamasidir. Ozellikle temsili demokraside asilmasi zor sorunlarin
basinda gelen katilim sorunu, sosyal medya ile 6nemli 6lciide asilabilmektedir.

Ote yandan sosyal medya birtakim riskleri de biinyesinde barindirmaktadir. Sosyal
medyanin siyasal propaganda ve katilim araci olarak kullanilmasi; bireylerin kismen savunmasiz
hale gelmesini, kolay takip edilebilir olmasini ve ayrica sansiire maruz kalma sorununu da
beraberinde getirmektedir (Wolfsfeld ve dig., 2013: 5). Aym1 zamanda sosyal medya ortaminda
ciddi bir bilgi kirliligi yaratilarak se¢menlerin kafasi da karigtirilabilmektedir. Uygulamada
karsilagilan bir diger dezavantaj ise, sosyal medya araciligiyla olusturulan igeriklerin kotii niyetli
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kullanimlara agik olmasidir. Kimlik tespitinin siradan vatandas tarafindan miimkiin olmadig1 bu
durumlarda, dezenformasyon, yalan haber ve bilgilerle kitleler yonlendirilebilmekte, olumsuz
sonuglara sebebiyet verebilmektedir.

3. Siyasal Katilimin Yeni Bicimi: Sosyal Medya Mitingi

Siyasal iletisim amaca ve siyasal aktor ile hedef alicinin konumuna gore olmak {izere
temelde iki sekilde gergeklesir. Amaca gore siyasal iletisim kurum i¢i, lilke i¢i ve uluslararasi
iletisim olarak siniflandirilir. Siyasal aktér ve hedef alicinin konumuna goére siyasal iletisim tiirleri
ise yliz yiize siyasal iletisim ve uzaktan/aragli siyasal iletisim olmak lizere ikiye ayrilmaktadir. Yiiz
yiize siyasal iletisim; mesaj1 veren kaynak ile alici hedef kitlenin ayni ortamda bulundugu siyasal
iletisim tlriidiir. Bu tiir iletisimde mesajlar sozli olarak verilir ve genellikle bu mesajlarin
geribildirimi smirhi da olsa aninda alinabilir. Ayn1 mekanda olunmasi sebebiyle geribildirimin en
cabuk alindig1 siyasal iletisim tiiriidiir (Kiligaslan, 2013). Uzaktan/Arach Siyasal iletisim; siyasal
soylemde bulunan kaynak ile mesaj alicisinin birbirlerini gérme olanaklarinin bulunmadigi
durumlarda tercih edilen aragl siyasal iletisim tiiriidiir (Aziz, 2014: 46).

Ingilizce bulusma, goriisme, toplanti sdzciiklerinin karsihigi olarak kullanilan miting
Tiirkgede siyasal igerigine gonderme yapilarak kullanilir. Tirk Dil Kurumuna goére mitingler
‘gbsteri amaciyla veya bir olaya dikkati ¢ekmek i¢in genellikle acik alanlarda yapilan’, ‘silahsiz,
saldirisiz, teskilath toplantilardir (www.tdk.gov.tr, Erisim Tarihi: 15.10.2019). Tanim, mitinglerin
toplanma Ozelligine acik alanlar olarak isaret etmektedir. Yiiz yiize gergeklestirilen bir siyasal
iletisim tiirii olan mitingler, bu yonii ile daha ¢ok bir siyasal propaganda aracidir. Tek yonlii bir
kaynagin ayni an ve mekanda toplanmis kitleye mesajmi ikna edici bir sekilde aktarimi, dolayisiyla
kamuoyunun ve kitlenin etkilenmesi amaglanir (Kurtbas, 2015: 28). Siyasal aktorler, se¢im
donemlerinde geleneksel olarak yapilan mitinglerin yani sira artik sosyal medyanin avantajlarini
kullanarak Twitter ve Facebook gibi sosyal aglarda lilke giindemine hakim olabilmekte ve bu
giindem etrafinda genis halk kitlelerini 6rgiitlemektedirler. Bu yontemle siyasi katilim siirecinde rol
oynayan aktorler, hedef kitleleri ile daha yakin ve samimi iligkiler kurabilmekte ve ozellikle de
genclere ulasabilmektedirler. Siyasal aktorleri sosyal medya kullanimina yonelten sebeplerin
basinda bu araclarin gencler arasinda yaygin ve etkin bir bicimde kullanilmasi gelmektedir.
Gengler; geleneksel mitinglerin yan1 sira sosyal medyada politik goriisleri savunan, bu diisiincesini
yaymaya calisan, hizli etkilesim saglayan Facebook, Twitter, YouTube gibi sosyal medya
sitelerinde siyasal katilim gostermektedirler. Bu durum politikacilar1 sosyal medyanin olusturdugu
yeni iletisim kanallarina, etkili iletisime yonlendirmektedir (Yagmur, 2015: 34). Sosyal medya
mitingleri ayrica politikacilar1 daha seviyeli ve tutarli bir tutum sergilemeye yonelterek yaptiklar
her hareketin, sarf ettikleri her soziin segmen tarafinda nasil algilandigi, sonuglarinin ne derece
etkili olacag1 konularinda se¢imler 6ncesinde 6grenme imkan1 vermektedir.

Geleneksel siyasal iletisim araglarindan olan mitingler yiiz yilize propaganda araci olarak
hedef Kitleye ulasma konusunda sinirli bir ortam sagliyordu. Dolayisiyla fiziki kosullar nedeniyle
sinirh sayidaki hedef kitleye hitap edilebiliyordu. Oysa sosyal medya, es zamanli bir bigimde ¢ok
daha genis bir kullanic1 kitlesine ulasabilen, saklanabilir &zelligiyle uzun siire de etkisini
stirdiirebilen bir propaganda araci olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Sosyal medya mitingleri, siyasal
kurum ve kisilere hitap ettigi her tiirlii goriise mensup bireylere kendi siyasal sistemlerini
anlatabilme, halkla aradaki engelleri Kkaldirarak yakinlagsma, kamuoyu olusturma, genis halk
tabanlariyla etkili iletisimi saglama, bireylerin her sorusuna igtenlikle, net cevaplar verebilme ve
hizli bir drgiitlenme ag1 kurabilme imkan1 sunmaktadir (Giirbiiz ve inal, 2004: 95). Sosyal medya
mitingleri; geleneksel mitinglerin hedef kitle, fiziksel alan, ulagim gibi kisitliliklarini ortadan
kaldirarak bireysel katilimm st diizeylere g¢ikarmistir. Geleneksel mitinglere gore daha az bir
maliyetle hizli bir Orgiitlenme sekline sahip olan sosyal medya mitingleri, siyasal katilimin
genislemesini saglamistir.
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Yontem
Arastirmanin Amaci

Bu arastirma ile siyasal yasam iizerinde etkisi giderek artan sosyal medyanin ve siyasete
kazandirdig1 yeni bir ortam olan sosyal medya mitinglerinin siyasal iletisim ve katilim boyutlarin
nasil doniistiirdigli ortaya koyulacaktir.

Arastirmanin Orneklemi

2019 Yerel Secimleri baglaminda; Erzurum Biiyiiksehir, Kocaeli Derince, Kocaeli Korfez,
Kocaeli Biiyiiksehir, Samsun Atakum, Samsun Biiyiiksehir, Trabzon Biiyliksehir, Yalova
Kaytazdere belediye baskan adaylarmin katilimi ile organize edilen Facebook sosyal medya
mitingleri arastirma grubunu olusturmaktadir. Bu kapsamda 8 sosyal medya miting videosu ve 11
kategoride toplam 3919 yorum incelenmistir.

Verilerin Analizi

Bu aragtirma kapsaminda 2019 Yerel Segimleri baglaminda yapilan sosyal medya miting
videolar1 ve bu mitinglere katilan bireylerin yaptiklar1 yorumlar incelenerek verilere ulagilmugtir.
Oncelikle sosyal medya mitinglerine yapilan yorumlar yaziya dokiildiikten sonra elde edilen
verilerin ¢oziimlenmesinde igerik analizi kullanilmigtir.

Igerik analizinde yapilan islem, birbirine benzeyen verileri belirli kavramlar ve temalar
gergevesinde bir araya getirmek ve bunlart okuyucunun anlayabilecegi bir bi¢imde diizenleyerek
yorumlamaktir (Yildirrm ve Simsek, 2016). Icerik analizini kisaca agiklayacak olursak, “iletisim
igeriginin, genellikle 6nceden belirlenmis simiflamalar (kategoriler) ¢ergevesinde sistematik olarak
incelenmesini  saglayan bir arastirma teknigidir” (Geray 2004). Orhan Gokge igerik
¢Oziimlemesinin amacimnin “kamusal alana yonelik iiretilen ve kurgulanan metinleri ¢6ziimlemek”
oldugunu belirtmektedir (2006: 20).

Bulgular ve Yorum

Bayraktutan ve digerlerinin (2012) Twitter iizerinde yapmis olduklari bir calismada gonderi
ve tweetlerin konusu 27 ayr1 kategoride ele alinmistir. Bu kategorilerden Siyasi Rakipleri
Destekleyen ifadeler, Se¢im Bélgesinin Yerel Giindemi, Giindem Konularmi Degerlendirme,
Secime iliskin Temenni, Dilek ya da Kutlamalar ve Diger kategorileri alinmustir. Bu kategorilere
ek olarak; Destekleyici Ifadeler, Muhalif/Elestirel Ifadeler, Oneri/Proje/Talep Igeren ifadeler, Parti
Teskilatlar1 Tarafindan Olusturulmus Olan Tag (#) Destegi, Selamlama, Teknik Altyap:
kategorileri ¢calismaya eklenmistir.

Bu baglamda elde edilen bulgular 11 kategoriye ayrilarak sunulmaktadir. Sosyal medya
mitinglerine katilan bireylerin yapmis olduklart yorumlar asagidaki sekilde kategorize edilmistir:

Destekleyici Ifadeler

Muhalif/Elestirel ifadeler

Oneri/Proje/Talep Igeren ifadeler

Siyasi Rakipleri Destekleyen Ifadeler

Secim Bolgesinin Yerel Glindemi

Gilindem Konularmi Degerlendirme

Secime iliskin Temenni, Dilek ya da Kutlamalar

Parti Teskilatlar1 Tarafindan Olusturulmus Olan Tag (#) Destegi

© © N o g A~ w D RE

Selamlama
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10. Teknik Altyap1

11. Diger

Tablo 1: Destekleyici Ifadeler
Sosyal Medya Mitingi Yorum Sayisi
Erzurum Biiyiiksehir Belediyesi 58
Trabzon Biiyliksehir Belediyesi 7
Samsun Atakum Belediyesi 48
Samsun Biiyiiksehir Belediyesi 664
Kocaeli Derince Belediyesi 87
Kocaeli Korfez Belediyesi 36
Kocaeli Biiyiiksehir Belediyesi 354
Yalova Kaytazdere Belediyesi 100
Toplam 1354

Sosyal medya mitingine katilan bireyler, tipki geleneksel mitinglerde oldugu gibi
desteklemis olduklar1 siyasal aktdrlerin moral ve motivasyonuna olumlu katki saglayacak
yorumlarda bulunmuslardir. Biitiin kategoriler arasinda en ¢ok yorum yapilan kategori bu
kategoridir.

Tablo 2: Muhalif/Elestirel ifadeler

Sosyal Medya Mitingi Yorum Sayisi
Erzurum Biiyiiksehir Belediyesi 19
Trabzon Biiyiiksehir Belediyesi 9
Samsun Atakum Belediyesi 5
Samsun Biiyiiksehir Belediyesi 107
Kocaeli Derince Belediyesi 19
Kocaeli Korfez Belediyesi 0
Kocaeli Biiytiksehir Belediyesi 49
Yalova Kaytazdere Belediyesi 9
Toplam 217

Sosyal medya mitingine katilan bireylerin pozitif etkilesimlerinin yani sira segim
caligmalarina, vaatlere ve projelere iliskin muhalif/ elestirel ifadelerini de siyasi adaya aktarma
imkani bulabildikleri goriilmektedir.

Tablo 3: Oneri/Proje/Talep iceren Ifadeler

Sosyal Medya Mitingi Yorum Sayisi
Erzurum Biiyliksehir Belediyesi 32
Trabzon Biiyiiksehir Belediyesi 31
Samsun Atakum Belediyesi 5
Samsun Biiyiiksehir Belediyesi 20
Kocaeli Derince Belediyesi 20
Kocaeli Korfez Belediyesi 15
Kocaeli Biiyiiksehir Belediyesi 70
Yalova Kaytazdere Belediyesi 9
Toplam 202

Bireylerin sosyal medya mitinglerinde, sehirlerindeki se¢im projelerine dair merak
ettiklerini 6grenmeye yonelik yorum yaptiklar1 goriilmektedir. Ayrica bu projelere yonelik
Onerilerini ve diger taleplerini iletebilme imkani da bulmuslardir. Geleneksel mitinglerde sik
rastlanmayan bu durum, siyasi adaylara vaatlerini, projelerini ve ¢aligmalarin1 se¢gmenlerin 6neri
niteligindeki yorumlarmi g6z Onilinde bulundurarak se¢im Oncesinde degerlendirme ve
calismalarinda degisiklik yapabilme imkan1 sunmaktadir.
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Tablo 4: Siyasi Rakipleri Destekleyen ifadeler

Sosyal Medya Mitingi Yorum Sayisi
Erzurum Biiyiiksehir Belediyesi 0
Trabzon Biiyliksehir Belediyesi 0
Samsun Atakum Belediyesi 0
Samsun Biiyiiksehir Belediyesi 174
Kocaeli Derince Belediyesi 0
Kocaeli Korfez Belediyesi 0
Kocaeli Biiyiiksehir Belediyesi 0
Yalova Kaytazdere Belediyesi 0
Toplam 174

Geleneksel mitinglerde, miting alaninda fiziki olarak bulunan bireyler genellikle hitap eden
siyasi aday1 destekleyen kisilerden olugmaktayken ayni ortamda farkli goriise sahip bireyler var ise
bile bu bireyler goriislerini agik sekilde ifade edememektedir.

Bu anlamda sosyal medya mitinglerinin, birbirinden farkli siyasi goriislere sahip bireylere
ayn1 ortamda bulunabilme, fikirlerini 6zgiirce beyan etme ve karsilikli olarak tartisabilme imkani
sundugu goriilmektedir. Ayrica “Siyasi Rakipleri Destekleyen Ifadeler” kategorisinde sadece
Samsun Biiyiiksehir Belediyesi sosyal medya mitinginde yorum yapildig1 dikkat ¢ekmektedir. Bu
baglamda yapilan yorumlar incelendiginde Samsun Biiyiiksehir Belediyesi sosyal medya
mitinginde, siyasi rakibi destekleyen bireylerin planli ve organize bir sekilde hareket ettigi
sOylenebilir.

Tablo 5: Se¢im Bolgesinin Yerel Giindemi

Sosyal Medya Mitingi Yorum Sayisi
Erzurum Biiyiiksehir Belediyesi 33
Trabzon Biiyiiksehir Belediyesi 25
Samsun Atakum Belediyesi 4
Samsun Biiyiiksehir Belediyesi 10
Kocaeli Derince Belediyesi 43
Kocaeli Korfez Belediyesi 16
Kocaeli Biiytliksehir Belediyesi 23
Yalova Kaytazdere Belediyesi 10
Toplam 164

Sosyal medya mitingine katilan bireylerin secim bdlgesinin yerel giindemi hakkindaki
yorumlar1 toplam yorum sayist baglaminda degerlendirildiginde bireylerin bu konuya iliskin ilgi
diizeylerinin yiiksek oldugu goriilmektedir.

Tablo 6: Giindem Konularini Degerlendirme

Sosyal Medya Mitingi Yorum Sayisi

Erzurum Biiyiiksehir Belediyesi 0
Trabzon Biiyiiksehir Belediyesi
Samsun Atakum Belediyesi
Samsun Biiyiiksehir Belediyesi
Kocaeli Derince Belediyesi
Kocaeli Korfez Belediyesi
Kocaeli Biiytiksehir Belediyesi
Yalova Kaytazdere Belediyesi

OO FR, PP WOoOPR

=
N

Toplam

Se¢menlerin giindem konularini degerlendirme hususunda ilgilerinin ¢ok diisiik oldugu
goriilmektedir. Se¢menlerin, genel giindem konularindan ziyade se¢im bdlgesinin yerel giindemi ile
daha cok ilgilendigi sdylenebilir.
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Tablo 7: Segime iliskin Temenni, Dilek ya da Kutlamalar

Sosyal Medya Mitingi Yorum Sayisi

Erzurum Biiyiiksehir Belediyesi 31
Trabzon Biiyliksehir Belediyesi 3
Samsun Atakum Belediyesi 9
Samsun Biiyiiksehir Belediyesi 21
Kocaeli Derince Belediyesi 11
Kocaeli Korfez Belediyesi 8
Kocaeli Biiyliksehir Belediyesi 25
Yalova Kaytazdere Belediyesi 25
Toplam 133

Bu kategoriye iliskin yorumlara incelenen sosyal medya mitinglerinin her birinde
rastlanmaktadir. Bu kategoriye yapilan toplam yorum sayisina bakildiginda; genel yorum sayisi
baglaminda yiiksek bir orana karsilik gelmektedir. Bireyler, katilmig olduklari sosyal medya
mitinglerinde siyasi adaylarin motivasyonunu artirmak amaciyla bagsari temennisinde
bulunmaktadirlar.

Tablo 8: Parti Teskilatlari Tarafindan Olusturulmus Olan Tag (#) Destegi

Sosyal Medya Mitingi

Yorum Sayisi

Erzurum Biiyiiksehir Belediyesi 0
Trabzon Biiyiiksehir Belediyesi 0
Samsun Atakum Belediyesi 0
Samsun Biiyiiksehir Belediyesi 46
Kocaeli Derince Belediyesi 153
Kocaeli Korfez Belediyesi 196
Kocaeli Biiytiksehir Belediyesi 469
Yalova Kaytazdere Belediyesi 48
Toplam 910

Bu kategori incelendiginde &zellikle siyasi parti kadin ve genglik teskilatlarinin sosyal
medya mitingine yonelik 6nceden planl ve stratejik bir hazirlik siireci yasadig1 ve mitinge yonelik
ilgi seviyelerinin yiiksek oldugu goriilmektedir.

Tablo 9: Selamlama

Sosyal Medya Mitingi

Yorum Sayisi

Erzurum Biiyiiksehir Belediyesi 21
Trabzon Biiyiiksehir Belediyesi 3
Samsun Atakum Belediyesi 5
Samsun Biiyiiksehir Belediyesi 30
Kocaeli Derince Belediyesi 8
Kocaeli Korfez Belediyesi 2
Kocaeli Biiytiksehir Belediyesi 30
Yalova Kaytazdere Belediyesi 11
Toplam 110

Tablo 10: Teknik Altyapi

Sosyal Medya Mitingi

Yorum Sayisi

Erzurum Biiyiiksehir Belediyesi 12
Trabzon Biiyiiksehir Belediyesi 19
Samsun Atakum Belediyesi 2
Samsun Biiyiiksehir Belediyesi 5
Kocaeli Derince Belediyesi 16
Kocaeli Korfez Belediyesi 1
Kocaeli Biiyiiksehir Belediyesi 10
Yalova Kaytazdere Belediyesi 2
Toplam 67
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Bu kategoride, sosyal medya mitingine katilan bireylerin, miting baslamadan 6nce veya
miting sirasinda yasanan aksakliklara yonelik cesitli yorumlar yaptigi goriilmektedir. Mitingi
diizenleyen ve teknik altyapidan sorumlu olan kisilerin bu yorumlari degerlendirerek yasanan
aksakliklara miidahale edebilme, durumu diizeltebilme firsatina sahip olabilmektedirler.

Tablo 11: Diger

Sosyal Medya Mitingi Yorum Sayisi
Erzurum Biiyiiksehir Belediyesi 28
Trabzon Biiyliksehir Belediyesi 32
Samsun Atakum Belediyesi 33
Samsun Biiyiiksehir Belediyesi 110
Kocaeli Derince Belediyesi 144
Kocaeli Korfez Belediyesi 60
Kocaeli Biiyiiksehir Belediyesi 53
Yalova Kaytazdere Belediyesi 26
Toplam 486

Sosyal medya mitingine katilan bireylerin siyasi adaya yonelik yorumlarinin yani sira
kendi aralarinda da etkilesime girdikleri ve birbirlerine yorum yaptiklar goériilmektedir. Bireylerin,
siyasi adaya yonelik yorumlarinda emojileri de kullandiklar goriilmektedir.

Sonuc¢

Kiiresellesen diinya ile birlikte teknolojik gelismelerin, gelisen kitle iletisim araglarinin ve
enformasyonlarin siyasal iletisim siirecinde ve se¢cmen kanaatleri iizerinde etkili oldugunu
sOyleyebiliriz. Siyaset ve medya arasindaki iliski her zaman 6nemli tartisma konusu olmustur.
Siyasetin, siyasi partilerin ve siyasilerin bulunduklar1 arenada basarili olmalari i¢in bir kamuoyu
destegini almalar1 gerekliligi yadsinamaz bir gergektir. Bu noktada dzellikle sosyal medya, siyaset
ve siyasi aktorler i¢in dnemli ve vazgegilmez bir gii¢ haline getirmistir.

Sosyal medya, giin gectik¢e kullanici sayisini arttirmakta, etkilesim alanini genisletmekte
ve siyaseti yonlendirmektedir. Siyasi kurumlarin ve siyasi liderlerin, sosyal medyanin giiciinii
kendilerine ¢evirme gayreti i¢cinde olduklarini s6ylemek miimkiindiir. Yeni medyada diizen seffaf
ve ¢ogu durumlarda erisilebilir oldugundan, bu ortamin ciddiye alinmasi ve olusan bu yeni ortamda
yiriitiilen faaliyetlerin, ustalikla yiiriitiilmesi gerekliligini ortaya ¢ikarmistir. Bu alginin etkisinin
farkina varan siyasi iktidarlarin ve siyasi liderlerin algiy1 kendilerinin yonetmesi ve bdylelikle
kamuoyunu arkasina almasi, sosyal medyanin 6nemini gostermektedir.

Calismamizda sosyal medyanin siyasal yasam {izerinde giderek artan etkisine dikkat
cekilmesi; siyasal iletisimin siyasete kazandirdig1 yeni bir ortam olan sosyal medya mitinglerinin
siyasal yasama nasil bir yenilik getirdigi, siyasal iletisim ve katilim boyutlarini nasil
doniistiirdiigiiniin irdelenmesi amaglanmistir. Bu baglamda incelenen sosyal medya mitinglerinden
ve yapilan analizlerden hareketle; sosyal medya mitinglerinin geleneksel mitinglere géze daha az
bir ¢aba ve maliyetle binlerce se¢gmeni etkilemek i¢in gerekli ortami sundugu goriilmektedir. Sosyal
medya mitingleri, halkla aradaki engelleri belirli diizeyde kaldirarak aday ile se¢gmenin yakinlik
kurmasina ve dolayisiyla daha etkili bir iletisim siireci gecirmesine firsat tanimakta, es zamanli
yapisi ile ¢ift yonlii iletisimi giliclendirmektedir. Ayrica bu mitingler siyasal katilim agisindan
degerlendirildiginde geleneksel mitinglere katilma egilimi diisiik olan bireyleri zaman, ¢aba ve
maliyet avantajlar1 ile aktif bireyler haline getirebilmektedir. Sosyal medya mitinglerinin
gelencksel mitinglerde pek rastlanmayan bir diger 6nemli 6zelligi farkli goriisten segmenlere ayni
ortamda bulunabilme, fikrini 6zgiirce beyan etme ve karsilikli tartisabilme olanagi saglamasidir.

Diger yandan sosyal medya mitingleri adaylara, segmenlerden gelecek geri bildirimleri
degerlendirme ve bu degerlendirme sonucunda projelerini ve vaatlerini gelistirme imkam
sunmaktadir. Adaylar1 daha seviyeli ve tutarli bir tutum sergilemeye yonelterek onlar1 yaptiklar
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her hareketin, sarf ettikleri her soziin segmen tarafindan nasil algilandigi konusunda segimler
oncesinde 6grenebilme olanagi saglamaktadir. Sosyal medya mitinglerini 6n plana ¢ikaran bir diger
onemli husus 6zellikle genglerin siyasal sosyallegsmesine katkida bulunabilen ve onlart mobilize
edici bir yapiya sahip olmasidir.
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