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oz

Moda, kimliklesme stirecinde bireyin kendini ifade etme araci olarak islev gdérmektedir.
Hipster alt kiltiriinde bu islev giyim tercihleri tGzerinden belirginlesmekte ve bireyin
toplumsal konumunu ve kiltiirel aidiyetini diga vurmasini saglamaktadir. Bu caligmanin
amaci, bireylerin giysi modasini bir kimliklesme arac olarak kullanma duzeyleri ile
belirli degiskenler (moda anlayisi tlrd, giyime ayirdiklari gelir orani, stile dikkat etme
dizeyi, tarzinda israrci olma durumu, dévmenin konumu ve dévme olma durumu)
arasindaki iligkileri incelemektedir. Veri toplama teknigi olarak “Anket Teknigi” ve
tarama modeli olarak “Betimsel Yontem” kullamilmistir. Anket formu, istanbul ili
Kadikdy, Karakdy ve Cihangir semtlerinde yasayan ve caddelerde gezenler icerisinde
kendini Hipster olarak tanimlayan ve amacgh érnekleme yontemi kullanilarak secilen
260 kisiye 12/06/2025 ve 17/06/2025 tarihleri arasinda uygulanmistir. Sonuglar;
bireylerin giysi modasint kimliklesme araci olarak kullanma duzeyleri ile ddvme olma
durumu arasinda iliski bulunmugtur. Bireylerin giysi modasini kimliklesme araci olarak
kullanma diizeyleri ile tarzinda israrct olma durumu arasinda iliski bulunmustur.
Arastirma kapsaminda incelenen giysinin kimlik ifadesi olarak kullaniminin; bireylerin
moda anlayisi tiird, giyime ayirdiklar gelir orani, stile dikkat etme dizeyi, dévmenin
konumu arasinda iliski bulunmamustir.

ABSTRACT

Fashion functions as a means of self-expression for the individual in the process of
identification. In the hipster subculture, this function becomes evident through clothing
preferences and enables the individual to express their social position and cultural
belonging. The aim of this study is to examine the relationships between individuals'
levels of using clothing fashion as a means of identification and certain variables (type
of fashion understanding, proportion of income allocated to clothing, level of
attention to style, persistence in one's style, location of tattoo, and having a tattoo).
The "Survey Technique" was used as the data collection technique and the "Descriptive
Method" as the survey model. The questionnaire form was administered between
12/06/2025 and 17/06/2025 to 260 people who live in the Kadikdy, Karakdy, and
Cihangir districts of Istanbul, who consider themselves Hipster among those walking
on the streets, and who were selected using the purposive sampling method. Results:
A relationship was found between individuals' levels of using clothing fashion as a
means of identification and having a tattoo. A relationship was found between
individuals' levels of using clothing fashion as a means of identification and persistence
in one's style. Within the scope of the study, no relationship was found between the
use of clothing as an expression of identity and individuals' type of fashion
understanding, proportion of income allocated to clothing, level of attention to style,
or location of tattoo.
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Giris

Moda, ge¢miste ve ginumuzde kiltirel kimligin insasinda kullanilan temel araglardan
biridir. Moda, bireyler arasindaki simgesel sinirlari belirlemekte ve sosyal stati, sinif
farkliliklar ile kaltirel aidiyetlerin kamusal ifadesini saglamaktadir. Giyim bu suregte
gostergebilimsel ve iletisimsel bir deger tasimaktadir. Beden dili araciligiyla bireyin
karakterine dair ipuglari sunmaktadir (Koca vd., 2007). Kimlik olgusu toplumsal ¢evre,
cinsiyet ve zaman diliminden etkilenmektedir. Cagdas toplumlarda bireyler ¢oklu
kimlikler benimsemekte ve bu kimlikler giyim tercihlerini sekillendirmektedir (Pektas,
2006). Kimliklesme, bireyin giyim tercihleri ve gérinim bicimleri aracihgiyla kendisini
toplumsal olarak gostermesi ve aidiyetlerini ifade etmesi sitireci olarak kargimiza
¢cikmaktadir.

Moda endustrisi kimligi beden Gzerinden somutlastirarak tiketim, begeniler ve kilturel
aliskanliklarla iligkilendirmektedir. Bourdieu (1983), modern toplumlarda tiketim
kaliplarinin sinifsal konumu yansittigini ve giyimin kolektif bellekte sekillenen bir yagam
tarzi gostergesi oldugunu ifade etmektedir. Kellner (2005) ise kitlesel Gretimin bireysel
kimlik arayisini besledigini, imaj odakh bireylerin moday: kimlik insa araci olarak
kullandigini belirtmektedir. Giyim, bireysel ve toplumsal kimligin mitsel bir bilesenidir
ve kiltlir endustrisi tarafindan sekillendirilmektedir (Gottdiener, 2005). Fiske (2012),
giyimin kisiligi ifade etme ile birlikte toplumsal anlam tagidigini, kumas, renk ve tarzin
sinifsal aidiyeti kodladigini savunmaktadir.

Moda, kiyafetlerdeki degisimlerle toplumsal gruplarin dénisiminid ve gruplar
arasindaki esitsizliklerini yansitmaktadir. ilk caglarda giysiler yiiksek degerli mallar olarak
gorilmius, ailelere miras birakilmis veya takas arac olarak kullanilmistir. Saray ve Ust
tabaka modayi etkilemis, bazi uygarliklarda toplumsal katmanlara gére &zel kumag
kurallart  belirlenmistir. Sanayi Devrimi Oncesinde giysi secimleri bireylerin
sosyoekonomik statlstnu, dini aidiyetini, cografi konumunu, soyunu, cinsiyetini ve
meslegini yansitmistir (Crane, 2018). Alt sosyoekonomik sinif sinirli kiyafetlere sahipken
Ust tabaka sik giysilere kolayca ulasabilmis ve modayla ilgilenen kisiler Gst siniftaki
bireyleri taklit etmistir (Crane, 2018).

19. yuzyil sona ererken giyim uygun fiyatli hale gelmis, isci sinifi, orta sinif ve st siniftan
bireyler kazanglarinin dnemli bir kismini sik giysilere ayirmistir. 20. ytzyildaki gelismeler
hazir giyim Grtnlerini ucuzlatmig, seri tGretimle her ekonomik diizeye hitap eden giysiler
cogalmis ve giysilerin ekonomik degeri digmustir (Crane, 2018). Sanayi Devrimi zaman
verimliligini dne cikarmis, kent yasamindan kacis kiyr ve kirsal tatillerini moda yapmugtir
(Orsborne, 2013; Fogg, 2014). Modanin tarihsel dénistima, giyimin kimlik ve tiiketimle
iliskisini belirginlestirmistir.

Giyim kaltirin &énemli bir yonlidir ve moda kisiye yer ve zamanin kosullariyla
sekillenen bir kimlik saglamaktadir (Yengin, 1996: 122). Moda urlnleri insan bedenini
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standartlastirmakta ve giderek tiketim nesneleriyle &zdeslestirmektedir (Baudrillard,
1997: 163). Barthes (1990), modanin giyim endustrisindeki tasarimin 6tesinde mekan,
meslek ve sosyal egilimlerle kurulan diyalektik bir iliski oldugunu belirtmektedir. Seri
Uretim Urunler ve moda kimlikle ilgili istekler yaratmakta ve bu istekler imgeler
aracithigiyla yeni kimlikler edinmek isteyen bireylere pazarlanmaktadir (Kellner, 1991:
83).

Alt kaltirler baskin kiltire meydan okuyarak kendini ifade etmek icin modayi bir direnis
aracina donustirmektedir (Waquet ve Laporte, 2011; Seferoglu ve Kaya Durmaz, 2023).
Genglik alt kulttrleri modayi bir kimlik performansi alanina dénugsttirmekte ve punk'larin
cengelli igne kullanimi nesnelerin islevini altiist eden bricolaj teknigini érneklemektedir
(Hoskins, 2015). 1980-90'larin ekonomik krizleri bireyleri punk ve gotik gibi 6zglrluk¢t
hareketlere yonlendirerek modayi bir kurtulus alanina dénustirmustir (Hebdige, 2004).

1960'larda ingiltere'de yiikselen Mod'lar sinifsal tirmanisin imkansizigina tepki olarak
ironik bir zerafet gelistirmistir (Hebdige, 2004). Vivienne Westwood'un tasarimlari fasist
sembolleri bile anlamini bosaltarak direnis aracina dénugstirmustir (Worsley, 2018).
1980'lerde Gotik alt kultir edebiyat, sinema ve miuzikle beslenen bir melankoli kiltu
olusturmustur (Geng vd., 2015). 1990'larda New York gettolarindan yiikselen hip-hop
marjinal siyah gencligin kimlik miicadelesini bol pantolonlar ve marka logolari tizerinden
ifade etmistir (Flawwears, 2023). Hipster kimligi, giyimi kimliklesmenin merkezine
yerlestiren ¢cagdas bir alt kaltir drnegidir.

Hipster kavrami 1940'larda Amerika'da beyazlarin siyah kiltiirine ait caz ve blues
muzigini benimsemesiyle dogmustur (McCracken, 2010). Terim 1950'lerde Beat
Kusagi'nin Budizm etkili anti-kapitalist ideolojisi ve edebi avangartligiyla &zdeglesmistir
(Arsel ve Thompson, 2011). Norman Mailer'in "beyaz zenci" metaforu, kulttrel kimlik
arayisindaki celiskiyi yansitmistir (Glrkan ve Sezer, 2018). Il. Diinya Savasi sonrasinda
materyalizm ve banliy® yasaminin yikselisi Beat Kusagi'nin kargi kilttrini beslemis,
1960'larda bu hareket hippilere evrilmistir (Rasmussen vd., 2012; Kozak, 2013).

1970'lerde hippi pasifizmi yerini punk'in nihilist "Gelecek Yok" sloganina ve farkh
estetigine birakmustir (Franta, 2014). 1980'lerin yuppileri kapitalist basariyr kutsarken
punk anarsizmi ticarilesme tehdidi yasamistir (Sharee ve Muhammad, 2018). 1990'larda
dijital devrim ve tiiketim kaltira hipster kimligini yeniden tanimlamistir (Hill, 2015).
Retro nostalji, ironik alaycihik ve grunge mizikle sekillenen hipsterlar &zglinlik
arayisindaki bohemler olarak konumlanmigstir (Schiermer, 2014). 2000'lerde markalarin
bu estetigi ticarilestirmesi hipster kiltlrini paradoksa stiriiklemis, ana akima karsi ¢cikma
iddiasi ana akim tarafindan emilen bir tiiketim nesnesine déntsmustir (Greif, 2010).

"Hipster" nitelendirmesi ilk olarak Jack Kerouac tarafindan 1957 yilinda yazilan "On the
Road" adli roman ile kullanilmaya baslanmistir. Kerouac "Hipster Alt Kaltard"nt 1950'i
yillar itibariyle Amerika'da ortaya cikan ve ilham kaynagini "Best Jenerasyon (En lyi
Jenerasyon)" olarak degerlendirilen "Beat Movement (Beat Hareketi)"'nden alan bir alt
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kultiir olarak ifade etmistir. 1977 yilinda Ingiliz kiltiir sosyologu Dick Hebdige, "Hipster
Alt Kalttrd"nt romantik bir hayat tarzi olarak ifade etmistir (Alfrey, 2010). Hipster alt
kilttra orta ve Gst sinif yagam beklentileriyle sekillenmekte ve esaret altindaki 6zgtirliik
hayali temelinde siirdirtlmektedir. Hipsterler genellikle 18-25 yas arasi, kozmopolit,
apolitik, sanat egitimli bireylerdir. Giyim tarzlari unisex ve retro &geler (parlak renkli
kotlar, kareli gémlekler, buyik cerceveli gézlikler, bez ayakkabilar) ile karakterize
edilmektedir (Eltun, 2014; Trendseyler, 2014). Erkekler ve kadinlar fular ile sapka gibi
benzer aksesuarlar kullanmaktadir (Tirro, 1993; Persad, 2014). Gri, mavi ve siyah tonlar
baskindir (Rasmussen vd., 2012; Michael, 2015). Bu kuramsal ve tarihsel cerceve
temelinde bu ¢alismanin temel amaci, bireylerin giysi modasini bir kimliklesme araci olarak
kullanma diizeyleri ile cesitli bireysel ve tuketim odakh degiskenler arasindaki iligkileri
incelemektir. Bu dogrultuda arastirmada, giysinin kimlik ifadesi olarak kullaniminin;
bireylerin moda anlayigi ttirQi, giyime ayirdiklari gelir oranu, stile dikkat etme diizeyi, dévme
sahipligi ve dévmenin konumu ile tarzlarinda israrct olma durumlariyla olan iligkisi analiz
edilmigtir. BOylece ¢alismada, giyim pratiklerinin bireysel kimlik insasi stirecindeki rolt ve bu
streci etkileyen degiskenler ortaya konulmasi ama¢lanmaktadir. Bu cercevede “giysinin
kimliklesme araa olarak kullanimi” bagimli degisken; moda anlayisi tird, giyime ayrilan
gelir orani, stile dikkat etme, dévme sahipligi, ddvmenin yeri ve tarzda israrci olma durumu
ise bagimsiz degiskenler olarak belirlenmistir.

Istanbul ili Kadikdy, Karakdy ve Cihangir semtlerinde amagh &rnekleme ydntemi ile secilen
ve kendisini Hipster olarak tanimlayan bireylere uygulanan anketten elde edilen veriler,
belirtilen degiskenler dogrultusunda analiz edilmistir. Bu analizler kapsaminda, Hipster alt
kaltGrini benimseyen bireylerin giysi modasini bir kimliklesme araci olarak kullanma
durumlari incelenmistir.

Arastirmanin varsayimlari sunlardir: Calismada yer alan érneklem grubunun evreni temsil
ettigi, katilimailarin kendilerini Hipster olarak dogru bicimde tanimladiklari ve veri toplama
araclarina verdikleri yanitlarin gercek durumlarini yansittigi kabul edilmigtir. Arastirmada
orneklem grubunun belirlenmesinde, Hipster alt kilttrine iliskin literatlirde tanimlanan
gorinim ve stil &zellikleri (6rnegin; vintage/ikinci el giyim tercihleri, alternatif moda
unsurlari, 6zgiin aksesuar kullanimi vb.) &l¢lit olarak alinmistir. Bu dogrultuda, Kadikdy,
Karakdy ve Cihangir semtlerinde bulunan bireyler arasindan séz konusu 6zellikleri tasidig
gozlemlenen kisiler arastirmaya dahil edilmek Gizere davet edilmigstir.

On degerlendirme sonrasinda katilimclara kendilerini Hipster olarak tanimlayip
tanimlamadiklar1 sorulmus, yalnizca kendisini Hipster olarak tanimlayan bireyler arastirma
kapsamina alinmigstir. Bir diger ifadeyle ankete katilan tiim katilimcilar kendilerini Hipster
olarak tanimlayan kisiledir.

Arastirma sinirhliklari; Hipster alt kilttiriniin 2024-2025 dénemi giyim modasi ile sinirlidir.
Calisma, 12/06/2025-17/06/2025 tarihleri arasinda istanbul ili Kadikdy, Karakoéy ve
Cihangir semtlerinde yurattlmastiir. Arastirma kapsamina, bu bdlgelerde bulunan ve
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kendisini Hipster olarak tanimlayan 18-45 yas arasi bireyler dahil edilmistir. Katilimcilar,
sokak anketi yontemiyle secilmis olup 6rneklem bu yéntyle sinirlilik tasimaktadir. Ayrica
arastirma bulgulari, yalnizca incelenen érneklem grubu ve kullanilan veri toplama aracindan
elde edilen veriler ile sinirhdir.

Arastirma hipotezleri; H1: “Bireylerin giysi modasini kimliklesme araci olarak kullanma
diizeyleri ile Moda anlayisi tirl arasinda iliski vardir.”, H2: “Bireylerin giysi modasini
kimliklesme arac olarak kullanma diizeyleri ile Giyime ayrilan gelir orani arasinda iligki
vardir.”, H3: “Bireylerin giysi modasini kimliklesme aract olarak kullanma diizeyleri ile
Moda anlayigi stile dikkat etme arasinda iliski vardir.”, H4: “Bireylerin giysi modasini
kimliklesme araci olarak kullanma diizeyleri ile D&vme olma durumu arasinda iliski vardir.”,
H5: “Bireylerin giysi modasini kimliklesme araci olarak kullanma diizeyleri ile D&vme yeri
arasinda iliski vardir.” ve son olarak H6: “Bireylerin giysi modasini kimliklesme araci olarak
kullanma duizeyleri ile tarzinda 1srarci olma durumu arasinda iliski vardir.” seklindedir.

Yoéntem

Bu arastirma, hipster alt kultirt baglaminda giysinin kimliklesme araci olarak kullanimini
incelemek amaciyla, anket teknigi ve tarama modeline dayali betimsel bir nicel yaklasimla
gerceklestirilmistir. Calismanin evrenini Tirkiye’de listanbul ilinde bulunan bireyler
olusturmakta iken, drneklem istanbul ili Kadikdy, Karakdy ve Cihangir semtlerinde yasayan,
caddede gezen ve kendisini Hipster olarak tanimlayan 18-45 yas arast 260 katihmcidan
olusmaktadir (Cizelge 1).
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Cizelge 1. Katiimalarin kisisel bilgilerin dagilimi

Table 1. Distribution of participants’ demographic characteristics

Degisken Frekans Yizde (%)
Cinsiyet Erkek 130 50.0
Kadin 130 50.0
Yas 18-24 104 40.0
25-34 90 34.6
35-45 66 25.4
Egitim Dizeyi Lise veya Yuksekokul 128 49.2
Lisans ve Uzeri 132 50.8
Medeni Durum Bekar/ Dul/Bosanmis 182 70.0
Evli 78 30.0
Gelir Diizeyi Asgari Ucret 29 11.2
20.000-40.000 TL 89 34.2
40.001-60.000 TL 51 19.6
60.000 TL Ustii 23 8.8
Cevap yok 68 26.2
Meslek Memur 42 16.2
Ozel Sektor 134 51.5
Calismiyor veya Ogrenci 84 32.3
Anne Meslegi Ev Hanimi 180 69.2
Memur veya Emekli 33 12.7
Ozel Sektdr 47 18.1
Baba Meslegi Memur veya Emekli 113 43.5
Ozel Sektér 147 56.5
Yasanan Bolge Anadolu Yakasi 105 40.4
Avrupa Yakasi 155 59.6
Giyim Kusam 1/4 115 44.2
Harcamalarinin 2/4 117 45.0
Gelirdeki Orani 3/4 ve Uzeri 28 10.8
Dévme Olma Durumu Evet 106 40.8
Hayir 154 59.2
Doévme Yeri Kol veya Bilek 48 18.5
Bacak veya Ayak 13 5.0
Bircok Yerde 41 15.8
Cevap yok 4 1.5
Dévmem yok 154 59.2
Tarzda Israrct Olma Evet 93 35.8
Durumu Hayir 43 16.5
Kismen 124 47.7
Yurtdisina Sik Gitme Evet 55 21.2
Durumu Hayir 205 78.8
Moda Anlayisi/ Stile Kesinlikle Dikkat Etmem 68 26.2
Onem Verme Durumu Dikkat Ederim 120 46.2
Kesinlikle Dikkat Ederim 72 27.7
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Cizelge 1. incelendiginde, arastirmanin 260 katilimcisi cinsiyet dagiliminda esit (%50 erkek,
%50 kadin), agirlikh olarak geng yetiskinlerden (18-34 yas %74.6) ve yuksekdgrenimli
bireylerden (%50.8 lisans ve Uzeri) olusmaktadir. Katihmalarin ¢cogu bekar/dul/bosanmig
(%70), 6zel sektdr cahisant (%51.5) ve Avrupa Yakasi'nda (%59.6) ikamet etmektedir.
Giyim harcamalari gelirin en fazla yarisini kapsarken (%89.2), dévme sahibi olanlarin
orani ylksektir (%40.8). Katilimcilarin yariya yakini (%47.7) kisisel tarzda kismen israrci
oldugunu belirtirken, modaya/stile Snem verme egilimi (%73.9 dikkat eden/kesinlikle
eden) ve dustk yurtdisi seyahat orani (%21.2) diger 6nemli bulgulardir. Ebeveyn
mesleklerinde anne ev hanimi (%69.2), baba 6zel sektdr (%56.5) agirhkhdir.

Veri toplama arac olarak arastirmaci tarafindan gelistirilen bir anket formu
kullantlmustir. Anket formu iki bolimden olusmaktadir. ilk bolim katiimcilarin
sosyo-demografik 6zelliklerini (yas, cinsiyet, egitim diizeyi, medeni durum, meslek, aylik
gelir, giyim harcamalarinin gelire orani, anne ve baba meslek durumu, dévme sahipligi
vb.) ele almaktadir. ikinci boliim “Kiiltiirel Bir Kimliklesme Araci Olarak Giyim—Kusam
Modasi: Hipster Alt Kiiltiira Orneklemi” dl¢egi kapsaminda hipster giyim tarzi, aksesuar
ve sa¢ bicimleri, muzik tercihleri, takip ettikleri web siteleri ve bloglar gibi konulari
icermektedir.

Giysi modasint kimliklesme arac olarak kullanma bagimh degiskeni, Slcekte yer alan
ifadeler araciligyla dl¢tilmektedir. ifade 1, 4, 7, 8, 9, 13, 17, 18, 21 ve 24 hipster kimligini
yansitan giyim tercihleri ile ilgilidir. ifade 2, 3, 5, 6, 16, 19 ve 20 hipster kimliklesmesinde
aksesuar kullamimu ile ilgilidir. ifade 10, 11 ve 23 hipster kimliklesmesinde sa¢ ve gériiniim
tercihleri ile ilgilidir. ifade 12, 14, 15 ve 22 hipster kimliginde ana akim modaya karsi
mesafe ile ilgilidir. Bu ifadelerin tamami, bireyin giyim tercihleri (izerinden hipster alt
kilttrine 6zgl bir kimliklesme siirecini yansitmaktadir.

Olgegin kapsam gecerliligi icin alaninda uzman 4 akademisyenden gériis alinmustir.
Uzman degerlendirmeleri Lawshe (1975) teknigiyle analiz edilmis, her ifade icin Kapsam
Gecerlilik Orani (KGO) hesaplanmistir. KGO degeri 0,62'nin altinda kalan 3 ifade
dlcekten cikariimistir. Olcegin Kapsam Gecgerlilik indeksi 0,84 olarak hesaplanmis ve
kapsam gecerliligi saglanmuistir.
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Gizelge 2. Aciklayicl Faktdr Analizi Sonuglar
Table 2. Exploratory Factor Analysis Results

ifade Ortak Varyans Faktor Yaki

ifade O1 0,520 0,653
ifade 02 0,506 0,624
ifade 03 0,573 0,587
ifade 04 0,499 0,446
ifade 05 0,686 0,604
ifade 06 0,529 0,660
ifade 07 0,556 0,671
ifade 08 0,557 0,639
ifade 09 0,356 0,554
ifade 10 0,457 0,474
ifade 11 0,515 0,557
ifade 12 0,508 0,486
ifade 13 0,512 0,443
ifade 14 0.684 0,501
ifade 15 0,633 0,424
ifade 16 0,554 0,710
ifade 17 0,642 0,472
ifade 18 0,735 0,707
ifade 19 0,579 0,734
ifade 20 0,548 0,633
ifade 21 0,567 0,538
ifade 22 0,706 0,596
ifade 23 0,677 0,793
ifade 24 0,594 0,680

Aciklanan Varyans %46,279

KMO 0,859

Bartlett Kiresellik Testi | x2 = 2432,165; sd = 276; p < 0,001

Cizelge 2.°de goruldugi Uzere, yapi gecgerliligini degerlendirmek amaciyla agimlayici
faktdr analizi yapilmigstir. Kaiser-Meyer-Olkin &rneklem yeterliligi dl¢tita 0,859 olarak
hesaplanmistir. Bartlett kiresellik testi sonucu istatistiksel olarak anlamli bulunmugtur (2
= 2432,165; sd = 276; p < 0,001). Temel bilesenler analizi sonucunda tek faktorli bir
yap! elde edilmistir. Bu faktor toplam varyansin %46,279'unu aciklamaktadir. ifadelerin
ortak varyans degerleri 0,356 ile 0,735 arasinda degismektedir. En diistik ortak varyans
ifade 9 maddesine, en yiiksek ortak varyans ifade 18 maddesine aittir. Faktor yikleri
0,424 ile 0,793 arasinda dagihm gostermektedir. ifade 23 (0,793), ifade 19 (0,734),
ifade 16 (0,710) ve ifade 18 (0,707) maddeleri en yiiksek yiik degerlerine sahiptir. ifade
15 (0,424) maddesi en dusiik yiik degeriyle 6ne ¢ikmaktadir.

Calismada kullanilan &lgeklerin glivenilirligi, Cronbach Alfa i¢ tutarhlik katsayist ile
degerlendirilmistir. Bu yontem, &l¢ek maddelerinin birbirleriyle tutarlihgini ve genel
guvenirligini dlgmek icin kullanilir (Cronbach, 1951). Alfa katsayisi, 6lcek maddelerinin
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varyanslari ile toplam varyans arasindaki iliskiye dayanarak hesaplanmaktadir (Ercan ve
Ismet, 2004). Katsayimin O-1 araligindaki degerlerine goére gtvenilirlik 0,01-0,40:
Guvenilir degil, 0,40-0,60: Dusuk givenilirlik, 0,60-0,80: Kabul edilebilir glivenilirlik
seklinde yorumlanir (islamoglu ve Alniagik, 2009).

Gizelge 3. Olcege iliskin Guvenirlik Analizi
Table 3. Reliability Analysis of the Scale

Olgek Cronbach's Alpha | Madde Sayisi

Kaltirel Bir Kimliklesme Araci Olarak Giyim—Kusam

Modasi: Hipster Alt Kiilttird Orneklemi Olcegi 0,892 24

Cizelge 3. incelendiginde Kilturel Bir Kimliklesme Aract Olarak Giyim—Kusam Modasi:
Hipster Alt Kiiltiri Orneklemi Olcegi genelinin yiiksek giivenirlik diizeyinde oldugu
tespit edilmistir. Formun gelistirilmesinde ilgili literatir ve benzer arastirmalardan
yararlanilmis ve form, 23.05.2025 tarih ve 2025/12 sayil kurul karart ile istanbul Arel
Universitesi Rektorltigii Etik Kurul Bagkanligi'ndan etik onay almustir. Veri toplama siireci
12/06/2025-17/06/2025 tarihleri arasinda, istanbul ili Kadikdy, Karakéy ve Cihangir
semtlerinde etik izin cercevesinde gerceklestirilen sokak anketlerinde, kendisini Hipster
olarak tanimlayan bireylerden amacli érneklem yéntemiyle tamamlanmustir.

Cizelge 4. Normallik Varsayimina iliskin Bulgular
Table 4. Findings Regarding the Normality Assumption

Kolmogorov-Smirnov | Carpiklik | Basiklk
Istatistik | sd p

Kalttrel Bir Kimliklesme Araca Olarak Giyim—Kusam

Modasi: Hipster Alt Kiiltiiri Orneklemi Olcegi 170 260 | ,000 | -0.626 1,129

Elde edilen nicel veriler, SPSS 27.0 istatistik paket programi kullanilarak analiz edilmigtir.
Verilerin temel betimsel analizleri frekans, ylzde ve aritmetik ortalama ile yapilmugtir.
Cizelge 4.’te gorildigu Uzere, verilerin normal dagihm durumu Kolmogorov—-Smirnov
testleri ile incelenmistir. Ayrica basiklik ve carpiklik katsayilarinin -2 ile +2 arasinda
olmasi nedeniyle 6l¢ek puanlari normal dagilima uygun kabul edilmis ve analizlerde
parametrik testler kullaniimistir (Groeneveld ve Meeden, 1984; Moors, 1986; Hopkins
ve Weeks, 1990; De Carlo, 1997). Bu arastirmada verilerin analizinde parametrik testler
kullanilmigstir. Katilimcilarin kiltirel bir kimliklesme araci olarak giyim — kusam modasi
cinsiyet, yas, giyime ayrilan gelir orani, moda anlayisi ve stile &nem verme durumu,
moda anlayigi tird, tarzda israrct olma ve dévme sahibi olma durumu degiskenleri
acisindan fark testleri veriler normal dagihm gdsterdigi icin bagimsiz drneklem t testi ve
ANOVA analizi ile yapilmigtir. Katilimcilarin giyim kusam tarzi yukaridaki degiskenler
acisindan farklilagmasi ki — kare testi ile incelenmistir. Son olarak bireylerin giysi modasini
bir kimliklesme araci olarak kullanma ile moda anlayigi tiirti, giyime ayrilan gelir orani,
moda anlayisi stile dikkat etme, dévme olma durumu, dévme yeri ve tarzinda israrci
olma durumu arasindaki iligki analiz edilmektedir. Burada degiskenler normal dagilim
sergiledigi icin Pearson Korelasyon analizi yontemi kullantimistir.
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Bulgular

Kiiltiirel Bir Kimliklesme Arac Olarak Giyim — Kusam Modasi Ol¢egine iliskin Fark Testi
Bulgulan

Cizelge 5.’te kulturel bir kimliklesme araci olarak giyim — kusam modasi Slgegine iligkin
fark testi bulgulari verilmektedir.

Cizelge 5. Kiltlrel Bir Kimliklesme Araci Olarak Giyim—Kusam Modasi Olgegine iliskin Fark Testi Bulgulari
Table 5. Findings of Difference Tests for the Fashion in Clothing and Dress as a Tool for Cultural Identity Scale

N Hipster alt kiltiira giyim —
Degisken Gruplar kusam modasi
Ort. Ss
L. Erkek 130 1,87 0,31
Cinsiyet
Kadin 130 1,88 0,36
p degeri 0,881
18-241 104 1,89 0,23
Yas 25-342 90 1,77 0,42
35-453 66 1,98 0,31
p degeri 0,000*
Post hoc 2<1,3
1/4 115 1,87 0,32
Giyime ayrilan gelir orani 2/4 117 1,87 0,37
3/4 ve Uzeri 28 1,90 0,23
p degeri 0,926
Kesinlikle dikkat etmem 68 1,82 0,39
Moda anlayisi/ stile &nem verme Dikkat ederim 120 1.89 0.33
durumu
Kesinlikle dikkat ederim 72 1,91 0,28
p degeri 0,233
Hippi hipster 20 1,92 0,28
Normal 16 2,02 0,36
Rahat 95 1,89 0,29
Moda anlayigi tira Kendime 6zgl 36 1,81 0,43
Sokak ve spor tarzi 17 1,91 0,35
Vintage 22 1,85 0,38
Diger 54 1,82 0,32
p degeri 0,375
Evetl 93 1,75 0,40
Tarzda israrct olma durumu Hayir2 43 2,02 0,14
Kismen3 124 1,92 0,30
p degeri 0,000*
Post hoc 1<2,3
. Dévme var 106 1,81 0,39
Do6vme olma durumu —
Dévme yok 154 1,92 0,28
p degeri 0,008*
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Cizelge 5.’te gorildigu uzere, cinsiyet, Giyime ayrilan gelir orani, Moda Anlayisi/Stile
Onem Verme Durumu, Moda anlayisi tiirti degiskenlerine gére Hipster Alt Kiiltlirii
Giyim—Kusam Modasi puani istatistiksel olarak anlamli gekilde farkhlasmamistir
(p>0.05). Cinsiyet degiskeninde anlamli fark bulunmamasi, hipster tarzinin unisex bir
estetik tagidigina iligkin degerlendirmelerle uyumludur (Eltun, 2014; Trendseyler, 2014).
Giyime ayrilan gelir oraninin anlamli sekilde farklilasmamasi, hipster tarzinin ticari
markalardan uzak durma ve ikinci el/vintage giyimi tercih etme egilimiyle aciklanabilir
(Eltun, 2014; Greif, 2010). Moda anlayigi taranin anlamh sekilde farkhlasmamasi ise
hipster kimliklesmesinin belirli bir moda anlayisi kategorisine baglh olmadigini, daha ¢ok
giyim pratikleri tzerinden kurulan akiskan bir aidiyet oldugunu desteklemektedir
(Michael, 2015; Schiermer, 2014).

Yas degiskenine gore Hipster Alt Kultira Giyim—Kusam Modasi puani istatistiksel olarak
anlamli sekilde farkhlagmistir (p<0.05). Yapilan post hoc analizine gore, 25-34 yas
araliginda olanlarin Hipster Alt Kaltiri Giyim—Kusam Modasi puani digerlerine gore
daha dugtktir. Yas degiskenine iliskin bulgular, hipster kimliginin genclik déneminde
daha belirgin bicimde benimsendigine ve yas ilerledik¢e tarzin kimliklesme islevinin
gorece azaldigina goéstermektedir. Alfrey (2010), hipster alt kiltiriinin yerel bir genclik
hareketinden kiresel bir tuketim kolektifine dontisimini incelerken bu kimligin kusak
temelli bir aidiyet tagidigini belirtmektedir. Rasmussen vd. (2012) de hipster kimliginin
geng yetiskinlik ddneminde daha goériiniir oldugunu belirtmistir.

Tarzda Israrct Olma Durumu degiskenine gére Hipster Alt Kulttiri Giyim—Kusam Modasi
puani istatistiksel olarak anlamli sekilde farklilagmistir (p<0.05). Yapilan post hoc
analizine gore, tarzinda israrci olanlarin Hipster Alt Kaltiird Giyim—Kusam Modasi puani
digerlerine goére daha dustktir. Tarzda israrci olma ile kimliklesme arasindaki bu iliski,
hipster kimliginin ironik ve akiskan dogasiyla a¢iklanabilir. Michael (2015), hipster olmak
icin asirl caba géstermenin hipster kimligiyle celistigini, ¢clinkl hipsterizmin dogasi geregi
kendini fazla ciddiye almayan bir tutum gerektirdigini belirtmistir. Schiermer (2014) de
ge¢ modern hipsterlarin belirli bir tarzda katilagmak yerine se¢meci ve gecisken bir estetik
benimsedigini belirtmistir. Tarzda asiri 1srar, bu akiskan kimlik yapisiyla celiserek
kimliklesme diizeyini dugsirebilir.

Dévme olma durumu tirt degiskenine gore Hipster Alt Kaltird Giyim—Kusam Modasi
puani istatistiksel olarak anlamli sekilde farkhlagsmistir (p<0.05). Dévmesi olmayanlarin
Hipster Alt Kiltiri Giyim—Kusam Modasi puani dévmesi olanlara gére daha yuksektir.
Doévme, hipster tarzinda beden Uzerinden kurulan bir kimlik g&stergesi olarak
degerlendirilebilir (Persad, 2014). D&vmesi olmayanlarin kimliklesme puaninin daha
yuksek c¢ikmasi, hipster kimliginin dévme gibi kalict beden modifikasyonlarindan
bagimsiz olarak giyim ve aksesuar pratikleri Gzerinden de kurulabildigini g&stermektedir.
Gurkan ve Sezer (2018), yenilik¢i tatil tercihleri tGzerine yaptiklar ¢aligmada kimlik
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ifadesinin tek bir gostergeye indirgenemeyecegini, farkli pratiklerin bir arada
kullanilabildigini ortaya koymaktadir.

Giyim Kugsam Tarzina iliskin Fark Testi Bulgular

Cizelge 6.°da giyim kusam tarzina iliskin fark testi bulgular verilmektedir. Tim
degiskenlerde fark testi olarak ki kare analizi yontemi kullantlmuistir.

Cizelge 6.’da gorildigu Uzere, cinsiyet, yalnizca Gorsel 10.'daki giyim tarzinda
istatistiksel olarak anlamli farkhlik géstermistir (p<0.05). Bu gorselde kadin katilmcilar,
Tarz 2'yi Tarz 1'e kiyasla daha yiksek oranda tercih etmistir. Eltun (2014), hipster
modasinin kadinlar &zelinde farkli estetik kodlarla iliskilendigini ve kadinlarin aksesuar
ve giyim tercihlerinde daha cesitli bir yelpazeye sahip oldugunu belirtmektedir.
Trendseyler (2014) de hipster tarzinin kadinlarda farkli gérsel ifadeler kazandigini ortaya
koymaktadir.

Yas degiskeninde ise Gorsel 1., 2., 4. ve 8.'de istatistiksel olarak anlaml farkhliklasma
gorilmiustir (p<0.05). Gorsel 1. ve 2.'de 25-34 yas grubu Tarz 1'i, Gorsel 4. ve 8.'de ise
18-24 yas grubu Tarz 2'yi diger tarza gore anlamh Ol¢lide daha fazla se¢mistir. Alfrey
(2010), hipster kimliginin genclik déneminde daha belirgin bicimde benimsendigini ve
yas ilerledikge tarz tercihlerinin dénastime ugradigini ifade etmektedir. Rasmussen vd.
(2012) de hipster kimliginin geng yetiskinlik déneminde daha gériiniir oldugunu ortaya
koymaktadir.

Gelirin giyime ayrilan orani, Gorsel 2., 7. ve 10.'daki tercihleri etkilemistir. Dustk butce
ayiranlar (gelirin 1/4'G) bu ¢ gérselde de Tarz 1'i; orta butgeliler (2/4) ise yalnizca Gorsel
7.'de Tarz 1'i diger tarza goére daha yuksek oranda tercih etmistir. Greif (2010), hipster
tarzinin ticari markalardan uzak durma ve ikinci el/vintage giyimi tercih etme egilimi
tasidigini belirtmektedir. Eltun (2014) da hipster modasinin uygun fiyat ve ana akim
modanin tersine gitme ilkelerine dayandigini ifade etmektedir. Gelir dizeyinin belirli
gorsellerde farklilagmasi, hipster tarzinin ekonomik erisilebilirlikle kurdugu esnek iliskiyi
yansitmaktadir.

Moda/Stile &nem verme dizeyine gore, Gorsel 7.'de "dikkat ederim" diyenler Tarz 11,
Gorsel 10.'da ise "kesinlikle dikkat etmem" diyenler Tarz 2'yi, "kesinlikle dikkat ederim"
diyenler ise Tarz 1'i &dncelikli tercih etmistir.
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Cizelge 6. Giyim kusam tarzina iliskin fark testi bulgulari
Table 6. Findings of difference tests regarding clothing and dress style

Degisken Gorsel 1 Gorsel 2 Gorsel 3 Gorsel 4 Gorsel 5 Gorsel 6 Gorsel 7 Gorsel 8 Gorsel 9 Gorsel 10
Tarz 1|Tarz 2|Tarz 1|Tarz 2 |Tarz 1|Tarz 2| Tarz 1|Tarz 2| Tarz 1|Tarz 2| Tarz 1|Tarz 2| Tarz 1|Tarz 2|Tarz 1|Tarz 2 |Tarz 1|Tarz 2| Tarz 1 |Tarz 2
Cinsiyet Erkek 88 42 80 50 79 51 56 74 82 48 54 76 73 57 42 88 54 76 76 54
Kadin 78 52 76 54 68 62 63 67 73 57 56 74 78 52 53 77 52 78 481 | 822
p degeri 0,245 0,704 0,211 0,455 0,312 0,900 0,615 0,198 0,900 0,000%
Post Hoc - - - - - - - - 1<2
18-24 58 46 58 46 54 50 361 | 682 | 54 50 40 64 60 44 271 | 772 | 44 60 43 61
Yas 25-34 671 | 232 | 661 | 242 | 56 34 52 38 58 32 46 44 57 33 41 49 37 53 50 40
35-45 41 25 32 34 37 29 31 35 43 23 24 42 34 32 27 39 25 41 31 35
p degeri 0,025 0,004 0,352 0,005 0,118 0,108 0,334 0,013 0,846 0,141
Post Hoc 2<1 | 2<1 - 1<2 - - - 1<2 - -
o 1/4 79 36 771 | 382 | 65 50 55 60 74 41 53 62 751 | 402 | 44 71 43 72 681 | 472
C";’;rl‘i"f;érr']'la“ 2/4 70 | 47 | 69 | 48 | 65 | 52 | 55 | 62 | 67 | 50 | 48 | 69 | 733 | 444 | 44 | 73 | 52 | 65 | 51 | 66
3/4 ve Uzeri 17 1 10 18 17 11 9 19 14 14 9 19 3 25 7 21 Il 17 5 23
p degeri 0,348 0,010 0,885 0,307 0,299 0,380 0,000 0,404 0,542 0,000
Post Hoc - 2<1 - - - - 2213 - - 2<1

Kesinlikle Dikkat
Moda Anlayisi/ Etmem

Stile Onem Dikkat Ederim 78 42 78 42 61 59 62 58 63 57 55 65 801 | 402 51 69 48 72 54 66
Verme Durumu Kesinlikle Dikkat

42 26 37 31 41 27 27 41 42 26 27 41 32 36 24 44 33 35 271 | 412

Ederim 46 26 41 31 45 27 30 42 50 22 28 44 39 33 20 52 25 47 433 | 294
p degeri 0,906 0,299 0,221 0,204 0,063 0,564 0,024 0,118 0,245 0,044
1<2,
Post Hoc - - - - - - 2<1 - - 4<3
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Gizelge 6. Giyim kusam tarzina iliskin fark testi bulgulari (Devamu)

Table 6. Findings of difference tests regarding clothing and dress style (Continued))

Degisken Gorsel 1 Gorsel 2 Gorsel 3 Gorsel 4 Gorsel 5 Gorsel 6 Gorsel 7 Gorsel 8 Gorsel 9 Gorsel 10
Tarz 1|Tarz 2|Tarz 1|Tarz 2| Tarz 1|Tarz 2| Tarz 1|Tarz 2| Tarz 1|Tarz 2| Tarz 1|Tarz 2|Tarz 1|Tarz 2|Tarz 1|Tarz 2|Tarz 1|{Tarz 2|Tarz 1|Tarz 2
Hippi Hipster 16 4 14 6 1 9 1 9 9 1 9 1 9 1 1 9 8 12 7 13
Normal 10 6 6 10 9 7 5 1 6 10 5 1 8 8 31 132 6 10 4 12
Rahat 60 35 55 40 51 44 391 562 55 40 38 57 62 33 273 | 684 38 57 47 48
Moda anlayisi tura Kendime C)zgﬁ 20 16 28 22 14 263 | 104 23 13 17 19 20 16 17 19 16 20 20 16
Sokak ve Spor Tarzi | 10 12 9 8 7 10 14 9 8 8 9 9 8 11 6 9 8
Vintage 17 1 11 10 12 1 11 14 10 12 11 11 10 12 9 13 10 12
Diger 33 21 30 24 35 19 205 | 346 34 20 22 32 33 21 185 | 366 18 36 27 27
p degeri 0,488 0,080 0,766 0,020 0,149 0,884 0,471 0,050 0,473 0,428
1<2, 1<2,
Post Hoc - - 4<3, - - 3<4, - -
5<6 5<6
Tarzda Israra Olma Evet 63 | 30 | 57 | 36 | 621 | 312 | 52 | 41 | 59 | 34 | 45 | 48 | 51 | 42 | 44 | 49 | 38 | 55 | 41 | 52
Durumu
Hayir 26 17 29 14 23 20 121 312 29 14 13 30 22 21 81 352 13 30 20 23
Kismen 77 47 70 54 62 62 55 69 67 57 52 72 78 46 433 | 814 55 69 63 61
p degeri 0,601 0,426 0,045 0,009 0,195 0,136 0,297 0,005 0,267 0,609
1<2,
Post Hoc - - 2<1 1<2 - 3<4 - -
Dog’l;?jn‘]’t'lma Dévme var 761 | 302 | 741 | 322 | 691 | 372 | 56 | 50 | 67 | 39 | 54 | 52 | 68 | 38 | 55 | 51 | 45 | 61 | 55 | 51
Dévme yok 903 | 644 82 72 78 76 631 912 88 66 561 | 982 83 71 401 | 1142 61 93 69 85
p degeri 0,019 0,005 0.014 0,038 0.198 0.014 0,064 0,000 0.370 0,159
Post Hoc 2<1, 2<1 | 2<1 | 1<2 | - 1<2 1<2 -
4<3
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Moda anlayigi tirG agisindan, Gorsel 4.'te "rahat" ve "diger" tarz benimseyenler Tarz 2'yi,
"kendine &6zgl" tarzdakiler ise Tarz 1'i; Gorsel 8.'de "normal/rahat/diger" kategorisinde
yer alanlar Tarz 2'yi diger gruplara gére daha fazla se¢mistir. Michael (2015), hipster
kimliginin belirli bir moda anlayisi kategorisine bagh olmadigini, farkh tarzlarin bir arada
kullanilabildigini ve bu c¢esitliligin  hipsterizmin ayirt edici  &6zelligi oldugunu
belirtmektedir. Schiermer (2014) de ge¢ modern hipsterlarin se¢meci ve gecisken bir
estetik benimsedigini ifade etmektedir.

Tarzinda israrct olma durumunda, Gorsel 3.'te israrci bireyler Tarz 1'i, Gorsel 4. ve 8.'de
israrct olmayan/kismen israrci olanlar ise Tarz 2'yi anlamli &l¢tide tercih etmistir. Michael
(2015), hipster olmak icin asirt ¢aba gostermenin hipster kimligiyle celistigini
belirtmektedir. Tarzda israrci olmanin hipster kimliginin akiskan yapisiyla uyumsuz
olabilecegi goriilmektedir.

Dévme varhigi, alti gorselde (1, 2, 3, 4, 6, 8) belirleyici olmustur. Dévmeli bireyler Gérsel
1., 2. ve 3.'te Tarz 1'i; dévmesizler ise Gorsel 4., 6. ve 8.'de Tarz 2'yi diger tarza gore
daha yuksek oranda tercih etmistir. Persad (2014), dévmenin hipster aksesuarlari
arasinda yer aldigini belirtmektedir. Gurkan ve Sezer (2018) ise kimlik ifadesinin tek bir
gostergeye indirgenemeyecegini, farkh pratiklerin bir arada kullanilabildigini ortaya
koymaktadir. D6évme, hipster kimliginde giyim tercihleriyle birlikte tutarli bir gorsel
kimlik olusturmaktadir.

Arastirma Hipotezlerine iliskin Korelasyon Analizi Bulgular

Cizelge 7.’de arastirma hipotezlerine iliskin bulgular verilmektedir. Burada degiskenler
normal dagilim sergiledigi icin Pearson Korelasyon analizi yontemi kullaniimugtir.

Cizelge 7.’de gorildugu Ulzere, bireylerin giysi modasini kimliklesme araci olarak kullanma
diizeyleri ile moda anlayisi tlirG arasinda anlamli iliski bulunmamaktadir (r=-0,112, p=
0,072) ve HI1 hipotezi reddedilmektedir. Michael (2015), hipster kimliginin belirli bir
moda anlayisi kategorisine bagh olmadigini, farkli tarzlarin bir arada kullanilabildigini
ve bu ¢esitliligin hipsterizmin ayirt edici 6zelligi oldugunu belirtmektedir.

Bireylerin giysi modasini kimliklesme araci olarak kullanma duzeyleri ile Giyime ayrilan gelir
orani arasinda anlaml iliski bulunmamaktadir (r=0,012, p= 0,843) ve H2 hipotezi
reddedilmektedir. Greif (2010), hipster tarzinin ticari markalardan uzak durma ve ikinci
el/vintage giyimi tercih etme egilimi tasidigini belirtmektedir. Eltun (2014) da hipster
modasinin uygun fiyat ve ana akim modanin tersine gitme ilkelerine dayandigini ifade
etmektedir. Gelir diizeyi ile anlamli iliski olmamasi, bu egilimle a¢iklanabilir.
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Cizelge 7. Arastirma hipotezlerine iliskin bulgular
Table 7. Findings related to the research hypotheses

Moda anlayigi kimlikli,lzilrr::e araci Giyime ayrilan | Moda anlayist | Dévme olma Dévme veri Tarzinda israrci
tard olarakskullanma gelir orami stile dikkat etme durumu Y olma durumu
Moda anlavisi tirdi p 1 -0,112 -0,015 0,004 -0,018 -0,074 -0,118
V8 r 0.072 0.807 0.945 0.773 0.452 0.058
Giyimi kimliklestirme araci olarak | P -0,112 1 0,012 0,106 ,164** -0,058 ,217%%
kullanma r 0,072 0,843 0,089 0,008 0,557 0,000
. . p -0,015 0,012 1 -,246** 0,006 -0,092 -,126*
Giyime ayrilan gelir orani
r 0,807 0,843 0,000 0,920 0,348 0,042
0,004 0,106 -,246%* 1 0,077 0,040 ,242%*
Moda anlayisi stile dikkat etme P
r 0,945 0,089 0,000 0,215 0,681 0,000
. p -0,018 ,164** 0,006 0,077 1 .C ,152*
D6évme olma durumu
r 0,773 0,008 0,920 0,215 0,014
D& . p -0,074 -0,058 -0,092 0,040 .C 1 0,131
6vme yeri
Y r 0.452 0,557 0,348 0,681 0.181
Tarzinda 1srarct olma durumu p -0,118 L217%* -,126* ,242%* ,152% 0,131 1
r 0,058 0,000 0,042 0,000 0,014 0,181

**_ Korelasyon 0.01 diizeyinde anlamhdir (2 tarafl)
*_ Korelasyon 0,05 dlizeyinde anlamlidir (2 tarafli)

c. Degiskenlerden en az biri sabit oldugu icin hesaplanamaz.
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Bireylerin giysi modasini kimliklesme araci olarak kullanma duzeyleri ile Moda anlayisi stile
dikkat etme arasinda anlamli iligki bulunmamaktadir (r=0,106, p= 0,089) ve H3 hipotezi
reddedilmektedir.

Giyimi kimliklestirme araci olarak kullanma ile ddvme olma durumu arasinda istatistiksel
olarak anlamli pozitif dustik diizeyde bir korelasyon bulunmugstur (r=0,164, p= 0,008)
ve H4 hipotezi kadul edilmektedir. Dévme, hipster kimliginde beden Gizerinden kurulan
bir aidiyet gostergesi olarak islev gérmektedir (Persad, 2014). Girkan ve Sezer (2018)
de kimlik ifadesinin beden ve gérinum Uzerinden kuruldugunu ortaya koymaktadir.

Bireylerin giysi modasint kimliklesme arac olarak kullanma dizeyleri ile Dévme vyeri
arasinda anlaml iligki bulunmamaktadir (r=-0,058, p= 0,557) ve HS5 hipotezi
reddedilmektedir.

Tarzinda 1srarct olma durumu ile giyimi kimliklestirme araci olarak kullanma arasinda
istatistiksel olarak anlamli pozitif diisiik diizeyde bir korelasyon bulunmustur (r=0,217,
p= 0,000) ve H6 hipotezi kabul edilmektedir. Schiermer (2014), ge¢ modern
hipsterlarin secmeci ve gecisken bir estetik benimsedigini belirtmektedir. Tarzda israrci
olma, bu akiskan kimlik vyapisiyla iliskili bir kimliklesme gd&stergesi olarak
degerlendirilebilir.

Giyime ayrilan gelir orani ile moda anlayisi stile dikkat etme arasinda istatistiksel olarak
anlamli negatif disiik dizeyde bir korelasyon bulunmustur (r= -0,246, p= 0,000).
Tarzinda 1srarct olma durumu ile giyime ayrilan gelir orani arasinda istatistiksel olarak
anlamli negatif disik diizeyde bir korelasyon bulunmustur (r=-0,126, p= 0,042).
Tarzinda 1srarct olma durumu ile moda anlayisi stile dikkat etme arasinda istatistiksel
olarak anlamli pozitif diisiik diizeyde bir korelasyon bulunmustur (r=0,242, p= 0,000).
Tarzinda i1srara olma durumu ile dévme olma durumu arasinda istatistiksel olarak
anlamli pozitif dusiik diizeyde bir korelasyon bulunmugstur (r=0,152, p= 0,000).

Sonug olarak bakildiginda, alti arastirma hipotezinin iki tanesi (H4 ve H6) kabul edilmis,
dort tanesi (H1, H2, H3 ve H5) reddedilmistir. Kabul edilen hipotezler, hipster kimliginin
dévme ve tarzda israrci olma gibi bedensel ve pratik g&stergeler tizerinden kuruldugunu
ortaya koymaktadir. Reddedilen hipotezler ise hipster kimliklesmesinin belirli bir
ekonomik veya estetik kategoriye indirgenemeyecegini gdstermektedir. Hipster alt
kdltirinin ana akim kaltirden ayrisgma stratejisi giyim ve beden Uzerinden
kurulmaktadir (Persad, 2014; Eltun, 2014; Greif, 2010; Michael, 2015; Schiermer, 2014).

Sonug ve Oneriler

Bu calisgma, toplumsal olaylarin giysi modasina etkilerini ve 6zellikle Hipster alt kulttra
baglaminda bireylerin giyim-kusam pratiklerini bir kimlik olusturma aract olarak
kullanma bi¢imlerini anlamay1 amaglamaktadir.
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Arastirmanin uygulama kisminda Kadikdy, Karakdy ve Cihangir semtlerinde yasayan ve
Hipster alt kultira ile iliskilendirilebilecek bireylerle yiritilen sokak anketi calismalart
yapilmistir. Bu arastirmada, giyim-kusamin kimliklesme strecindeki yeri betimsel
arastirma kapsaminda tarama yontemi ile analiz edilmistir. Bu analizler sonucunda elde
edilen veriler, bireylerin giysi modasini kimliksel bir ara¢ olarak kullanma egilimleri ile
bazi demografik ve davranissal degiskenler arasindaki iliskileri ortaya koymustur.
Nitekim bireylerin moda anlayigi tard (H1), Giyime ayrilan gelir orani (H2), stil
konusunda dikkat dizeyleri (H3) veya dévmenin yeri (H5) ile giysi modasini kimliksel
bir ifade araci olarak kullanmalari arasinda anlaml bir iligki saptanmamugtir. Bireylerin
giyim harcamalari ve moda bilgileri ile kimlik aidiyeti olusturma sirecleri arasinda
belirgin bir bag kurulmamaktadir.

Buna karsilik, dévme sahibi olma (H4) ve bireylerin tarzlarinda israrct olma (H6)
degiskenleri ile giysi modasini kimlik araci olarak kullanma egilimleri arasinda anlamli ve
gucla iliskiler tespit edilmistir. Bedenin bir ifade alani olarak modayla butiinlestigi ve
bireyin dis gbriintisline dair tercih ettigi 6gelerin, kultirel ve bireysel kimligin tasiyicisi
haline geldigi goriilmektedir. Ozellikle tarzinda israrci olan bireyler, moda kavramina
gecici bir egilim oldugu kadar surdardlebilir bir kimlik gostergesi olarak da
yaklagmaktadir. Dévme gibi beden Uzerindeki kalici uygulamalarin da giysiyle birlikte
bir batunluk olusturarak kimliksel bir imgeye dénustigu gorilmektedir.

Tam bu sonuglar, ¢alismanin basinda ortaya konan “moda ile kilttrel kimlik ingasi
arasindaki iligki” kismen desteklemektedir. Moda, estetik ve ekonomik bir pratik oldugu
kadar, bireyin sosyal, kultiirel ve psikolojik varhgini ifade etme bicimi olarak da
degerlendirilmelidir. Giyim-kusam araciligiyla bireylerin aidiyet, farklilik, karsi durus ve
dahil olma gibi ¢ok katmanli kimlik streclerini bicimlendirme yollari bu calisma ile
incelenmistir. Hipster alt kaltird 6rneginde, alternatif kimlik bicimleri, ana akim
disindaki yasam bicimleri lzerinden &6zglin moda pratikleri gelistirerek kimliklesme
sirecinin hem aktéri hem de gdstergesi olmaktadir.

Calismanin &nerileri asagidaki gibidir.

Gelecekteki c¢alismalarda alt kualtirel moda pratikleri, estetik tercihlerle birlikte
toplumsal, kltirel ve psikolojik dinamiklerle i¢ ice ge¢mis bir ifade bicimi olarak ele
alinmahdir.

Benzer caligmalarin farkh sehirlerde, sosyoekonomik dizeyi ve kiltirel yapisi
bakimindan farkliik g&steren bdlgelerde de uygulanmasi &nerilmektedir. Bdylece
kilttrel kimlik olusumunun moda yoluyla farkli bicimlerde temsil edilmesi daha
kapsamli sekilde degerlendirilebilir.

Anket ile birlikte derinlemesine gorismeler ve etnografik goézlemler gibi nitel
yontemlerle desteklenen ¢alismalar, bireylerin moda algilarina ve kimlik anlatilarina dair
daha zengin ve cok katmanli veriler saglayabilir.
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Gelecekte yapilacak arastirmalarda bedenin bir ifade nesnesi olarak yapilandiriimasi,
dévme, piercing ve sa¢ tarzlar gibi 6gelerin kimlik politikalariyla i¢ ice gecmesiyle
birlikte ele alinabilir. Moda ve beden iliskisini merkeze alan ¢alismalar, kiltirel kimligin
giyimle birlikte butiincul bir gériinis politikasiyla insa edildigini daha belirgin bicimde
ortaya koyabilir.

Hipster kaltard gibi alt kiltirlerin sosyal medya aracihgiyla sekillenmesi, gérunurlik
kazanmasi ve yeniden Uretilmesi Gzerine yapilacak arastirmalar da literatire nemli
katkilar saglayacaktir. Moda, ge¢misin kulttrel kodlarini barindirdigi kadar dijital ¢agin
kiltirel kodlarint da barindiran bir ara¢ olarak degerlendirilmelidir. Bu nedenle,

sardirulebilirlik, dijital kimlik ve tiketim pratikleriyle iligkili konularin da modaya dair
arastirmalarda yer almasi &nerilebilir.
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EK

KULTOUREL BIiR KiIMLIKLESME ARACI OLARAK GiYIM — KUSAM MODASI: HIPSTER ALT KULTURU
ORNEKLEMi ANKET FORMU

“Kdltiirel Bir Kimliklesme Araci Olarak Giyim — Kusam Modasi: Hipster Alt Kiiltiirii Orneklemi” bashkli bu
arastirma, ginlik yasaminizda Hipster alt kilttiri kapsaminda degerlendirilen giyim &zelliklerine hangi
oranda yer verdiginizin belirlenmesi amaciyla yapilmaktadir.

Anket Formu’nda yoneltilen sorularin dogru ya da yanlis cevaplari bulunmamaktadir. Litfen sizin icin en
uygun oldugunu disiindGginiiz secenegi (X) isareti koyarak isaretleyiniz.
Zaman ayirdiginiz ve arastirmaya katildiginiz icin tesekkiir ederim.

SOSYODEMOGRAFIK BiLGi FORMU

1) Kendinizi hipster olarak nitelendirmekte misiniz?
a) Evet () b) Hayir ()
2) Yasiniz (Latfen Belirtiniz): ..................
3) Cinsiyetiniz:
a) Kadin b) Erkek c) Diger (Lutfen Belirtiniz): ...........
4) Egitim Duzeyiniz:
a) ilkokul/ilkégretim () b) Ortaokul () c) Lise () d) Lisans — Lisansusti ()
5) Medeni Durumunuz:
a) Evli () b) Bekar () ¢) Dul / Bosanmis ( )
6) Mesleginiz (Lutfen Belirtiniz): ..................

7) Aylik Geliriniz:
a) Asgari Ucret b) 20.000-40.000 ¢) 40.001-60.000 d) 60.001 ve Ustl

8) Gelirinizin Ne Kadarini Giyim- Kusam icin Harciyorsunuz?

a) 1/4 b) 2/4 c) 3/4 d) Tamami
9) Annenizin Meslegi (Lutfen Belirtiniz): .............
10) Babanizin Meslegi (Lutfen Belirtiniz): .............

11) Moda anlayisima / stilime 6nemle dikkat ederim.
a) Kesinlikle Katilmiyorum () b) Katilmiyorum ( ) ¢) Kismen Katilmiyorum ()

d) Kismen Katiliyorum () e) Katihyorum () f) Kesinlikle Katiliyorum ()
12) Moda anlayisinizi ya da stilinizi nasil tanimlarsiniz?

13) Moda, muzik ve sanat hakkinda bilgi edinmek icin diizenli olarak hangi bloglari ya da web sitelerini ziyaret ediyorsunuz?
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14) Asagidakilerden hangisi moda anlayisiniza ya da stilinize ilham verir?

a) Sokaktaki insanlar () b) Arkadaslarim ya da ailem ()
c) Bloglar ya da web siteleri () d) Poptler moda dergileri ()
e) Perakende magazalan () f) Unliiler / sanatcilar / sarkicilar ( )
g) Gegmis donemde ikon kabul edilen kisiler ya da stiller ()

h) Hi¢ kimse, moda anlayisimi ya da stilimi tamamen kendim belirliyorum () i) Yukaridakilerin higbiri ()

15) Sadece bir magazada aligveris yapmak i¢in 500 TL verilseydi, hangi magazaya giderdiniz?

16) D6vmeniz var mi?

a) Hayir () b) Evet ( )
Cevabiniz evet ise, litfen ddvmenizin yerini ve seklini kisaca belirtiniz.
17) Cocukluk dénemlerinizde kendisini hipster olarak nitelendiren bir tanidiginiz oldu mu?
a) Evet () b) Hayir ()
18) Hipster tarzini neden benimsediniz? Belirtiniz.
19)Bu giysi silini benimsemek sizi ekonomik agidan etkiliyor mu?
20) Tarzinizla ilgili 1srarci misiniz?
21) Yurtdigina sik gider misiniz?
22) $u an elinizde 5000 TL olsaydi, hangi magazadan aligveris yapardiniz? Belirtiniz.
KULTUREL BiR KIMLIKLESME ARAC! OLARAK GiYiM — KUSAM MODASI: HIPSTER ALT KOLTURU ORNEKLEMi ANKET FORMU

Liitfen Asagida Yer Alan ifadeleri Size Uygun Olma Durumuna Gére Degerlendiriniz.
KOLTUREL BiR KIMLIKLESME ARACI OLARAK GiYiM — KUSAM MODASI EVET |HAYIR |BAZEN

1) Skinny kot pantolonlar ya da sigaret pantolon giymeyi tercih ediyorum.

2) Kalin ¢erceveli kemik gozlikler kullanmayr tercih ediyorum.

3) Kiyafetlerini fular, sal ve/veya pusi ile tamamlamay tercih ediyorum.

4) Ekoseli gdmlekler giymeyi tercih ediyorum.

5) Hayvan figlrli kolye ve takilar kullanmayi tercih ediyorum.

6) Orgli ve deri bileklikler kullanmay: tercih ediyorum.

7) Orgﬂ ve kadife giysiler giymeyi tercih ediyorum.

8) Yirtik kot pantolonlar, sortlar ve/veya tulumlar giymeyi tercih ediyorum.

9) Bez ayakkabilar giymeyi tercih ediyorum.

10) Koyu renkli kiyafet ve aksesuarlar kullanmay: tercih ediyorum.

11) Saglarimin daginik olmasini tercih ediyorum.

12) Giydigim kiyafetlerin uyumlu olmasina ézen géstermiyorum.

13) Geometrik desenler tasiyan t — shirtler giymeyi tercih ediyorum.

14) ikinci el kiyafet satan magazalardan alisveris yapmayi tercih ediyorum.

15) Marka kiyafetler almamay: tercih ediyorum.

16) Herhangi bir gbz bozuklugum olmamasina karsin normal camli gézliik kullaniyorum.

17) Cizgi film karakterli ya da ironik yazilari olan gémlek ve t — shirtleri begenerek kullaniyorum.

18) Kapiisonlu kiyafetleri begenerek kullaniyorum.

19) Kiyafetlerimi piercing ile tamamlamay: tercih ediyorum.

20) Kiyafetlerimi kiipe ile tamamlamay: tercih ediyorum.

21) Kat kat giyinmeyi seviyorum.

22) Gittigim yere 6zel kiyafetler giymeye ézen gostermiyorum.

23) Saclarimi sira digi renklere boyamay! seviyorum.

24) Rengérenk coraplar giymeyi seviyorum.
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Giysinin Kimliklesme Araci Olarak Kullanimi: Hipster Tarzi ve Tiiketim Degiskenleri Uzerine Bir Inceleme

Hipster Sokak Tarzi1 (Tarz 1)

Hipster Ofis Tarzi (Tarz 2)

-

Gorsel 1
ke .
https://www.pinte'z‘rest.com/fnin/551339179373889138/
Gorsel 2
Stockholmstreetstyle.feber.se https://palladium.ua/mangos_S-l:tfr:ni"lSS3_56_42_843388621972
Gorsel 3
https://wwwﬂzr;;&;;i;;g?ggéc&nggoduct-similar- https://fr.pinterest.com/alappella/

Gorsel 4

https://nl.pinterest.com/pin/137219119884616685/

https://item.gmarket.co.kr/ltem?goodsCode=1186780949
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Tlremez, Berkol

Hipster Sokak Tarzi (Tarz 1)

Hipster Ofis Tarzi (Tarz 2)

Gorsel 5

;M,'

r:’[,.,j '*/

https://tr.pinterest.com/pin/823806956822027100/

Gorsel 6

https://nl.pinterest.com/pin/27373510220083823/

Gorsel 7

Gorsel 8

i e

https://es.pinterest.com/pin/382102349646146409/

https://tr.pinterest.com/pin/586030970234736560/
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Giysinin Kimliklesme Araci Olarak Kullanimi: Hipster Tarzi ve Tiiketim Degiskenleri Uzerine Bir Inceleme

Hipster Sokak Tarzi (Tarz 1)

Gorsel 9

Hipster Ofis Tarzi (Tarz 2)

https://nl.pinterest.com/pin/103653228913781976/

Gorsel 10

https://share.google/wcoDHWUDbfK2tNAerD

https://www.fbook.com/photo/
fbid=981579602001525&set=pcb.981582928667859

https://eksiseyler.com/erkeklerin-l-cantasi-taktigi-korkunc-
donem
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https://share.google/wcoDHWUbfK2tNAerD
https://www.facebook.com/photo/

Tiiremez, Berkol
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