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Yiyecek Tiiketiminin Kiiresellesme Uzerine Etkisi: Tiirkiye Ornegi

Yiiksel Burak Aslan
Recep Yigit
Oz
Kiiresellesme, tiiketicilere diinya genelinde daha genis bir iirtin yelpazesi
sunmaktadir. Bu durum, tiiketicilerin ihtiyaclarina uygun triinleri daha kolay
bulmalarini saglamaktadir. Ayrica, rekabetin artmasi ve {iriinlerin farkli bolgelerde
tiretilmesi, genellikle fiyatlarin diismesine yol a¢gmaktadir. Bu durum, tiiketicilerin
daha fazla iiriin satin almasin tesvik edebilir. (Coskun, 2011). Farkli bir bakis agisiyla
kiiresellesme, bir¢ok tilkede isgiiciiniin doniisiimiine yol agmaktadir. Bazi sektorlerde
is kaybi yasanabilirken, diger sektorlerde ise is olanaklari artabilir. Ayrica,
kiiresellesme genellikle ekonomik biiyiimeyi tesvik eder ve bunun sonucunda
tiiketicilerin gelir seviyeleri artar. Daha yiiksek gelir seviyeleri, tiiketicilerin daha fazla
harcama yapmalarini saglar. (Ertiirkmen,2023). Kiiresellesme, farkl kiiltiirler arasinda
etkilesimi artirmaktadir ve tiiketicilerin tercihlerini etkilemektedir. Bir¢ok triin ve
hizmet, kiiltiirler aras1 etkilesimin bir sonucu olarak daha genis bir pazar alanina
yayilmaktadir. Ornegin, fast food zincirleri veya kiiresel moda markalars, tiiketicilerin
tercihlerini etkiler ve farkli kiiltiirler arasinda benzer tiiketim aliskanliklarinin
olusmasina neden olabilir. (Erding ve Aydinbas,2022). Calismada bagimsiz degisken
olarak kiiresellesmeyi agiklayabilmek igin TUSIAD’ n yaymlamis oldugu maliyet
bazli rekabet giicii endeksi, bagiml degisken olarak yiyecek titketimini agiklayabilmek
igin meyve-sebze mamulleri ihraci tercih edilmistir. Veriler Tiirkiye Ihracatcilar
Meclisi(Tim), Uludag Thracatci Birlikleri ve TUSIAD veri tabanindan alinmis olup
yapilan analizler bu veriler 1s1ginda tamamlanmustir. Verilerin duraganligi KPSS testi
ile smanmis, Granger Nedensellik Testi ile yiyecek tiiketiminin kiiresellesme
tizerindeki nedensellik iligkisi gosterilmis, VAR testi sonucunda ise yiyecek
tiiketiminin kiiresellesme {izerinde negatif etkisi oldugu gosterilmistir.

Anahtar Kelimeler: Thracat, kiiresellesme, titketim

Jel Kodu: E21, F02

The Impact of Food Consumption on Globalisation: The Case of Turkey
Abstract

Globalisation offers consumers a wider range of products worldwide. This makes it
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easier for consumers to find products that suit their needs. In addition, increased
competition and the production of products in different regions often lead to lower
prices. This may encourage consumers to buy more products (Coskun, 2011). From a
different perspective, globalisation is leading to the transformation of the workforce in
many countries. While job losses may occur in some sectors, job opportunities may
increase in others. Furthermore, globalisation generally promotes economic growth,
which in turn increases consumers' income levels. Higher income levels enable
consumers to spend more. (Ertiirkmen, 2023). Globalisation increases interaction
between different cultures and influences consumer preferences. Many products and
services are spreading to a wider market as a result of cross-cultural interaction. For
example, fast food chains or global fashion brands influence consumer preferences and
may lead to the emergence of similar consumption habits across different cultures.
(Erding and Aydinbas, 2022). In the study, the cost-based competitiveness index
published by TUSIAD was chosen as the independent variable to explain globalisation,
and fruit and vegetable product exports were chosen as the dependent variable to
explain food consumption. The data were obtained from the Turkish Exporters'
Assembly (TIM), Uludag Exporters' Associations, and TUSIAD databases, and the
analyses were completed based on these data. The stationarity of the data was tested
using the KPSS test, the Granger Causality Test was used to demonstrate the causal
relationship between food consumption and globalisation, and the VAR test showed
that food consumption has a negative effect on globalisation.

Keywords: Export, Globalization, Consumption

1. Giris

Cagimizin giincel konularindan biri olan kiiresellesme diinyanin ekonomik
altyapisinda degisiklige yol agmig ve ticaret tercihlerini etkilemigtir. Son
ylizyillarda sanayi devrimi ile hiz kazanan iiretim siireclerindeki doniisiim,
1929 ekonomik buhrani, savaslar, 1973 petrol krizi, 2008 ABD merkezli
Mortgage krizi ile birlikte kiiresel diinya diizenine entegre bir hal almistir.
Bilhassa 1980 sonras: donemde teknolojik gelisimin etkisi ile diinya ticaretinin
yapist onemli farkliliklara sahit olmustur. (Magral1,2006). Hem diinya ticaret
yapisinin degismesi hem de {iiretimdeki farkliliklar yemek sektOriinii de
derinden etkilemistir. TIM verilerine bakildiginda 1990 sonrasi dénemde
yiyecek sektoriine ait kalemlerin ihracat miktarlarinda 6nemli 6lglide artis
gozlemlenmektedir.

Calismanin ilk kisminda kavramsal gercevede tiiketim aligkanliklari ve
iktisadi teorilerde tiiketim kavramina nasil yer verildigi aciklanarak literatiir
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taramasina yer verilmis ve konuyla ilgili kaynaklar aktarilmistir. Bulgular
kisminda yiyecek tiiketiminin kiiresellesme tizerindeki etkisini 6lgebilmek
adina veri seti, model ve analiz bilgileri paylasilmis olup akabinde varilan
sonuglar degerlendirilerek oneriler paylasilmigtir.

Tiiketici Aligkanliklar

Tiiketici aliskanliklari, bireylerin veya gruplarin mal ve hizmetleri satin
alirken, kullanirken veya bertaraf ederken sergiledikleri tekrarlayan
davraniglar1 veya tiiketim desenlerini ifade etmektedir. Bu aliskanliklar,
kiiltiirel normlar, kisisel tercihler, ekonomik kosullar ve pazarlama etkileri
gibi cesitli faktorler tarafindan sekillendirilir. Tiiketici aliskanliklari, giinliik
aligveris gibi giinliik rutinlerden otomobil veya ev satin alma gibi daha biiytik
satin alma kararlarina kadar genis bir faaliyet yelpazesini kapsamaktadir
(Hayta, 2009). Isletmeler ve pazarlamacilar icin tiiketici aliskanliklarini
anlamak, tirtinlerini, hizmetlerini ve pazarlama stratejilerini hedef kitlelerinin
ihtiyaglarin1 ve isteklerini daha iyi karsilamak tiizere uyarlamalarim
saglamaktadir. Tiiketici aligkanliklarini analiz etmek, isletmelerin trendleri
belirlemesine, gelecekteki talebi tahmin etmesine ve daha etkili pazarlama
kampanyalar gelistirmesine olanak tanimaktadir (Bulunmaz, 2016).

Tiiketim harcamalarimin akademik arastirmalardaki degerlendirmesi,
gecmisten gilinlimiize 6nemli bir konudur. Bu alandaki ¢alismalarin kdkeni
18. Yiizyil sonlarina dayanir ve 6zellikle David Davies ve Sir Frederick’in
calismalariyla sekillenmistir. Ancak, tiiketim arastirmalarinin modern
ekonomik diisiincede 6ne ¢ikmasi, 1857 yilinda Ernest Engel’in yaptigi ilk ve
en {inlti ekonometrik ¢alismayla gerceklesmistir. Engel’in ¢alismasi, modern
iktisadi diistincede 6nemli bir déniim noktasi olarak kabul edilir ve genellikle
kendi adryla amilan “Engel Yasas1” ile one cikar. Engel Yasasi, tiiketim
harcamalarinin gelirle olan iligkisini agiklar. 1895 yilinda yayimlanan
calismasinda Engel, toplam harcamadaki artisla birlikte gelirin belirli
harcama kalemlerine dagilimini incelemistir. Engel’in bulgularina gore, gelir
artistyla birlikte gida harcamalarinin gelir icindeki pay1 azalirken, giyim ve
konut harcamalarindaki pay sabit kalir. Buna karsin, egitim, eglence, kiiltiir
gibi harcamalara ayrilan paymn arttigi gozlemlenir. Bu durum, tiiketim
harcamalarinin gelir seviyesine gore nasil degistigini anlamak agisindan
onemlidir (Ergeng, 2011: 5).

iktisadi Literatiirde Tiiketim Kavrami
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Klasik iktisatcilar, tiiketimi, ekonomik faaliyetlerin temel unsurlarindan biri
olarak goriirler. Tiiketim, bir ekonomideki mal ve hizmetlerin son kullanicilar
tarafindan satin alinmasi ve tiiketilmesi siirecini ifade eder. Klasik iktisat
teorisine gore, insanlar simirli kaynaklar1 en iyi sekilde degerlendirmeye
calisirken kendi ¢ikarlarini maksimize etmeye yoneliktirler. Dolayisiyla,
tiiketim kararlar1 da bu ¢ikarlarin ve tercihlerin bir sonucudur. Klasik
iktisatgilar, tiiketimin belirli prensiplere dayandigini ve bu prensiplerin
ekonomik davranisin temelini olusturdugunu savunmuslardir (Akkaya,
2013).

Marjinalist teoride tiiketim kavramy, tiiketicilerin mal ve hizmetleri nasil satin
aldiklarini ve tiiketim kararlarini nasil verdiklerini agiklar. Temel olarak,
tiiketicilerin bir sonraki birim mal veya hizmeti satin almak icin ne kadar
6demeye razi olduklarina dayanir. Bu kavram, marjinal fayda ve marjinal
maliyet prensipleri cercevesinde ele alinir. Marjinal fayda, tiiketicinin bir
sonraki birim mal veya hizmeti satin alarak elde edecegi faydanin artisiru
ifade eder. Bu, tiiketicinin tiiketim davramisini belirleyen Onemli bir
faktordiir. Ornegin, bir tiiketici igin birinci dilim pizza yemegi oldukca zevkli
olabilir, ancak ardindan yedinci dilim daha az zevkli olabilir. Bu durumda,
marjinal fayda azalmaktadir. Marjinal maliyet ise, bir sonraki birim mal veya
hizmetin alinmasi icin 6denecek ek maliyeti ifade eder. Tiiketici, bir sonraki
birim mal veya hizmet icin 6demeyi goze alip almayacagini, marjinal fayda
ile marjinal maliyeti karsilastirarak belirler. Eger bir sonraki birimin
saglayacag1 fayda, ddenecek ek maliyetten biiytikse, tiiketici o birimi satin alir
(Akkaya, 2013).

Keynesyen teoride tiiketim kavram, tiiketicilerin harcama davranisim
actklamak ve ekonomik aktiviteyi etkilemek icin merkezi bir rol oynar.
Keynes'e gore, tiiketim, ekonominin talep tarafinin ana itici giiciidiir ve
dolayistyla ekonomik biiyiime ve istihdam tizerinde biiyiik bir etkiye sahiptir.
Keynesyen tiiketim fonksiyonu, tiiketicilerin toplam tiiketim harcamalarim
belirleyen bir modeldir. Bu fonksiyon genellikle gelir ve tiiketim arasindaki
iliskiyi ifade eder. Keynes’e gore, tiiketiciler gelirlerinin bir kismin tiiketim
i¢in harcarlar ve geri kalanini tasarruf ederler. Ancak, tiiketim harcamalar:
gelirin tamamina baglh olarak degismez. Bunun yerine, tiiketiciler
gelirlerindeki artisa gore tiiketimlerini artirirlar, ancak bu artis orantilh
degildir (Akkaya, 2013).

Marxist bakis agisina gore, kapitalist toplumda tiiketim, {iretim siirecinin bir
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sonucu olarak ortaya ¢ikar. Tiiketim, isci smifinin iirettigi mallarin sermaye
sahipleri tarafindan satin alinmasiyla gergeklesir. Bu, is¢i stnifinin emeginin
tirtinlerinin karsiligini almak igin tekrar satin alma siirecidir. Ancak, Marx’a
gore, kapitalist sistemin igsel celiskileri nedeniyle bu dongii siirdiiriilemez
hale gelir (Akkaya, 2013).

2. Literatiir Taramas1

Calismada yararlanilan ve literatiirde benzer konulara yer veren makaleler ve
yliksek lisans tezleri taranmis olup kiiresellesme ile yiyecek tiiketimi
arasindaki korelasyonu inceleyen bir ¢alisma bulunamamistir. Calismada
yardima olabilecek kaynaklar taranmig ve aciklanmaya calisilmistir.

Coskun, S. (2011) Kiiresellesme siirecinde tiiketim toplumu ve tiiketim
kiltiirti bashikli yiiksek lisans tezinde tiiketim olgusunun, kiiresellesme
stirecindeki toplumlar tizerindeki etkisi tizerine bir incelemede bulunmustur.

Ertiirkmen, G. (2023) Kiiresellesme ve Ekonomik Biiyiimenin Tiiketim
Uzerindeki Etkisi: BRICS Ulkelerinden Kanitlar baglikli makalesinde
kiiresellesmenin uluslar1 bir¢ok yonden etkiledigi ve buradan hareketle
BRICS iilkeleri igin kiiresellesme ve ekonomik biiyiimenin tiiketim tizerindeki
etkisini ortaya koymayir amaglamistir. Sonuglara gore BRICS iilkeleri igin
kiiresellesmenin tiiketim harcamalarini arttirdigi sonucuna ulasilmistir.
Kiiresellesme alt bilesenlerinin tiiketim harcamalarini negatif yonde etkiledigi
gorilmiistiir.

Telek, C., & Albayrak, M. (2022) Kiiresellesmenin tiiketim harcamalar:
tizerindeki etkisi: Tiirkiye tizerine bir analiz baslikli makalesinde Tiirkiye’de
tiikketim harcamalar ile kiiresellesme arasindaki iligkiyi VAR y&ntemini
kullanarak incelemigtir. 1987’den 2020'ye kadar olan veriler donem olarak
132lanal32] edilmis ve degiskenler arasindaki iliski analiz edilmistir. Etki-
tepki analizi sonuglarina gore, tiiketici harcamalarinin enflasyondan ve kisi
basina diisen GSYIH sokundan olumsuz etkilendigini gostermektedir.

Erding, Z., & Aydinbas, G. (2022) Tiiketim Harcamalarina Etki Eden
Unsurlarin G20 Ulkeleri Uzerindeki Etkisine Yonelik Analiz (2007-2019)
baslikli makalesinde G20 {ilkelerinin Diinya Bankas: ve Diinya Capinda
YoOnetisim Gostergeleri resmi sitelerinden elde edilen 2007-2019 zaman
araligina iliskin yillik verileri kullanilmistir. Calismada uygulanan analiz
neticesinde elde edilen bulgulara gore, bagimli degisken nihai tiiketim
harcamalari ile arasinda anlamli ve pozitif yonlii iliski tespit edilen bagimsiz
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degiskenler; gayri safi yurt ici hasila (GSYH), bireylerin internet kullanimi
(toplam niifus%) ve kentlesme orani (toplam niifus%) olmustur. Ancak nihai
tiiketim harcamalari ile bir diger bagimsiz degisken politik istikrar endeksi
arasinda istatistiksel agidan anlamli bir iligki bulunamamuistir.

Magrali, B. (2006) Kiiresellesme siirecinde farklilasan tiiketim iliskileri baglikl
yiiksek lisans tezinde kiiresellesme, tiiketim kaliplari, esitsiz boliistim ve
yabancilagma iizerinde durmustur.

Sungur (2011), Tiirkiye’deki alisveris merkezleri ve tiiketim konularinda var
olan ve smirli literatiirde olan simrli verileri, genel ve analitik bir bicimde ele
almistir. Ayrica bu verileri fenomenolojik bir yaklasimla degerlendirerek
tiiketimin kiiresellesmesine yonelik, alisveris merkezlerinin, kapitalizmin
etkisinde kaldigini, tiiketimin kontrol edilerek artirilmasma yardim eden
uyumlu bir sosyal alana sahip oldugunu savunmustur.

3. Calismanin Amaci ve Beklenen Yararlar

Aragtirmanin amaci, yiyecek tiiketiminin Tiirkiye kiiresellesmesi {izerindeki
etkisinin arastirilip, yoniintin belirlenmesidir. Bu amag¢ dogrultusunda iki
farkl: veri seti ve iki farkli degisken {izerinden analiz yapilmis ve degiskenler
arasindaki iligkinin yonii istatistiki olarak agiklanmistir. Arastirma Tiirkiye
yiyecek tiiketiminin kiiresellesme iizerindeki etkisini gostererek yiyecek
tiketimindeki aligkanliklarin Tiirk dis ticaretindeki konumunu 6l¢gmek
noktasinda onem tegkil etmektedir.

4. Veri Toplama Araglari, Kapsam ve Yontem

Yiyecek tiiketimine iliskin veilerin analizi igin tercih edilen meyve-sebze
mamulleri ihraci verileri, Tiirkiye'nin dis ticaretine yon vermek, ihracat
politikasini belirlemek, pazar gesitliligini gelistirmek ve uluslararas: arenada
ihracatgilarin rekabetini kolaylastirmak amaciyla kurulmus olan Tiirkiye
Thracatcilar Meclisi'nin aylik olarak yaymlamakta oldugu raporlardan ve
TiM’e bagli olarak faaliyet gostermekte olan Uludag Thracatgilar Birligi'nin
yaymlamis oldugu verilerden elde edilmigtir. Kiiresellesmenin etkilerinin
Olctilebilmesi igin somut istatistiki veri saglamasi amaciyla maliyet bazli
rekabet giicii endeksi verilerinden yararlanilmis olup bu veriler TUSIAD
veritabanindan elde edilmistir. Biinyesinde otomotiv, tekstil, hazir giyim ve
konfeksiyon, meyve-sebze mamulleri, Yas meyve-sebze ihracat¢ilar: birligini
barindiran UIB (Uludag Thracatcilar Birligi) yiyecek sektorii analiz edildigi igin
tercih edilmistir. Maliyet bazli rekabet giicii endeksi tercih edilmesinin sebebi
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ise Tiirkiye’ nin farkh sektorlerdeki imalat sanayilerinde katlanilmakta olan
iiretim maliyetlerinin rakip iilkelerle kiyaslanmasi amaciyla olusturrulan bir
endeks olmasidir. Endeksin igerisinde yer alan imalat sanayi sektorlerinden
biri de gida sektoriidiir. Alinan verilerin duraganhigi KPSS testi ile sitnanmig
olup, iki degisken arasindaki iliski Granger Nedensellik testi ile arastirilmistir.
Son olarak iliskinin yoniiniin belirlenebilmesi i¢in Var testi uygulanmistir
(Caglayan, 2025).

5. Bulgular, Analiz ve Hipotez Testi

Yiyecek tiiketiminin kiiresellesme tizerine etkisinin incelendigi bu ¢alismada
Uludag Thracatg Birlikleri, Tiirkiye Ihracatgilar Meclisi ve TUSIAD verileri
yardimiyla yiyecek tiiketimi ile kiiresellesme arasinda nedensellik bulunup
bulunmadig1 ve varsa hangi yonde oldugu arastirilmistir.

Tablo 1" de Meyve, Sebze mamul ihracinin aylik rakamlar1 yer almaktadir.
2015 yilinda meydana gelen Suriye i¢ savasi jeopolitik bir gerginlik
olusturmus ve Tiirkiye'nin 6zellikle Ortadogu’ya yapilan gida ihracati negatif
yonde etkilenmistir. Bu durum Tablo 1’de 2015 ve 2016 verilerine bakilarak
anlasilabilmektedir. Yine tablo verilerinden Haziran, Temmuz ve Agustos
aylarna bakildiginda diger aylara gore diislis gozlenmektedir bununla
birlikte 2015 ve 2016 yillar1 arasinda yiikselis trendinin bozuldugu asikardur.
Tiirkiye'nin 2015 yi1linda Rusya’ya ait bir ucag: diisiirmesi sonucu diplomatik
diizeyde bir kriz baslamis ve bu krizin neticesinde Rusya Tiirkiye’den yaptig:
bir¢ok gida iiriinii ithalatin1 yasaklamistir. Domates, narenciye, zeytinyag1 vb.
bircok {irtinde baslatilan bu ambargo Tiirkiye'nin yiyecek ihracatini olumsuz
etkilemistir.
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Tablo 1: 2015-2024 Aylik ihracat Rakamlan

(x1000 $)

Ocak

Subat

Mart

Nisan

Mayis

Haziran

2024

Meyve
Sebze

Mamulleri

232.093

234.170

239.527

199.521

216.878

164.240

2023

Meyve
Sebze
Mamulleri

170.412

170.431

208.485

168.407

185.234

169.811

2022

Meyve
Sebze
Mamulleri

172.967

202.863

229.836

206.689

157.722

182.252

2021

Meyve
Sebze
Mamulleri

129.704

145.443

164.140

157.711

144.433

193.334

2020

Meyve
Sebze
Mamulleri

131.870

126.847

162.233

143.635

100.057

112.619

2019

Meyve
Sebze
Mamulleri

125.353

122.127

128.030

125.223

138.481

83.009

2018

Meyve
Sebze
Mamulleri

119.846

117.643

141.261

128.538

137.415

118.811

2017

Meyve
Sebze
Mamulleri

98.589

100.802

123.925

106.738

113.794

110.904

2016

Meyve
Sebze
Mamulleri

82.387

106.167

115.248

101.238

99.565

118.560

2015

Meyve
Sebze
Mamulleri

93.017

98.704

104.051

105.918

96.206

110.251
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(x1000 $)

Temmuz

Agustos

Eyliil

Ekim

Kasim

Aralik

2024

Meyve
Sebze
Mamulleri

225.428

219.296

227.466

277.465

242.776

247.829

2023

Meyve
Sebze
Mamulleri

185.516

221.443

218.654

238.822

230.008

235.797

2022

Meyve
Sebze
Mamulleri

160.743

235.990

261.700

246.364

231.175

237.239

2021

Meyve
Sebze
Mamulleri

152.303

179.835

202.731

181.364

191.294

184.487

2020

Meyve
Sebze
Mamulleri

124.203

130.645

166.848

168.692

164.641

151.455

2019

Meyve
Sebze
Mamulleri

130.147

127.811

152.523

148.313

139.252

127.744

2018

Meyve
Sebze
Mamulleri

125.990

111.638

143.645

141.558

150.334

128.241

2017

Meyve
Sebze
Mamulleri

113.949

130.550

121.420

142.804

134.831

117.563

2016

Meyve
Sebze
Mamulleri

86.378

125.635

119.048

128.468

127.885

111.752

2015

Meyve
Sebze
Mamulleri

110.761

109.878

113.743

144.212

128.576

102.366

Kaynak: https://tim.org.tr/tr/ihracat-rakamlari
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Tablo 1’de aylik verilerin tercih edilmis olmasinin sebeplerinden biri olan 15
Temmuz 2016 tarihinde gerceklesen darbe girisimi Tiirkiye nin kiiresel ticaret
ortaklarinin karar alirken temkinli yaklasmasina ve dis ticaretin olumsuz
etkilenmesine yol a¢mistir. 2016 yilinin haziran ve temmuz ayina iliskin
veriler incelendiginde meyve sebze mamulleri ihracatinda yiizde 28 civarinda
bir azalma meydana gelmistir. Tablodaki ilerleyen ay verilerine bakildiginda
bu durumun kisa vadeli etki yarattig1 soylenebilmektedir.

Tablo 2: Meyve Sebze Mamulleri ihracat1 (Bin $)

300.000 - angue) (24 empmm?(023
250.000 -
200.000 -
150.000 -
100.000 -
50.000 -
0 ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ w w :
N @‘;\ é\%@ @*\% @}Qyi @t\)é@% N e\‘l@*‘
¥

Kaynak: https://tim.org.tr/tr/ihracat-rakamlari

Tablo 2 verilerinde aylik bazda meyve ve sebze mamulleri ihracatinm1 gormek
miimkiindiir. Bu verilerin stabil bir goriintii ¢izmesinin nedeni 2023-2024
yilinda doviz kurlarinin kismi dengesidir. Yillardir devam eden doviz
kurlarindaki asir1 dalgalanmalar Tiirk lirasinin deger kaybetmesine ve bu
vasitayla lirlinlerin uluslararasi1 pazarda rekabetgi fiyatlara sunulmasina yol
acmistir. Ancak diger taraftan doviz kurlarimin oynak olmas: {iiretim
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maliyetlerinde artisa yol acabilmektedir. 2023-2024 yillarinda doviz
kurlarimin kismi olarak dengeye gelmesi sonucu iiretim maliyetlerindeki artig
sorunu da hafifledigi icin ihracat¢i firmalar fiyatlama konusunda daha emin
adimlar atabilmis ve tabloda goriildiigii gibi ihracat stabil bir goriintiiye
ulagmustir.

Tablo 3: 2024 Yili Thracatimizda i1k 20 Ulke (1000 $)

Ulke Yillik Toplam | % Pay
1. |Almanya 18.102.795,18 | 8,01
2. |ABD 13.444.901,33 | 5,95
3. | Birlesik Krallik 12.690.948,86 | 5,61
4. |ltalya 11.993.454,62 | 5,31
5. |Irak 10.698.862,70 | 4,73
6. |Fransa 9.424.093,40 | 4,17
7. |lIspanya 9.203.801,42 | 4,07
8. |Rusya Federasyonu 7.798.487,47 | 3,45
9. |Hollanda 7.731.308,55 | 3,42
10. |Romanya 7.547.310,85 | 3,34
11. | Polonya 6.149.311,36 | 2,72
12. |BAE 5.513.441,99 | 2,44
13. | Bulgaristan 4.403.432,88 | 1,95
14. | Belcika 4.047.813,75| 1,79
15. | Misir 3.522.728,68 | 1,56
16. | Yunanistan 3.326.440,86 | 1,47
17. | Ukrayna 3.127.061,64 | 1,38
18. |Cin 3.117.147,01 | 1,38
19. |Fas 3.087.858,76 | 1,37
20. | Suudi Arabistan 2.835.040,42 | 1,25

Ilk 20 Ulke Toplam 147.766.242 | 65,36

Genel Toplam 226.066.207 | 100,00

Kaynak: https://tim.org.tr/tr/ihracat-rakamlari
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Tiirkiye 1996 yilinda yiiriirliige giren Glimriik Birligi anlasmasi ile AB

tilkeleriyle

herhangi

bir

gimriitk vergisine

tabi

olmaksizin

ticaret

yapabilmektedir. Sanayi devrimiyle ekonomisi devlesen Birlesik Krallik,
ikinci diinya savasi yillarindan sonra hizla toparlanan ve Avrupanin

ekonomik lokomotifi

konumunda olan Almanya,

ekonomisi

stirekli

calkantida olan ve iilkede bulunan mafya ekonomisi sebebiyle diizene

oturmayan Italya, giimriik birligi sebebiyle Tiirkiye dis ticaretinde 6nemli rol
oynamaktadir ve Tablo 3 verileri bu iilkelerin 2024 yili igin ilk beste yer
aldigimi dogrulamaktadir. Ilk beste yer alan bir diger iilke ise Irak’tir. Irak
ekonomisinin Tiirkiye ihracatinda ilk beste yer almasinin en 6nemli sebebi ise
cografi konumundan dolay1 lojistik avantaja sahip olmasi ve iilkenin yeniden

yapilandirma

slirecinde

asiri

yiyecek malzemeleri

talebidir.

fhracat

uyumlulugu agisindan bakildiginda ise listenin ikinci sirasinda bulunan ABD
on plana cikmaktadir. Bilhassa tekstil, hazir giyim, meyve-sebze ithalatina
yogun talebi olan ABD ile bu konuda ihrag {iiriinlerini elinde bulunduran

Tirkiye arasinda dis ticaret uyumu bulunmaktadir. Bu durum kiiresel

ekonomik olusumlarin ve ihtiyaglarin Tiirkiye ihracatini pozitif etkiledigini

gostermektedir.

Tablo 4: KPSS Testi

Rekabet Mamul fhracat | Rekabet 1.
Derece fark
kpss test degeri | 0.25757 1.0649 0.40218
kpss p degeri 0.1 0.01 0.07621

Ho: Seride birim kok vardir/ Seri duragan degildir.
H:: Seride birim kok yoktur / Seri duragandr.

Tablo 4 verileri R tizerinden mamul ihracat rakamlari ve maliyet bazli rekabet

endeksi kullanilarak yapilan Kpss test sonuglarimi gostermektedir. Test

yapilmadan 6nce tiim degerlerin logaritmasi alinmis ve test bu islemden sonra
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yapilmistir. Rekabet endeksinden alinan verilerin p degeri 0.10” a esit oldugu
i¢in bos hipotez reddedilemez ve serinin duragan olmadig1 sdylenilebilir bu
sebeple serinin birinci dereceden fark iglemi sonucunda tekrar hesaplama
yapilmis ve p degerinin 0.10’dan kiigiik oldugu gosterilmistir. Nihai durumda
hem mamul ihracatina ait seri hem de rekabet endeksi serisi i¢in bos hipotez
reddedilir ve serilerde birim kok olmadigl ve duragan oldugu sonucuna
ulagilmaktadar.

Tablo 5: Granger Nedensellik Testi

Rekabet Mamul ihracat

F Degeri P degeri F degeri P degeri
Rekabet 6.1351* 0.01823*
Mamul 1.7834 0.1904
fhracat

Ho: Mamul Thracat rekabet endeksinin Granger nedeni degildir.
Hi: Mamul Thrcat rekabet endeksinin Granger nedenidir.

Tablo 5 verileri incelendiginde mamul ihracati p degeri 0.05 diizeyinden
kiiciiktiir ve bos hipotez reddedilmektedir. Yani mamul ihracat1 ile rekabet
endeksi arasinda bir nedensellik iliskisinden s6z edilebilmektedir. Ancak tersi
durumda yani rekabet endeksi ile mamul ihracati arasinda bir nedensellik
durumundan sz edilememektedir.

Tablo 6’ ya bakildiginda mamul ihracat verisinin rekabet endeksi verisi
lizerindeki katsayr degeri olan -0.06259 degeri yiyecek tiiketiminin
kiiresellesme iizerindeki negatif etkisini gozler oniine sermektedir.
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Tablo 6: Yiyecek Tiiketimi ile Kiiresellesme Arasindaki liski

Acgiklayia Bagimli Degisken
Degiskenler mamul_log.11 rekabet_log.11
Katsay1 0.92879 0.10171
mamul_log.11 Standart 0.07119 0.24529
Hata
t degeri 13.046 0.415
p-degeri 3.29e-15* 0.681
Katsay1 -0.06259 0.86250
rekabet_log.11 Standart 0.02589 0.08920
Hata
t degeri -2.418 9.670
p-degeri 0.02081 1.51e-11
R-kare 0.7298 0.8264
Diiz. R-kare 0.7148 0.8167
F-istatistigi p =5.898e-11 p =2.055e-14

Granger test sonucu agiklanirken bahsi gegen rekabet endeksi ile mamul
ihracat1 arasinda nedensellik bulunamamas1 Tablo 6’da yer alan bagiml
degiskenin rekabet oldugu bagimsiz degisken tarafinda mamul ihracatinin yer
aldigr parametrelerin anlamsizlig1 {izerinden kanitlanmaktadir. Yiyecek
tiiketiminin kiiresellesme {izerindeki etkisi arastirilirken elde edilen p degeri
0.02081 olarak bulunmus ve bu deger 0.05 degerinin ¢ok altinda oldugu igin
istatistiksel olarak anlamli oldugu kanaatine varilmistir. Ayrica R-kare
istatistigi ve diizeltilmis R-kare istatistigi verileri de modelin agiklayiciliginin
yliksek oldugunu gostermektedir.

5. Sonug ve Tartisma

Kiiresellesme, diinya ekonomisinde ve sosyal yapida Onemli
degisimlere neden olan bir husustur. Ticaretin serbestlesmesi, teknolojik
ilerlemelerin hizlanmas1 ve iletisim araglarinin gelisimi gibi etkenler,
kiiresellesmenin ana bilesenlerini olusturur. Artan dis ticaret, yabanc
tilkelerden ithal edilen gida driinlerinin Tiirkiye pazarma girmesini
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kolaylastirmistir. Boylece, tiiketiciler farkh kiiltiirlere ait yiyecekleri deneme
ve tercih etme sansina sahip olmuslardir.

TiM, Uludag Ihrcatc Birlikleri ve TUSIAD verilerinden yararlanilarak
yapilan analiz 1s18inda yiyecek tiiketimi ile kiiresellesme arasinda negatif
yonlii bir iligski oldugu sonucuna varilmistir. Bu sonuca varilirken 6nce iki veri
setinin duraganlig1 ol¢iilmiistiir. Kpss testi marifetiyle yapilan duraganlik
testinde kiiresellesmeyi temsilen kullamilan rekabet endeksi verisinin
duraganlastirilmast  i¢in  birinci  dereceden  fark alma  islemi
gerceklestirilmistir. Bu islem sonucunda iki veri seti de duragan hale gelmis
ve Granger Nedensellik testi yapilmasi 6niinde bir engel kalmamustir. Yapilan
Granger nedensellik testi sonucunda ise yiyecek tiiketiminin kiiresellesmenin
nedeni oldugu bulgusuna rastlanmis ve iki degisken arasindaki katsaymnin
negatif bir deger olan -0.06259 olmas:i aradaki iligskinin negatif oldugunu
gOstermistir.

Literatiir taramasi neticesinde ulasilan yayinlara bakildiginda Coskun,
(2011)" in Kiiresellesme siirecinde tiiketim toplumu ve tiiketim kiltiirii
baslikli yiiksek lisans tezinde, kiiresellesmenin diinyay: tek bir Pazar yeri
haline getirmesinin insanlar tiiketim odakl diisiindiirdiigii belirtilmektedir.
Bu durum kiiresellesmenin tiiketimi etkiledigi sonucuna ulagmaktadir.
Coskun, (2011) in ulastigt sonu¢ bu calismada elde edilen sonugla
ortlismemektedir ancak bu ¢alismanin daha spesifik olarak yiyecek tiiketimi
tizerine odaklanmis olmasi sonucu etkileyebilecek bir durumdur. Ertiirkmen,
(2023) iin makalesinde ulastigt sonug¢ ise kiiresellesmenin tiiketim
harcamalarini artirdig1 yoniinde olmustur. Telek ve Albayrak (2022) yilinda
yayinlanan makalesinde kiiresellesme ile kisisel tiiketim harcamalar1 arasinda
tek yonlii bir nedensellik iligkisi tespit etmistir. Telek ve Albayrak (2022)'1n
ulastig1 sonug ile bu calismada yapilan Granger testi sonuglar1 birbiri ile
uyusmaktadir. Literatiirdeki ¢alismalarda elde edilen sonuglara bakildiginda
genel olarak kiiresellesme ile tiiketim harcamalar1 arasindaki iliskinin
arastirildig1l ve bu arastirmanin genel oldugu ancak bu ¢alismada yapilan
analizin daha spesifik bir husuta yer aldig1 buna ragmen Telek ve Albayrak
(2022) gibi calismalarla sonucun Ortiistiigii goriilmektedir.

5. Oneriler

Arastirmada yiyecek tiiketiminin kiiresellesme tizerindeki etkisi incelenmis
ve Tiirkiye 6zelinde spesifik bir calisma gerceklestirilmistir. Kiiresellesmenin
tiim diinyay1 kapsayan bir durum olmasi sebebiyle diger {iilkeler i¢in benzer
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analizler yapilip iilkeler arasinda kiyas yapilmas: onerilmektedir. Bu sekilde
ilgili {lkenin gelistirmesi gereken politikalar icin rota olusacaktir. Ayrica
arastirma yiyecek tiiketimi i¢in mamul ihracati verileri, kiiresellesme igin
maliyete dayali rekabet endeksi verileri esas almarak yapilmistir.
Arastirmanin kapsami genisletilerek yas meyve ve sebze ihracat1 verileri ile
analiz yapilmasi konunun daha detayli arastirilmasina olanak tantyacaktir.
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