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Oz Son yillarda yapay zekd teknolojilerinin medya ve iletisim siireclerinde giderek daha fazla
kullamilmasi, bu alandaki akademik ¢calismalarin da hizla artmasina yol agmistir. Bu nedenle
olugan literatiiriin sistematik bicimde incelenmesi énem tasimaktadir. Bu calisma, iletisim
alaminda yapay zekd temelli arastirmalarin gelisimini, yayin ve atif performansini, yazar ve
iilke diizeyindeki is birligi driintiilerini, anahtar kelime sikli§ini, es-olusum agini ve tematik
goriiniimiinii bibliyometrik analiz yoluyla incelemeyi amaglamaktadir. Arastirma veri seti, 14
Mart 2026 tarihinde Scopus veri tabaninda baslhik, 6zet ve anahtar kelime alanlarinda
gerceklestirilen tarama ile olusturulmugstur. Tarama siirecinde yapay zekdnin gazetecilik,
reklamcilik, halkla iligkiler ve medya baglanundaki kullanimlarini temsil eden anahtar terimler
birlikte kullamilmg, yalnizca sosyal bilimler alanindaki, hakemli dergilerde yayimlanan
makaleler secilmistir. Tlk taramada ulasilan 802 kaydin bashik ve ozetleri konu uygunlugu
agisindan  incelenmis, konu disi kayitlarin elenmesiyle 731 makalelik nihai orneklem
olusturulmugtur. Veriler, Bibliometrix (R) yazilimi kullanilarak performans analizi ve
anahtar kelime temelli bilim haritalama teknikleriyle degerlendirilmistir. Elde edilen bulgular,
iletisim alaninda yapay zekd arastirmalarimin 6zellikle 2015 sonrast donemde hizla arttigim
ve 2023 sonrasinda belirgin bir ivme kazandigini gOstermektedir. Yaymnlar biiyiik olgiide
gazetecilik ekseninde yogunlagmakta; yapay zekd, gazetecilik ve otomatik gazetecilik en sik
kullanilan anahtar kelimeler olarak dne ¢ikmaktadir. Ulke bazli analizler, ABD nin hem yayin
sayist hem de toplam atif bakimindan onde oldugunu, Hollanda, Isvicre ve Kanada gibi
iilkelerin ise daha suurlt yaymn sayisina ragmen yiiksek atif ortalamalarina ulastigim
gistermektedir. Is birligi aglari, alamn heniiz tam anlamuyla biitiinlesmis bir yapiya
ulasmadigina igaret etmektedir. Sonug olarak, iletisim alaminda yapay zekd arastirmalar: hizla
biiyiiyen bir ¢alisma alani goriiniimii sunmaktadir. Ancak bu biiyiime daha cok gazetecilik
merkezli bir kiimelenme sergilemektedir. Caligma, alanin bibliyometrik performansini ve
anahtar kelime temelli tematik yonelimlerini goriiniir kilarak gelecekteki arastirmalar icin veri
temelli bir ¢cerceve sunmaktadir.
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Artificial Intelligence Research in Communication: A Bibliometric Analysis
and Thematic Mapping

ABSTRACT The increasing use of artificial intelligence (Al) technologies in media and communication
processes has led to a rapid growth of academic research in this field, making it important to
systematically examine the emerging body of literature. This study aims to investigate the
development of Al-related research in the field of communication through bibliometric
analysis, focusing on publication and citation performance, collaboration patterns at the
author and country levels, keyword frequency, co-occurrence networks, and thematic
structures. The dataset was compiled through a search conducted in the Scopus database on
March 14, 2026, using title, abstract, and keyword fields. Keywords representing the use of
Al in journalism, advertising, public relations, and media contexts were combined, and only
peer-reviewed journal articles within the Social Sciences subject area were included. Of the
802 records initially retrieved, titles and abstracts were screened for topical relevance,
resulting in a final sample of 731 articles after the exclusion of irrelevant records. The data
were analyzed using the Bibliometrix (R) software package through performance analysis and
keyword-based science mapping techniques. The findings indicate that Al research in
communication has grown rapidly, particularly after 2015, with a marked acceleration
following 2023. Publications are predominantly concentrated in journalism, with artificial
intelligence, journalism, and automated journalism emerging as the most frequently used
keywords. Country-level analyses reveal that the United States leads in both publication
output and total citations, while countries such as the Netherlands, Switzerland, and Canada
achieve high citation averages despite comparatively lower publication counts. Collaboration
networks suggest that the field has not yet reached a fully integrated structure. Overall, Al
research in communication represents a rapidly expanding area of scholarly inquiry; however,
this growth is characterized largely by a journalism-centered clustering pattern. By revealing
the bibliometric performance and keyword-based thematic orientations of the field, this study
provides a data-driven framework for future research.

Keywords . Artificial Intelligence, Communication Studies, Bibliometric Analysis,
Thematic Mapping
EXTENDED ABSTRACT

In recent years, the increasing use of artificial intelligence technologies in media and
communication processes has led to a rapid growth of academic studies in this field.
Accordingly, the systematic examination of the emerging literature has become increasingly
important. In this context, bibliometric analysis offers a valuable methodological framework
for identifying publication trends, leading researchers, collaboration patterns, citation impact,
and thematic structures.

The aim of this study is to examine the development of artificial intelligence-based
research in the field of communication through bibliometric analysis and thematic mapping.
Specifically, the study focuses on the temporal growth of publications, the most productive
authors and journals, influential countries, citation performance, international collaboration

networks, keyword frequency, co-occurrence networks, and dominant research themes. Thus,
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the study provides an up-to-date, data-driven, and comprehensive overview of artificial

intelligence literature in communication studies.

The dataset was retrieved from the Scopus database on March 14, 2026. Searches were
conducted in the title, abstract, and keyword fields using combinations of terms related to the
use of artificial intelligence in journalism, media, advertising, and public relations. Only peer-
reviewed journal articles indexed in the social sciences category were included. The initial
search yielded 802 records. After manual screening of titles and abstracts, 71 studies unrelated
to communication were excluded, resulting in a final dataset of 731 articles. Since data
collection was completed in March 2026, publications indexed in 2026 were treated as partial-

year data.

The data were analyzed using the Bibliometrix package in the R programming
environment. Both performance analysis and science mapping techniques were employed.
Performance indicators included publication output, author productivity, journal distribution,
country contributions, and citation impact. Science mapping techniques focused on co-
authorship networks, international collaboration structures, keyword co-occurrence patterns,

and thematic maps based on centrality and density measures.

The findings indicate that artificial intelligence research in communication has
increased significantly since 2015, with a particularly notable acceleration after 2023. The
highest publication output was recorded in 2025, while findings for 2026 should be interpreted
cautiously because they cover only the first months of the year. Journal-level findings show
that the literature is largely concentrated in journalism-oriented outlets such as Digital
Journalism, Journalism Practice, and Journalism. This suggests that artificial intelligence has
received especially strong academic attention within the journalism subfield of

communication studies.

Country-based analyses reveal that the United States ranks first in both publication
output and total citations, while Germany and Spain also stand out among productive
countries. In contrast, countries such as the Netherlands, Switzerland, and Canada have
achieved high average citation scores despite producing fewer publications, indicating that

publication quantity and academic impact do not always develop in parallel.

Collaboration network analysis shows that the field has not yet developed a fully
integrated global research structure. Co-authorship relations tend to form small clusters,
whereas dense and widespread international networks remain limited. This pattern suggests
that artificial intelligence studies in communication are still developing in terms of

institutional and international collaboration.

Keyword analysis identified artificial intelligence, journalism, and automated
journalism as the most frequently used concepts. In addition, terms such as computational

journalism, data journalism, algorithms, ethics, social media, fake news, disinformation, fact-
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checking, and trust also stand out. Keyword co-occurrence networks further reveal thematic
clustering around digital journalism, media technologies, social media, and information
disorder. These findings indicate that the field extends beyond technical innovation and
increasingly incorporates normative debates concerning credibility, transparency, ethical

responsibility, and social impact.

Thematic mapping results reveal that topics such as social media, perception, and
human-computer interaction have become mature and central themes. In contrast, language
models and new artificial intelligence applications in journalism appear as emerging or
transitional themes, suggesting that the conceptual structure of the field is being reshaped in

parallel with technological developments.

In conclusion, artificial intelligence research in communication is a rapidly growing
and strategically significant field of study. However, the current literature largely displays a
journalism-centered orientation, while international participation remains unevenly
distributed. Future research should increasingly focus on advertising, public relations,
interpersonal communication, digital culture, and intercultural media studies. Furthermore,
strengthening international collaborations and methodological diversity would contribute to
the maturity of the field. By making visible the structural and thematic dynamics of artificial
intelligence research in communication, this study provides a systematic roadmap for future

studies.
GIRIS

Dijitallesme ve yapay zeka, 21. yiizyilda yasanan teknolojik doniisiimiin baslica
dinamikleri arasinda yer almakta ve bilimsel iiretim siireclerinden toplumsal yapilarin
yeniden sekillenmesine kadar pek cok alanda belirleyici rol oynamaktadir. Bilgi caginda
bilimsel arastirmalarin hacmi ve gesitliligi hizla artarken, arastirmacilarin bu karmasik bilgi
agmni anlamlandirmas: ve ilgili alanlardaki biiyiik resmi kavramas: giderek zorlagsmaktadir
(Dereli, 2024). Ozellikle teknolojik gelismelerin iletisim pratiklerinde yarattigi degisimler,

akademik diinyanin bu yeni paradigmay1 veri odakli yontemlerle yeniden yorumlamasini

zorunlu kilmistir (Tosyal, 2021).

Bu baglamda bibliyometrik analiz, belirli bir alanin akademik evrimini
haritalandirmak, bilgi tiretiminin dinamiklerini ortaya koymak ve bilimsel ilerlemenin
yoniini sistematik bir sekilde incelemek igin gii¢lii bir yontem sunmaktadir (Cevik & Erden,
2025; Aydin, 2024). Bu yoniiyle bibliyometrik analiz, yalnizca mevcut literatiiriin
betimlenmesini degil, ayn1 zamanda bilimsel ilerlemenin yoniinii anlamaya yonelik analitik

bir cerceve sunmaktadir.
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[letisim alaninda yapay zeka aragtirmalarmin hem zamansal gelisimini hem de tematik
ve yapisal 6zelliklerini birlikte ele alan giincel ve kapsamli ¢alismalarin eksikligi 6nemli bir
literatiir boslugu olusturmaktadir. Ozellikle hizli teknolojik déniisiimlerin yasandig1 bir
alanda, literatiiriin belirli araliklarla yeniden analiz edilmesi ve glincellenmesi, alanin saglikli

gelisimi acisindan kritik bir gereklilik olarak degerlendirilmektedir

Bu ¢alisma, s6z konusu boslugu gidermeyi amaglayarak iletisim alaninda yapay zeka
arastirmalarmin gelisimini, yayin performansi, atif etkisi, is birligi yapilar1 ve tematik
ortintiilerini bibliyometrik analiz yoluyla incelemektedir. Giincel veri setine dayanan bu
aragtirma, alanin zaman icindeki doniisiimiinii ortaya koymanin yami sira, onde gelen
arastirmacilari, dergileri ve {ilkeleri belirlemekte; anahtar kavramlar {izerinden alanin
kavramsal gortiniimiinii haritalandirmaktadir. Bu yoniiyle calisma, mevcut literatiirii
betimsel ve karsilastirmali bir gercevede degerlendirerek alanin yapisal simirhiliklarini ve

gelisim yonlerini daha temkinli bir akademik dille tartismay1 hedeflemektedir.

1. KURAMSAL CERCEVE
1.1. Yapay Zeka ve Iletigim

Yapay zeka teknolojileri; biiyiik veri setlerinin toplanmasi, islenmesi ve paylasilmasi
siireglerinde devrim yaratarak iletisim bilimini miithendislik disiplinlerine yaklastirmakta ve
hesaplamal1 sosyal bilimlerin gelisimine katki saglamaktadir (Tosyali, 2021). Bu doniisiimle
birlikte, sosyal bilimler alaninda faaliyet gosteren arastirmacilarin yararlanabilecegi yontem
ve araglarin gesitliligi de dikkate deger 6l¢lide artmistir. Genis Olgekli veri setlerinin aragtirma
stireclerine entegre edilmesini kolaylastiran ve bu verilerin hizli, dogru ve etkili bicimde analiz
edilmesine imkan taniyan biiyiik veri analiti§i, yapay zeka ve makine Ogrenimi gibi
yaklagimlar, giintimiizde sosyal bilimlerde giderek daha yaygm bir kullanim alam
bulmaktadir (Mete, 2023).

fletisim disiplininin farkli alt alanlarma uyarlanan yapay zeka uygulamalari, her bir
alanin dinamiklerine ve ihtiyaglarina gore 6zgiin yontem ile tekniklerin gelistirilmesini de
beraberinde getirmektedir. Bu teknolojiler; sinemada kurgu ve senaryo siireclerinde
otomasyon saglarken, halkla iliskilerde hedef kitle analizi ve Ol¢limleme araglarini
glclendirmekte; gazetecilikte ise haber tiretim ve dagitim siireglerini doniistiirerek yeni

mesleki pratiklerin ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamaktadir (Kortak, 2024).

Yapay zekanin iletisimsel yetkinligi iizerine tartismalar da literatiirde 6nemli bir yer
tutmaktadir. Kurt (2023), 6grenme kapasitesine sahip olan ve neredeyse smirsiz alternatif
ifade tiretebilen bu teknolojinin, artik temel iletisim siireglerini yerine getirmenin Gtesine

gectigini vurgularken, s6z konusu yetkinligin siirlarina da dikkat cekmektedir.

Kurumsal iletisim baglaminda yapay zeka, hedef kitleye daha hizli ve etkili ulasmay1
saglayarak verimliligi artirmakta ve maliyetleri diistirmektedir. Ayrica yeni iletisim kanallar:

olusturarak kurumlarin daha samimi ve giiclii iliskiler kurmasina katki saglamakta; dogru ve
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bilingli kullanildiginda kurum itibarin1 destekleyerek siirdiiriilebilir basariya yardimc
olmaktadir (Can & Sezgin, 2024). Nitekim Akseki & Oyman (2025), yapay zekanin halkla
iligkiler alaninda en ¢ok sosyal medya izleme, kriz yonetimi, igerik {iretimi, hedef kitle analizi

ve egilim takibi gibi alanlarda kullanildigini ortaya koymaktadir.

Benzer sekilde reklamcalik alaninda yapay zeka, Kkisisellestirilmis deneyimler
olusturma, belirli demografik gruplar1 hedefleme, reklam metni ve igerik iiretimi ile reklam
biitcelerinin planlanmasi gibi siireglerde aktif olarak kullanilmaktadir. Bu sayede reklamcilik

faaliyetlerinde daha hizl ve veriye dayali kararlar alinabilmektedir (Yildirim & Can, 2024).

Gazetecilik disiplini 6zelinde degerlendirildiginde yapay zeka; veri madenciligi ve
dogal dil isleme algoritmalar: araciligiyla 6zellikle rutin haber igeriklerini insan miidahalesine
gerek kalmaksizin otomatik olarak {iiretebilme kapasitesine ulasmistir (Kiitiikoglu, 2023).
Benzer bir doniisiim sinema endiistrisinde de gozlemlenmektedir. Yapay zeka teknolojileri,
iiretim ve yapim sonrast siireglere entegre edilerek film yapimini daha verimli, hizli ve kaliteli
hale getirmektedir. Bu teknolojiler, karmasik gorevlerin otomatiklestirilmesine katki

saglarken film yapimcilarina daha genis bir yaraticilik alan1 sunmaktadir (Tiirten, 2024).

Ote yandan gorsel iletisim tasarimi alaninda yapay zek3, tasarim siireglerinde zaman
ve maliyet agisindan Onemli bir verimlilik artisi saglamaktadir. Tasarimcilarin is akismi
ivmelendiren bu algoritmik sistemler; renk, diizen ve tipografi onerileri sunarak daha isabetli
kararlar alinmasina yardimci olmakta ve bilhassa kullanici arayiizii tasariminda yenilikgi

¢ozlimler tiretmektedir (Karaman, 2025).

Bu dontisiimiin bilimsel literatiirdeki yansimalarini ve gelisim seyrini sistematik
bicimde inceleyebilmek igin bibliyometrik analiz yaklasimi, arastirmacilara Onemli ve

kapsaml bir ara¢ sunmaktadir.
1.2. Bibliyometrik Analiz Yaklasimi

Bibliyometrik analiz, biiylik ve yapilandirilmamis veri yiginlarmi inceleyerek bir
alanin bilimsel birikimini ve gelisim siirecini ortaya koyar. Bu yontem, arastirmacilara genel
bir bakis sunarak bilgi bosluklarini belirlemelerine, yeni fikirler iiretmelerine ve alana katki
saglamalarma yardimca olur (Aydin, 2024; Donthu vd., 2021). Bu baglamda, bu tiir analizlerin
yapilmasinin baslica nedenlerinden biri de literatiire biitiinciil bir perspektiften bakma
gereksinimidir. Geleneksel olarak bu islevi derleme makaleleri {istlenmis; segilmis bilimsel
icerigi elestirel bicimde Ozetleyerek kapsamli kaynakgalar sunmustur. Buna karsilik
bibliyometrik analizler, daha c¢ok istatistiksel verilere odaklanarak literatiiriin yapisal
ozelliklerini ve egilimlerini nesnel bigimde ortaya koymaktadir (Ellegaard & Wallin, 2015). Bu
yoniiyle bibliyometrik analiz, geleneksel derleme yaklagimlarinin yerine gecen bir yontem
olarak degil; onlarin sundugu nitel degerlendirmeleri nicel bulgularla destekleyerek
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literatiiriin daha kapsamli ve ¢ok boyutlu bir sekilde anlagilmasina katki saglayan tamamlayict
bir yaklagim olarak one ¢ikmaktadir (Donthu vd., 2021).

Giliniimiizde bu analizler; VOSviewer, R (bibliometrix) ve Gephi gibi gelismis
yazilimlar aracilifiyla Web of Science ve Scopus gibi kapsamli veri tabanlarindan elde edilen
verilerle gerceklestirilmektedir. Bu yontemler, disiplinler arasi baglantilar1 ve arastirma
trendlerini nesnel bir sekilde ortaya koyarak bilim politikalarinin sekillendirilmesinde kritik
bir rol oynamaktadir (Aldirmaz & Kaymaz, 2025).

Bu baglamda, yapay zeka ve bibliyometrik analiz alaninda gergeklestirilen 6nceki
¢alismalarin kapsamini ve temel egilimlerini ortaya koymak amaciyla ilgili literatiir Tablo 1'de
Ozetlenmistir. Saghk, pazarlama ve iletisim gibi farkli disiplinlerde yapay zeka temelli
bibliyometrik aragtirmalarin son yillarda belirgin bicimde artti$1 dikkat ¢ekmektedir. Bu
durum, alanin giderek daha fazla ilgi gordiigiinii ve disiplinler aras1 bir aragtirma odagi haline

geldigini ortaya koymaktadir.

Tablo 1: Yapay Zeka Alaninda Yapilan Bibliyometrik Calismalar

Analiz
Yazar Yil Arastirma Baslig:1 Alan Veri Tabani Edilen
¢ $1g ¢ Makale
Sayis1
Artificial Intelligence in
T 1 icati ies: An|.
(Tosyalt, |, y; | Communication  Studies: An |y oo piinleri | Web of Science | 459
2021) Investigation on Studies

Between 1982-2021

A Bibliometric Analysis of the

Demirkol
(Demirko 2022 | Relationship Between Diabetes | Saglk Bilimleri Scopus 2.534
vd., 2022) o .

and Artificial Intelligence
(Ekinci & Yapay Zeka ve Pazarlama
Bilginer, 2023 | Alanindaki Yayinlarmn | Iletisim Bilimleri Scopus 447
2023) Bibliyometrik Analizi

Siyasal letisim ve Sosyal Medya
Konularimi Iceren Calismalarin

(Saf, 2023) | 2023 Bibliyometrik Analiz ile

Iletisim Bilimleri Web of Science |1.053

Incelenmesi
Post-Truth Kavrami Uzerine

(Dirik vd., Yapilan Calismalarin | .. . | . . .

2023) 2023 VOSviewer ile Bibliyometrik Iletisim Bilimleri Web of Science |1.652
Analizi

(Artsin vd Bibliometric Analysis of Social

2024 |Media Studies Within | Egitim Bilimleri Web of Science |473

2024) Educational Research
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(Bengiil Pazarlamada  Yapay  Zeka

202 4§5 ’ 2024 | Kavramimin Bibliyometrik Iletisim Bilimleri Web of Science |2.514
Analizi

(Aydin Tiirkiye'de Yapay Zeka| . .. |

Noyan, 2024 | Alaninda Yapilan Calismalarin ;Elizl}éiﬁ emalijpay Scopus 4.049

2024) Bibliyometrik Analizi i

(Cevik & Dijitallesme ve Yapay Zeka: n

Erden, 2025 | Akademik Uretimin é:iafnalarl Zeka Web of Science |2.438

2025) Bibliyometrik Analizi i

2. YONTEM

2.1. Arastirma Sorulari
Bu arastirma asagidaki arastirma sorularina yanit aramay1 amaglamaktadir.

1. Tletisim alaninda yapay zeka arastirmalarinin yillara gore gelisim egilimi nasil
sekillenmistir?

Alana en fazla katki saglayan arastirmacilar, makaleler ve dergiler hangileridir?
Ulkelerin yayn iiretkenligi ve atif performansi nasil dagilmaktadir?

Yapay zeka arastirmalarinda yazarlar ve tilkeler diizeyinde is birligi yapis1 nasildir?

G LN

Anahtar kelime sikligi, es-olusum ag1 ve tematik haritalama temelinde 6ne ¢ikan
arastirma odaklar1 nelerdir?

2.2. Veri Setinin Olusturulmasi

Bu calismada analiz edilen veri seti, iletisim alanindaki yapay zeka temelli
aragtirmalar1 incelemek amaciyla Scopus veri tabanindan elde edilmistir. Veri toplama stireci
14 Mart 2026 tarihinde gergeklestirilmistir. Scopus, sosyal bilimler alaninda genis kapsaml
akademik indeksleme sunmasi nedeniyle bibliyometrik arastirmalarda siklikla tercih edilen
veri tabanlarindan biridir. Bununla birlikte, 2026 yilina iligkin bulgular yilin tamamin degil,
yalnizca veri toplama tarihine kadar indekslenen yayinlar1 kapsadigindan, bu yil calismada

kismi y1l olarak degerlendirilmistir.

Ik taramada toplam 802 kayit elde edilmistir. Tarama sonuglari, bashik ve ozet
diizeyinde konu uygunlugu agisindan manuel olarak incelenmistir. Dahil etme Olgtitleri
kapsaminda, iletisim, medya, gazetecilik, reklamcilik, halkla iliskiler, dijital iletisim ve benzeri
iletisim alt alanlarinda yapay zeka kullanimini dogrudan ele alan ¢calismalar degerlendirmeye
alimmistir. Dislama Olgiitleri ise yapay zekay: saglik, mithendislik, hukuk, turizm, ekonomi
veya robotik tasarim gibi alanlarda ele alan ve iletisim arastirmalariyla dogrudan iligkili
olmayan yayinlar1 kapsamaktadir. Manuel eleme siirecinde 71 kayit kapsam dis1 birakilmus,

nihai olarak 731 makaleden olusan veri seti olusturulmustur.

[0 L
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2.3. Veri Analiz Yontemi

Aragstirma kapsaminda Scopus veri tabanindan elde edilen veri seti, R programlama
dili ierisinde yer alan Bibliometrix paketi kullanilarak analiz edilmistir. Bibliometrix, bilimsel
yaymn verilerinin analiz edilmesi, gorsellestirilmesi ve yorumlanmas: amaciyla gelistirilmis
kapsaml1 bir aragtir. Bu yazilim, performans gostergelerinin hesaplanmasina, ortak yazarlk
ve tllke is birligi aglarmin gorsellestirilmesine, anahtar kelime es-olusumu oOriintiilerinin

izlenmesine ve tematik haritalama yapilmasina olanak tanimaktadir.
3. BULGULAR

Tablo 2, arastirma kapsaminda analiz edilen veri setine iliskin genel bilgiler
sunulmaktadir. Buna gore ¢alisma kapsaminda 2012-2025 dénemi ile 14 Mart 2026 tarihine
kadar indekslenen yaymlar dahil olmak {izere toplam 731 makale incelenmistir. Bu caligmalar
227 farkl akademik dergide yayimlanmis olup literatiiriin oldukca genis bir yaymn agina
yayildigini gostermektedir.

Arastirmaya katki saglayan toplam yazar sayist 1441 olup makale basma diisen
ortalama yazar sayis1 2,53 olarak hesaplanmistir. Bu durum arastirma alanindaki ¢alismalarin
genellikle simrli sayida arastirmacidan olusan ekipler tarafindan yiriitildiigini

gostermektedir.

Makale basina diisen ortalama atif sayisi 25,24 olarak belirlenmistir. Bu deger, alanin
dikkate deger bir akademik etki iirettigine isaret etmektedir. Ayrica yilik yaymn biiyiime
oraninin %32,05 olmasi arastirma alaninin son yillarda hizla gelistigini ve literatiirde artan bir

ilgi gordiiglinii ortaya koymaktadir.

Uluslararas: is birligi orani %21,61 olarak hesaplanmistir. Bu oran, uluslararas: is
birliginin varhigmi ortaya koymakla birlikte, alanin hentiz yiiksek diizeyde kiiresel

entegrasyona ulasmadigini gostermektedir.

Bibliyometrik igerik gostergeleri incelendiginde 2019 yazar anahtar kelimesi ve 472
anahtar kelime plus kullanildig1 goriilmektedir. Bu durum arastirma alaninin ¢ok cesitli
kavram ve alt temalar etrafinda sekillendigini gostermektedir. Ayrica analiz edilen
makalelerde toplam 56.431 referans kullanilmistir. Bu da literatiiriin genis bir teorik ve

kavramsal altyapiya dayandigini ortaya koymaktadir.
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Tablo 2: Veri Setine Ait Genel Bilgiler

Zaman Aralig1 2012-2026 (14 Mart'a kadar)
Toplam Makale Sayist 731
Kaynak (Dergi) Say1s1 227
Toplam Yazar Sayist 1441
Makale Bagina Ortalama Yazar 2.53
Ortalama Atif (Makale Basina) 25.24
Yillik Yayin Biiytime Oraru %32.05
Uluslararasi Isbirligi Orani %21.61
fcerik Bilgileri

Yazar Anahtar Kelime Sayis1 2019
Anahtar Kelime Sayist (Plus) 472
Toplam Referans Sayisi 56431

Tablo 3, iletisim alaninda yapay zeka arastirmalarinin zamansal gelisimini ortaya
koymaktadir. Bulgular, 2012-2014 doneminde alanin oldukga sinirhi bir iiretim diizeyine sahip
oldugunu gostermektedir. 2015 yilindan itibaren ise yayin sayisinda artis egilimi baslamis ve
2019 yilina gelindiginde bu say1 42’ye ulasarak alanin belirgin bir ivme kazandigina isaret

etmisgtir.

2020-2022 doneminde artisin daha dengeli bir seyir izledigi goriiliirken, 2023 yih
itibariyla yaymn sayisinda dikkat cekici bir yiikselis yasanmistir. Bu artisin 2024 (128 makale)
ve Ozellikle 2025 (255 makale) yillarinda da siirdiigii goriilmektedir. S6z konusu egilim,
iiretken yapay zeka araglarinin yayginlasmasi, veri tabanlarmnin genislemesi ve konuya
yonelik akademik ilginin artmasiyla iliskilendirilebilir; ancak bibliyometrik veri tek basina bu

artisin dogrudan nedenini kanitlamamaktadar.

2026 yilina ait yaymn sayisi ise yalmzca 14 Mart 2026 tarihine kadar indekslenen

kayitlar igerdiginden kismi yil verisi olarak degerlendirilmelidir.

Tablo 3: Yillara Gore Yayin Sayisi

Yil Say1
2012 1
2013 1
2014 2
2015 8
2016 10
2017 8
2018 17
2019 42
2020 43
2021 44
2022 48
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2023 75
2024 128
2025 255
2026 (14 Mart'a kadar) 49

Sekil 1, iletisim alaninda yapay zeka arastirmalarmnin yillara gore yaymn sayismin

gorsellestirilmesini gostermektedir.

255

200 1

Makale Sayisi

2012 2016 2020 2024
Yil

Sekil 1: Yillara Gore Yayin Sayisi

Tablo 4, alanin en iiretken arastirmacilarmi gostermektedir. Buna gore Canavilhas ve
Lewis 9’ar makale ile en fazla yayma sahip arastirmacilardir. Bu arastirmacilar1 Diakopoulos,
Lopez-Garcia ve Thurman 8er makale ile takip etmektedir. Diger arastirmacilarin ise 6-7
makale araliginda yayin tirettigi goriilmektedir. Bu durum, s6z konusu arastirmacilarin alan

literatiiriine 6nemli katkilar sagladigim gostermektedir.

Tablo 4: Yayin Sayisina Gore En Aktif Arastirmacilar

Yazar Makale Sayis1

Canavilhas J.

Lewis SC.
Diakopoulos N.
Lopez-Garcia X.
Thurman N.

Porlezza C.

Kunert J.

Natale S.

Simon FM.
Thésler-Kordonouri S.

AN O O O N @0 & 0 O O
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Tablo 5, iletisim alaninda yapay zeka arastirmalarinda en fazla atif alan makalelere yer
verilmistir. Bulgular incelendiginde, en yiiksek atif sayisina sahip calismanin Pavlik (2023)
tarafindan yayimlanan ve 761 atif alan makale oldugu goriilmektedir. Bu ¢alismay1, Guzman

& Lewis (2020) ve Diakopoulos (2015) tarafindan yayimlanan galismalar izlemektedir.

Ayrica en ¢ok atif alan galismalarin 6nemli bir bdliimiiniin Digital Journalism
dergisinde yaymmlanmis olmasi, bu derginin alan igin 6ne ¢ikan bashica akademik

platformlardan biri oldugunu gostermektedir.

Tablo 5: En Cok Atif Alan Makaleler

Yazar Yil Dergi Atf DOI

Pavlik JV. 2023 Journal of Mass 761 10.1177/10776958221149577
Communication
Education

Guzman AL. & 2020 New Media & 644 10.1177/1461444819858691

Lewis SC. Society

Diakopoulos N. 2015 Digital 523 10.1080/21670811.2014.976411
Journalism

Carlson M. 2015 Digital 444 10.1080/21670811.2014.976412
Journalism

Coddington M. 2015 Digital 434 10.1080/21670811.2014.976400
Journalism

Diakopoulos N. 2017 Digital 374 10.1080/21670811.2016.1208053
Journalism

Anderson CW. 2013 New Media & 281 10.1177/1461444812465137
Society

Helberger N. 2019 Digital 277 10.1080/21670811.2019.1623700
Journalism

Dorr KN. 2016 Digital 274 10.1080/21670811.2015.1096748
Journalism

Van Dalen A. 2012 Journalism 258 10.1080/17512786.2012.667268
Practice

Tablo 6, iilkelere gore yaym sayilari ile uluslararasi is birligi diizeylerini
gostermektedir. Bulgular incelendiginde ABD'nin 102 makale ile literatiire en fazla katki
saglayan iilke oldugu goriilmektedir. ABD’yi Almanya (59 makale) ve Ispanya (58 makale)
takip etmektedir. Tiirkiye ise orneklem icinde 6 makale ile sinirli bir {iretime sahiptir ve bu

yayinlarda uluslararas: ortak yayimn goriinmemektedir.

Uluslararas: ortak yaym sayisi incelendiginde ABD'nin 12, Almanya’nin ise 22
uluslararas1 ortak yayma sahip oldugu dikkat c¢ekmektedir. Bu durum Almanyanmn
uluslararas: is birligi acisindan daha yiiksek bir etkilesim diizeyine sahip oldugunu

gostermektedir.
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Bu bulgular, iletisim alaninda yapay zeka arastirmalarmin biiyiik olciide ABD ve
Avrupa merkezli bir dagilim sergiledigini, ancak Asya {iilkelerinin de giderek artan katkilar
sundugunu gostermektedir. Tiirkiye adresli yayimnlarda uluslararas: ortaklik goriilmemesi ise

orneklem kapsamindaki is birligi diizeyinin sinirli oldugunu diisiindiirmektedir.

Tablo 6: Ulkelere Gore Yayin Sayisi ve Uluslararasi Is birligi

Ulke Makale Sayis1 Uluslararas1 Ortak Yayin (MCP)
ABD 102 12
Almanya 59 22
Ispanya 58 9
Birlesik Krallik 29 11
Cin 27 10
Avustralya 17 8
Hollanda 17 7
Giiney Kore 14 6
Portekiz 12 4
Birlesik Arap Emirlikleri 12 4

Tablo 7, ilkelerin toplam atif sayilari ile makale basina diisen ortalama atif degerlerini
gostermektedir. Bulgular, en yiiksek toplam atif sayisina sahip tilkenin ABD (6551 atif)
oldugunu ortaya koymakta ve bu durum ABD’nin ilgili alandaki literatiire 6nemli katkilar
sagladigini gostermektedir. Ayrica, makale bagina diisen ortalama atif degeri bakimindan da
ABD'nin 64,23 ile ilk sirada yer aldig1 goriilmektedir.

Hollanda, Isvigre ve Kanada gibi iilkeler daha az sayida yayin iiretmelerine ragmen
(Tablo 7’de goriildiigii {izere), makale basina yiiksek atif sayisiyla uluslararasi alanda etkili
calismalar ortaya koyduklarimi gostermektedir. Bu bulgu, niceliksel {iretim ile akademik etki

arasinda her zaman dogrusal bir iliski bulunmadigini ortaya koymaktadir.

Tablo 7: Ulkelere Gore Atif Analizi

Ulke Toplam Atif Makale Basina Ortalama Atif
ABD 6551 64.23
Almanya 1276 21.63
Ispanya 1177 20.29
Hollanda 1015 59.71
Birlesik Krallik 926 31.93
Isvigre 544 54.40
Kanada 509 50.90
Avustralya 460 27.06
Birlesik Arap Emirlikleri 452 37.67
Norveg 334 41.75
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Tablo 8, iletisim alaninda yapay zeka arastirmalarinin en ¢ok yayimlandig: akademik
dergileri gostermektedir. Bulgulara gore, Digital Journalism dergisi 71 makale ile alanin en
iiretken dergisi olarak one ¢ikmaktadir. Bu dergiyi Journalism Practice (58 makale), Journalism

(31 makale) ve Journalism and Media (31 makale) izlemektedir.

Bulgular, yaymnlarin onemli Olgiide gazetecilik odakli dergilerde toplandigini
gostermektedir. Ote yandan, New Media & Society ve Communication and Society gibi daha
genis kapsamli iletisim dergilerinde yayimlanan makale sayisinin gorece daha diisiik olmasz,
yapay zeka konusunun heniiz iletisim disiplininin tiim alt alanlarma esit diizeyde
yayllmadigina isaret etmektedir. Bu bulgu, gelecekte yapay zeka arastirmalarmin halkla
iligkiler, reklamcilik ve kisileraras: iletisim gibi farkli alt alanlarda daha fazla incelenmesi

gerektigini ortaya koymaktadir.

Genel olarak degerlendirildiginde, yapay zeka ¢alismalarmin iletisim alaninda giderek
artan bir ilgi gordiigli, ancak bu ilginin belirli tematik ve disipliner odaklar etrafinda

yogunlastigi soylenebilir.

Tablo 8: Makale Sayisina Gore En Uretken Dergiler

Dergi Makale Sayis1
Digital Journalism 71
Journalism Practice 58
Journalism 31
Journalism and Media 31
Journalism Studies 25
Profesional de la Informacion 24
Estudios Sobre el Mensaje Periodistico 14
Journalism And Mass Communication Educator 14
New Media & Society 13
Communication And Society 12

Tablo 9, analiz edilen makalelerde en sik kullanilan yazar anahtar kelimelerini
gostermektedir. Bulgulara gore en sik kullanilan kavram artificial intelligence (yapay zeka)
(352), ardindan journalism (gazetecilik) (200) ve automated journalism (otomatik gazetecilik)
(108) gelmektedir. Ayrica computational journalism (hesaplamali gazetecilik), data journalism
(veri gazeteciligi), algorithms (algoritmalar), ethics (etik) ve social media (sosyal medya) gibi
kavramlarin da one c¢ktig1 goriilmektedir. Bu durum, literatiiriin hem yapay zeka
uygulamalarma hem de etik ve dijital platform temelli tartismalara yoneldigini

gostermektedir.

Tablo 9: En Sik Kullanilan Yazar Anahtar Kelimeleri
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Anahtar Kelime Makale Sayis1
Artificial Intelligence 352
Journalism 200
Automated Journalism 108
Computational Journalism 79
Data Journalism 48
Al 47
Algorithms 42
Ethics 35
Social Media 35
Algorithmic Journalism 33

Sekil 2’de sunulan anahtar kelime es-olusum agi, iletisim alaninda yapay zeka
arastirmalarinda one ¢ikan kavramlar arasindaki birlikte kullanim iligkilerini gostermektedir.
Ag yapisinda digiimler anahtar kelimeleri, diigiim biyiiklikleri kullanim sikligini,

baglantilar ise kavramlar arasindaki es-olusum iliskilerini temsil etmektedir.

Agin merkezinde artificial intelligence (yapay zekd) ve journalism (gazetecilik)
kavramlarmin yer almasi, bu kavramlarin iletisim alanindaki yapay zeka arastirmalarinda

literatiiriin temel ve merkezi unsurlari arasinda bulundugunu gostermektedir.

artificial intgigence (ai)

innovation
data journalism
TEChmgiooy aWrithms automation
computational Journalism / .
diggl journalism etomated journalism media
journalism
artificial intelligence pews
Igorithmic journalism
@alg J A
ethics
chatgpt

social media

! : disinformation
machine learning

Sekil 2: Anahtar Kelime Es-Olusum Ag:

Sekil 3'te yer alan kelime bulutu da Tablo 9’daki bulgular1 desteklemektedir. Ozellikle
data journalism (veri gazeteciligi), artificial intelligence (yapay zeka), machine learning
(makine 6grenmesi), algorithms (algoritmalar) ve automation (otomasyon) kavramlarmin
belirginligi, alanin teknolojik altyap: ve veri odakli habercilik cercevesinde sekillendigini

gostermektedir. Buna ek olarak disinformation (dezenformasyon), fake news (sahte haber),

[ o6
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fact-checking (dogrulama) ve trust (giiven) gibi kavramlar, dogruluk, giivenilirlik ve etik

meselelerin de 6nemli bir arastirma odag1 oldugunu ortaya koymaktadir.

DATA-DRIVEN JOURNALISM

DISINFORMATION
INNOVAT|ON AUTOMATED NEWS

JOURNALISTS I]::rf‘«.(awéHECI‘(IMG
S o e LEpRNiNG
£ NEWS GENERATIVE Al
g MEDIAETHICS TRUST
LULJOURNALIS EDUCATION

Z Al NE W% ﬁDUCTlON
CHATG YHMS COVID-19
GENERATIV | IALM ELLIGENCE

Al JOURNALISM TWITTER NEWSROOMS

DATA JOURNAL 1SM

DIGITAL JOURNALISMBIG DATA
SENTIMENTANALYSIS AUTOMATlON

OO LEURIANS L oLooy

ARTIFICIAL INTELLIGENC

MISI FORMATI&N
SPORTS JOURNALISM

Sekil 3: Yazar Anahtar Kelimeleri Kelime Bulutu

Sekil 4’'te yer alan ortak yazarlik agi, incelenen galismalar kapsaminda yazarlar
arasindaki is birligi iliskilerini gorsellestirmektedir. Diigtimler yazarlari, diigiim biiytikligii is
birligi yogunlugunu, baglantilar ise ortak yazarlik iliskilerini ifade etmektedir. Renkler farkl
is birligi kiimelerini gostermektedir (Yigit & Engin, 2025, s. 37).

Ag yapisi incelendiginde, parcali ve diisiik yogunluklu bir is birligi ag1 dikkat
¢cekmektedir. Arastirmacilar ¢ogunlukla kiiciik gruplar halinde ¢alismakta olup, genis ve
biitiinlesmis bir ag yapist bulunmamaktadir. Bazi yazarlarin daha biiyiik diigtimlerle temsil
edilmesi, bu arastirmacilarin ag igerisinde daha merkezi bir konumda oldugunu

gostermektedir.

Genel olarak, ortak yazarlik ag1 iletisim alaninda yapay zeka ¢alismalarinin heniiz tam
anlamiyla biitiinlesmis bir arastirma agma ulasmadigini ve is birliklerinin belirli kiimeler

etrafinda gelistigini ortaya koymaktadir.
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Sekil 4: Ortak Yazarlik Ag1

Sekil 5’te sunulan iilkeler arasi is birligi agi, incelenen literatiirde farkli tilkeler
arasindaki akademik is birliklerini gostermektedir. Agda her bir diigiim bir {ilkeyi temsil
ederken, diigiim biiyiikliigii ilgili tilkenin is birligi yogunlugunu ve bilimsel {iretkenligini
yansitmaktadir. Ulkeler arasindaki baglantilar ortak yayinlari ifade ederken, renkler is birligi

kiimelerini gostermektedir (Aldirmaz & Kaymaz, 2025, s. 690).

Ag yapisi gorsel olarak incelendiginde, ABD ve Ispanya’nin daha biiyiik ve merkezi
diigtimlerle temsil edildigi goriilmektedir. Bu goriiniim, s6z konusu tilkelerin hem ytiiksek
yayin tiretimine sahip oldugunu hem de wuluslararas: is birliklerinde O©ne ¢iktigini
diisiindiirmektedir. Ozellikle bu iilkelerin Birlesik Krallik, Cin, Avustralya ve Brezilya gibi

iilkelerle kurdugu baglantilar, yogun is birligi oriintiilerine isaret etmektedir.

Ag igerisinde ¢ok merkezli bir goriiniim s6z konusudur. Kirmiz1 kiimede yer alan
iilkeler (ABD, Ispanya, Birlesik Krallik, Cin vb.) daha yogun ve genis kapsamli is birlikleri
sergilerken, Avrupa merkezli mavi kiimede (Almanya, Hollanda, Isvicre, Isvec ve Norvec)
daha bolgesel ve birbirine yakin {ilkeler arasinda giiglii is birlikleri gézlemlenmektedir. Bu

durum, kiiresel ve bolgesel is birligi dinamiklerinin birlikte var oldugunu gostermektedir.

Buna kargilik, bazi iilkelerin daha kiigiik ve gorece izole diigtimlerle temsil edilmesi,
bu tilkelerin uluslararasi is birligi aginda smirh entegrasyona sahip oldugunu gostermektedir.

Bu tiir tilkeler genellikle belirli merkez iilkeler tizerinden aga baglanmaktadir.
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Genel olarak degerlendirildiginde, iilkeler aras is birligi ag iletisim alaninda yapay
zekad caligmalarin biiyiik Olgiide gelismis {ilkeler etrafinda yogunlastigini, ancak ayni
zamanda artan bir uluslararasi is birligi egiliminin bulundugunu gostermektedir. Bununla
birlikte, baz1 iilkelerin agdaki siirli temsili alanin daha kapsayici ve dengeli bir kiiresel is

birligi yapisina ihtiya¢ duydugunu diisiindiirmektedir.
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Sekil 5: Ulkeler Arasi Is birligi Ag1

Sekil 6’da sunulan anahtar kelime temelli tematik harita, iletisim alaninda yapay zeka
calismalarinda one ¢ikan aragtirma temalarinin merkezilik (centrality) ve yogunluk (density)
diizeylerine gore konumlarini gostermektedir. Yatay eksen temalarin alan igerisindeki énem
ve baglant1 diizeyini, dikey eksen ise temalarin gelismislik ve i¢ tutarlilik diizeyini ifade
etmektedir. Harita dort temel bolgeden olusmaktadir: motor temalar, nis temalar, temel

temalar ve gelismekte/gerileyen temalar (Cobo vd., 2011).

Harita incelendiginde, social media (sosyal medya) temasinin {iist sag bolgede yer
aldig: ve ytiksek merkezilik ile yogunluk degerlerine sahip oldugu goriilmektedir. Bu durum,
sosyal medyanin iletisim alaninda yapay zeka arastirmalarinda hem olgunlasmis hem de alan1

yonlendiren bir motor tema oldugunu gostermektedir.

Benzer sekilde perception (alg1) ve human-computer interaction (insan-bilgisayar
etkilesimi) temalar1 da yiiksek merkezilik degerleriyle dikkat ¢ekmekte olup, kullanici
deneyimi ve insan-makine etkilesimi baglaminda yapay zeka calismalarimin iletisim

arastirmalarinda onemli bir yer tuttugunu ortaya koymaktadir.

[0 L
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Haritanin merkezine yakin konumlanan machine learning (makine 6grenmesi) temasi
ise hem merkezilik hem de yogunluk acisindan orta diizeyde yer almakta; bu da s6z konusu
temanmn alanin temel yapi taslarindan biri oldugunu, ancak farkli arastirma alanlariyla

iligkisini stirdiirerek gelisen bir tema niteligi tasidigini gostermektedir.

Alt sol bolgede yer alan artificial intelligence (yapay zeka), language model (dil modeli)
ve journalism (gazetecilik) temalari ise diisiik merkezilik ve yogunluk degerleriyle gelismekte
ya da déniisiim siirecinde olan temalar olarak degerlendirilmektedir. Ozellikle language
model (dil modeli) kavraminin bu bolgede yer almasi, bu konunun literatiirde gorece yeni
gelismekte oldugunu ve gelecekte daha merkezi bir konuma ulagsma potansiyeli tasidigim

gostermektedir.

Genel olarak degerlendirildiginde, tematik harita iletisim alaninda yapay zeka
calismalarin sosyal medya, kullanici algist ve insan-bilgisayar etkilesimi ekseninde
olgunlastigini; buna karsilik yapay zeka ve dil modelleri gibi temel teknolojik kavramlarin ise
halen gelisim siirecinde oldugunu ortaya koymaktadir. Bu bulgular, anahtar kelime temelli

tematik haritalamanin alanin kavramsal kiimelenmelerini goriiniir kildigini gostermektedir.
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4. SINIRLILIKLAR VE KATKI

Bu calismanin bazi sinurliliklar bulunmaktadir. Oncelikle analiz yalnizca Scopus veri
tabaninda indekslenen ¢alismalarla sinirhidir; Web of Science veya Google Scholar gibi diger
veri tabanlarmin dahil edilmemesi bulgularin kapsayiciligmi sinurlayabilir. Tkinci olarak,
yalnizca makale tiirtindeki yayinlarin incelenmesi kitap boliimleri ve bildiriler gibi diger yaymn
tiirlerini disarida birakmustir. Uciincii olarak, veri setinin olusturulmasinda baslhk ve dzet
diizeyinde manuel eleme yapilmis olmasi belirli 6l¢iide yorumlayic1 kararlar icermektedir.
Son olarak, 2026 yili verileri kismi yil niteligi tasidigindan zamansal egilimler

degerlendirilirken bu smirlilik dikkate alinmalidar.

Bununla birlikte calisma, iletisim alaninda yapay zeka arastirmalarmnin ytikselen
egilimlerini, is birligi oriintiilerini ve anahtar kelime temelli tematik kiimelenmelerini goriintir
kilmas1 bakimindan 6nemli bir katki sunmaktadir. Bulgular, gelecekteki aragtirmalar i¢cin hem

odak alanlar1 hem de yontemsel seffaflik bakimindan yol gosterici niteliktedir.
5. TARTISMA

Bu c¢alisma kapsaminda elde edilen bulgular, iletisim alaninda yapay =zeka
arastirmalariin ozellikle 2015 sonras1 donemde belirgin bigimde arttigini gostermektedir.
Yillara gore yaym dagilimi incelendiginde, 2023 sonrasinda daha giiglii bir ytikselis dikkat
cekmektedir; ancak 2026 verilerinin kismi yil niteligi tasidig1 g6z oniinde bulundurulmalidir.
Tosyali (2021), iletisim alaninda yapay zeka calismalarmi 2021 yilina kadar incelemis ve
ozellikle 2015 sonrasinda artis egilimine dikkat g¢ekmistir. Mevcut bulgular, Tosyali'nin
sonuglarin1 dogrulamakla birlikte 2023 sonrasinda artis hizinin belirgin bicimde yiikseldigini
gostermektedir. Bu artis, liretken yapay zeka araglarinin yayginlasmasiyla iliskilendirilebilir;
bununla birlikte bibliyometrik veri tek basina bu iliskiyi dogrudan kanitlamamaktadir. Sonug
olarak, yapay zeka konusu iletisim aragtirmalarinda giderek daha merkezi bir arastirma odag:

haline gelmektedir.

Bulgular yalnizca genel egilimleri ortaya koymakla kalmayip, cografi dagilim ve
akademik etki agisindan da 6nemli ipuglari vermektedir. ABD'nin hem {iiretim hem de atif
bakimindan 6ne ¢ikmasina karsmn, Hollanda, Isvicre ve Kanada gibi iilkelerin daha sinirl
sayida yayma ragmen yiiksek atif ortalamalarina sahip olmasi dikkat gekicidir. Bu bulgu,
yayin performansinin yalnizca nicel gostergelerle degerlendirilmesinin yetersiz oldugunu
ortaya koyan literatiirle de Ortiismektedir. Nitekim Yilmaz & Memisoglu (2019), akademik
degerlendirmelerde yayin sayisindan ziyade atif, etki ve okunurluk gibi nitel Olgiitlerin
dikkate alinmasi gerektigini vurgulamaktadir. Benzer sekilde Balaban (2012) da nicelik odakl
degerlendirme kriterlerinin yaymn sayisini artirmakla birlikte, uluslararas1 atif diizeylerinde
diistise yol agabildigini ve bunun akademisyenlerin daha az ilgi g¢eken c¢alismalara

yonelmesiyle iligkili olabilecegini belirtmektedir.
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Dergi dagilimlari incelendiginde, yapay zeka arastirmalarmin agirlikli olarak
gazetecilik odakli dergilerde yogunlastif1 goriilmektedir. Bu durum, Kortak'in (2024)
gazetecilik arastirmalarina dair bibliyometrik analizinde ulastig1, yapay zekanin en ¢cok haber

tiretim siireglerinde yanki buldugu tespitiyle ortiismektedir.

Anahtar kelime analizi, es olusum ag1 ve tematik yap1 bulgulari, alanin arastirma
giindemine iliskin 6nemli ipuglar1 sunmaktadir. Artificial intelligence (yapay zeka),
journalism (gazetecilik) ve automated journalism (otomatik gazetecilik) anahtar kelimelerinin
en sik kullanilan kavramlar olmasi, arastirmalarin Ozellikle yapay zeka uygulamalarmin
gazetecilik siireclerine entegrasyonu tizerinde yogunlastigini ortaya koymaktadir. Bununla
birlikte bulgular, literatiiriin yalnizca teknik doniisiime odaklanmadigimi da ortaya
koymaktadir. Ethics (etik), social media (sosyal medya), disinformation (dezenformasyon),
fake news (sahte haber), fact-checking (dogrulama) ve trust (giiven) gibi kavramlarin 6ne
cikmasi, yapay zeka destekli gazetecilik uygulamalarinin dogruluk, giivenilirlik, seffaflik ve
toplumsal etki baglaminda da tartisildigini gostermektedir. Bu durum, alanin hem teknolojik
hem de normatif boyutlariyla ¢ok yonlii bir gelisim gosterdigine isaret etmektedir. Nitekim
Topakkaya & Eyibas (2019), yapay zekanin sadece teknolojik bir arag degil, etik gergevede

tartisilmasi gereken bir aktor oldugunu vurgulamaktadir.

Ote yandan ortak yazarlik ve iilkeler aras is birligi aglari, alanin heniiz tam anlamiyla
biitiinlesmis bir arastirma yapisina ulasmadigini gostermektedir. Tiirkiye'nin 6rneklemde 6
yayin ile yer almasi ve uluslararasi ortak yayimnin goriilmemesi, bu tilkenin veri setindeki is
birligi gortintirliigiiniin simirli oldugunu distindiirmektedir. Arastirmacilarin ¢ogunlukla
kiigiik ve smurli is birlikleri gercevesinde calistigl, uluslararas: is birliklerinin ise ABD ve
Avrupa gibi belirli merkez {ilkeler etrafinda yogunlastigi goriilmektedir. Bibliyometrik ag
yapilarinin dogasi geregi bu durum alanin heniiz olgunlasma asamasinda olduguna isaret
etmekte ve daha kapsayic, c¢ok aktorlii aragtirma aglarma ihtiya¢ duyuldugunu

distindtirmektedir.

Genel olarak degerlendirildiginde, iletisim alaninda yapay zeka arastirmalarinin hizla
biliyiiyen ve c¢ok boyutlu bir yapr sergiledigi; ancak bu gelisimin simdilik belirli alt
disiplinlerde daha gériiniir oldugu anlagilmaktadir. Ilerleyen siirecte literatiiriin halkla
iligkiler, kurumsal iletisim, reklamcilik ve sinema/gdrsel iletisim gibi diger alt disiplinlere de

daha giiclii bigcimde yayilmasi olas1 goriinmektedir.
SONUC ve ONERILER

Bu calisma, iletisim alaninda yapay zeka arastirmalarinin gelisimini, yapisal
ozelliklerini ve tematik yonelimlerini bibliyometrik analiz ve tematik haritalama araciligiyla
biitiinciil bir perspektifle incelemistir. Elde edilen bulgular, alanin kisa siirede yiiksek bir

biliyiime ivmesi yakaladigin ve giderek disiplinler aras: bir arastirma odagina doniistiigiinii
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ortaya koymaktadir. Bununla birlikte, bu gelisimin belirli tematik alanlar ve cografi merkezler

etrafinda yogunlastig1 goriilmektedir.

Arastirma, iletisim alaninda yapay zeka literatiiriiniin yalnizca niceliksel artisini degil,
ayni zamanda yaymn performansini, is birligi dinamiklerini ve anahtar kelime temelli
kavramsal goriintimiinii birlikte ele alarak alanin genel bir haritasin1 sunmaktadir. Bu yoniiyle
calisma, mevecut literatiirdeki pargali degerlendirmelerin Gtesine gegerek daha seffaf bir veri

seti tanim1 ve temkinli yorumlarla desteklenen sistematik bir analiz gergevesi saglamaktadir.

Elde edilen bulgular, alanin heniiz tam anlamiyla biitiinlesmis bir arastirma yapisina
ulasmadigin1 ve belirli alt alanlar etrafinda yogunlasan bir gelisim sergiledigini
gostermektedir. Bu durum, iletisim alaninda yapay zeka galismalarinin gelecekte daha

dengeli, kapsayic1 ve ¢ok boyutlu bir yapiya evrilme potansiyeline isaret etmektedir.
Arastirma bulgularina dayali olarak asagidaki oneriler gelistirilebilir:

e Iletisim alaninda yapay zeka arastirmalarinin yalnizca gazetecilik ile simirli kalmayip
halkla iligkiler, reklamcilik ve kisileraras: iletisim gibi alt alanlara da genisletilmesi

Onerilmektedir.

e Uluslararas: is birliklerinin artirilmasi, alanin daha biitiinlesmis ve kiiresel bir
arastirma agina doéniismesine katki saglayabilir. Ozellikle Tiirkiye gibi alan igerisinde
sinirli temsile sahip tilkelerde, uluslararas: arastirma aglarma katilimin artirilmasi ve
yapay zeka-iletisim calismalarmin farkli alt disiplinlere yayilmasi 6nem arz

etmektedir.

e Gelecek calismalarin, yapay zeka uygulamalarinin etik, toplumsal ve kiiltiirel

etkilerine daha fazla odaklanmas1 6nem tagimaktadir.

e Arastirmalarda niceliksel {iretimin yami sira niteliksel etkiyi artirmaya yonelik

stratejilerin benimsenmesi onerilmektedir.

e Bibliyometrik analizlerin farkli veri tabanlari ve yontemlerle desteklenmesi, alanin

daha kapsaml1 ve karsilastirmali bicimde degerlendirilmesine katki saglayacaktir.

Sonug olarak, iletisim alaninda yapay zeka arastirmalar1 dinamik, hizla gelisen ve
stratejik Oneme sahip bir arastirma alani olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bununla birlikte, alanin daha
dengeli ve biitlinlesmis bir yapiya ulasmasi; disiplinler aras1 yaklasimlarin gii¢clendirilmesine,

uluslararast ig birliklerinin artirilmasina ve yontemsel seffafligin stirdiiriilmesine baghdir.
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